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1.    RELATÓRIO

1.1. HISTÓRICO

A Direção da Faculdade de Ciências e Letras de Catanduva solicita pelo Ofício. nº 03/2004 (fls. 02), aprovação do Curso de Especialização em Comunicação Social: Estudos Avançados de Publicidade e Marketing Político, de acordo com a Deliberação CEE nº 09/98, que dispõe sobre o assunto.

A Instituição conta atualmente com os seguintes cursos:

· Ciência da Computação;

· Ciências Biológicas;

· Matemática;

· Ciências Contábeis;

· Comunicação Social;

· Direito;

· Fisioterapia;

· Geografia;

· História;

· Letras;

· Odontologia e 

· Pedagogia.

Todos os cursos, acima, foram devidamente reconhecidos com exceção do Curso de Odontologia que se encontra em seu 4º ano de funcionamento, estando de acordo com o Art. 2º da Deliberação em pauta.

1.2 APRECIAÇÃO
Após verificarmos a documentação enviada, passamos à análise de acordo com os incisos que compõem o Artigo 4º, abaixo transcritos.

I - Projeto Pedagógico

Justificativa (fls. 13)

Do ponto de vista imediato e prático, esta iniciativa procurará mostrar aos profissionais de Marketing e Publicidade a falácia do empirismo no trato com a profissão e oferecer-lhes novos conhecimentos sobre a natureza, a estrutura e o funcionamento da comunicação como fenômeno integrado, multiforme e dinâmico; apresentar características, modos de ação, limites e alcance do potencial de linguagens visual e verbal; apontar efeitos de sentidos das mensagens; estratégias e técnicas de persuasão; elementos para formulação de plano integrado de comunicação; parâmetros éticos e legais para o desenvolvimento de campanhas; critério de avaliação de resultados de pesquisa e análise de dados para a tomada de decisão.

Para viabilizar o propósito, o Curso estrutura-se em módulos centralmente voltados para: relações intersemióticas da linguagem; criação publicitária; redação publicitária; publicidade e ao final dos estudos, cada um dos participantes desenvolverá uma monografia, sobre problemática relacionada a seu campo de interesse, como objetivo de complementação da formação, revisão bibliográfica e conquista de novos aportes teóricos, exercício de investigação científica e conquista de maior conhecimento.

Objetivos do Curso (fls. 13)

- capacitar profissionais para uma atuação eficiente e eficaz em Publicidade e Marketing Político, observando preceitos éticos e o compromisso com a elevação do ser humano;

- criar condições para aprofundamento e reciclagem de conhecimentos adquiridos em nível de graduação;

- oferecer informações sobre novos aportes teóricos, inovações técnicas e tecnológicas e tendências;

- incentivar a pesquisa de natureza científica, a análise crítica e a permanente busca de novos conhecimentos;

- estimular o prosseguimento de estudos em nível de pós – graduação stricto sensu.

Programação e duração do curso (fls. 06)

O Curso terá um total de 360 h/a. A monografia será apresentada ao final do curso pelos alunos.

A previsão de início é para agosto de 2004 com término previsto para junho de 2005. O Cronograma do Curso consta às fls. 06 e fls. 07.

Exigências para matrícula e número de vagas oferecidas

Para matrícula serão exigidos prova de títulos e entrevista aos aprovados.

O Curso será oferecido para candidatos portadores de diploma de Licenciatura Plena em Comunicação Social ou áreas afins. Serão oferecidas sessenta vagas.

Normas de avaliação dos alunos e exigências para obtenção do certificado de conclusão de curso

A avaliação do desempenho do aluno no curso será feita através de prova ou trabalho prático, terá valor de 0,0 a 10,0 pontos e a nota mínima exigida para o aluno ser considerado aprovado na disciplina será de 7,0 pontos.

Para obter o Certificado de Conclusão de Curso, o aluno deve ter freqüência mínima de 75% e aproveitamento de 70% nas avaliações.

Para conclusão do curso o requisito é a entrega da Monografia.

Corpo docente e titulação

	Disciplinas
	Docente
	Titulação (fls.)

	Estratégias e Marketing Político
	Kátia Saisi
	Mestre em Comunicação e Mercado – FC – Cásper Líbero (fls. 44)

	Redação Publicitária
	Marina Aparecida E. Negri
	Mestre em Comunicação e Mercado – FC – Cásper Líbero (fls. 53)

	Teoria da Cultura de Massa
	Waldenir Caldas
	Doutor em Sociologia –USP (fls.57)

	Teoria da Opinião Pública
	Massimo Di Felice
	Doutora em Ciências da Comunicação – USP (fls. 63)

	Metodologia da Pesquisa Científica
	Vicente de Almeida Júnior
	Mestre em Educação – UNICAMP (fls. 70)

	Princípios de Estética em P.P.
	Valderez Helena Gil Junqueira
	Doutor em Artes – USP (fls. 76)

	Redação Publicitária
	João Anzanello Carrascoza
	Doutor – Relações Públicas, Propaganda e Turismo – USP (fls. 106)

	Criatividade em Comunicação
	Ivan Santo Barbosa
	Doutor em Comunicação Social USP (fls. 107)

	Ética na Propaganda
	Gentil Luiz de Faria
	Doutor em Letras – USP (fls. 125)


O curso será dividido em módulos e os Planos de Ensino do Curso descrevendo os docentes responsáveis, as ementas, os objetivos, conteúdo programático e a bibliografia básica das disciplinas que compõem o Curso, constam de fls.21 a 43.

Todos as obras indicadas na bibliografia constam no acervo da biblioteca da Instituição.

Indicação do Coordenador do Curso, com o título de Mestre

A Coordenadora do Curso será a Professora Doutora Valderez Helena Gil Junqueira, Doutora em Artes – USP, fls.05.

2. CONCLUSÃO
Aprova-se o funcionamento do Curso de Especialização em Comunicação Social: Estudos Avançados de Publicidade e Marketing Político na Faculdade de Filosofia, Ciências e Letras de Catanduva, com sessenta vagas para as turmas iniciadas a partir de agosto/2004.

A Instituição deverá elaborar Relatório Final circunstanciado sobre o Curso, mantendo-o em seus arquivos para efeito de futura avaliação deste Conselho.

São Paulo, 02 de junho de 2004.

a) Consª Sonia Teresinha de Sousa Penin
                             Relatora

3. DECISÃO DA CÂMARA

A CÂMARA DE EDUCAÇÃO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto da Relatora.

Presentes os Conselheiros: Angelo Luiz Cortelazzo, Arthur Fonseca Filho, Fábio Romeu de Carvalho, Francisco de Moraes, João Cardoso Palma Filho, João Gualberto de Carvalho Meneses, Maria Teresinha Del Cistia, Mário Vedovello Filho,  Sonia Aparecida Romeu Alcici e Sonia Teresinha de Sousa Penin.

Sala da Câmara de Educação Superior, em 23 de junho de 2004.

Cons. Arthur Fonseca Filho
                                                           Presidente

DELIBERAÇÃO PLENÁRIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCAÇÃO toma conhecimento, a decisão da Câmara de Educação Superior, nos termos do Voto da Relatora.

Sala “Carlos Pasquale”, em 30 de junho de 2004.

LUIZ EDUARDO CERQUEIRA MAGALHÃES

                   Presidente 
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