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CONSELHO PLENO
1. RELATÓRIO

1.1 HISTÓRICO
Cuida-se de aprovação do Curso de Especialização em Gestão Estratégica de Marketing inaugurado por pedido do Diretor Acadêmico da Escola de Engenharia de Piracicaba e do Diretor Executivo da Fundação Municipal de Ensino de Piracicaba, por meio do Ofício n° 121/2013, nos termos da Deliberação CEE n° 108/2011.

A Escola de Engenharia de Piracicaba, mantida pela Fundação Municipal de Ensino de Piracicaba – FUMEP, foi criada pela Resolução CEE nº 02/67 e pelo Ato nº 34 do Governo do Estado de São Paulo com o Curso de Engenharia Civil, tendo sido reconhecida pelo Parecer CEE nº 2.038/72 e Decreto Federal nº 73.347, de 20/12/1973.
O Projeto foi protocolizado em 10 de maio de 2013, dentro do prazo estabelecido no Art.4o da Deliberação CEE n° 108/2011; entrementes, foi baixado para cumprir diligência para as providências especificadas no Ofício CES n° 307/2013. Em atendimento à diligência, a Instituição protocolizou Ofício n° 334/2013, excluindo da denominação do Curso a sigla MBA, passando a denominar-se Curso de Especialização em Gestão Estratégica de Marketing e, substituindo, Docente portadora do título de Especialista por Docente portadora do título de Doutor, bem como informando o endereço eletrônico do currículo Lattes dos docentes envolvidos no Curso.

A A.T. informou o processo que passa a integrar o presente.

Os autos estão instruídos com os documentos relativos ao Curso, e obedece a Legislação em vigor.

É o sucinto relatório.

1.2 APRECIAÇÃO

A análise em testilha é sobre o Curso de Especialização em Gestão Estratégica de Marketing, da Escola de Engenharia de Piracicaba, que proporcionará aos estudantes e profissionais da área competências para aplicarem no Ambiente de Negócios as ferramentas de Marketing, podendo assim diferenciar-se no mercado de seus concorrentes por meio de valor agregado. O Curso apresenta discussão de temas contemporâneos em Marketing e também aborda ferramentas utilizadas nas organizações modernas.
O Curso de Especialização em Gestão Estratégica de Marketing, da Escola de Engenharia de Piracicaba, com forma de oferta presencial, em uma única turma por semestre, com aulas as sextas-feiras das 19h às 23 h e aos sábados das 8h às 12h, integralizando 08 horas nesses períodos e intervalo de 20 minutos no meio dos períodos mencionados, com número fixado em 40 vagas semestrais.

O Curso de Especialização em Gestão Estratégica de Marketing, da Escola de Engenharia de Piracicaba, será realizado nas dependências institucionais, em Piracicaba. 
A coordenação do curso estará a cargo da Profa. Graziela Oste Graziano Cremonezi - Doutora em Administração - fls. 26.
Os objetivos gerais e específicos são de qualificar e especializar profissionais para o mercado das mais variadas áreas do conhecimento para atuarem na gestão do marketing nas organizações contemporâneas, possibilitando a tomada de decisões por meio da aplicação das ferramentas mercadológicas obtendo assim retornos positivos para o desempenho das empresas, bem como capacitar e atualizar profissionais ligados á área de marketing, proporcionando-lhes uma visão sistêmica e integrada dos campos de marketing, desenvolver competências para atuarem como gestores de marketing nas organizações contemporâneas e propiciar aos alunos um entendimento teórico e prático sobre marketing e suas ferramentas de gestão.

O público alvo é de portadores de nível superior e profissionais das diversas áreas do conhecimento, interessados em aperfeiçoamento na área de marketing e a exigência para matrícula é de ser portador do diploma do curso de nível superior. 

As aulas serão expositivas (data show, vídeos, seminários, debates), com apresentação da teoria, dos estudos de casos e realização, individual ou em grupos, de trabalhos e exercícios teóricos e práticos. Os artigos científicos e textos em português e inglês serão elementos constantes no processo de ensino e também nos estudos e trabalhos propostos.

No que toca ao sistema de avaliação, cada docente definirá em seu plano de aula, seu método de avaliação, podendo ser: a) apresentação de seminários, individuais ou em grupo, que oferecem oportunidade ao discente de aplicar o que foi debatido em sala de aula em uma situação real de trabalho; b) realização, em sala de aula, de estudos de casos e jogos de tomada de decisão, aplicado em equipe, para que possa estimular os alunos ao debate e a resolução de problemas; c) realização de provas, dissertativas ou de múltipla escolha; d) entrega, pelo aluno, de trabalho escrito, com pesquisa ou avaliação de tema proposto pelo professor.

O Trabalho de Conclusão de Curso - TCC deve ser realizado individualmente. O preparo científico dos discentes será feito por um professor coordenador de TCC, que terá carga horária de 8 horas no terceiro semestre, para aplicação da disciplina e para orientação do discente na escolha do tema, elaborar a pesquisa, redigir o TCC de acordo com as normas da ABNT vigentes, escolha do professor orientador (interno ou externo à EEP) e prazos diversos. O aluno terá prazo de até 04 meses após sua aprovação em todas as disciplinas do curso para apresentar seu TCC para a banca de examinadores, especialmente constituída para cada aluno.

As disciplinas, com respectivas cargas horárias encontram-se delineadas no quadro abaixo:

	Disciplinas
	CH

	Gestão da Comunicação Organizacional em Marketing
	12

	Planejamento Estratégico de Marketing
	32

	Gestão da Informação em Marketing
	12

	Comportamento do Consumidor
	32

	Comércio Eletrônico e Marketing Digital
	32

	Pesquisa de Marketing
	20

	Marketing de Relacionamento, Fidelização e Endomarketing
	32

	Gestão de Vendas, Promoção e Merchandising
	32

	Marketing de Varejo
	32

	Marketing de Serviços
	32

	Responsabilidade Corporativa e Marketing Social
	20

	Liderança, Criatividade, Inovação e Gestão de Equipes
	32

	Gestão de Produtos e Branding (Marcas)
	32

	Metodologia da Pesquisa
	08

	TOTAL
	360 horas


O quadro abaixo indica o docente com a respectiva titulação e disciplina:

	Professor
	Titulação
	Disciplinas

	1. Flávio Ibelli Callegari
	Mestre em Administração pela Univ. Metodista de Piracicaba -fls. 25
	Gestão da Comunicação Organizacional em Marketing

	
	
	Planejamento Estratégico de Marketing

	
	
	Gestão da Informação em Marketing

	2. Alberto Martins Júnior
	Mestre em Administração pela Univ. Metodista de Piracicaba - fls. 23
	Comportamento do Consumidor

	
	
	Comércio Eletrônico e Marketing Digital

	3. Graziela Oste Graziano Cremonezi
	Doutor em Administração pela UNINOVE-fls. 26
	Pesquisa de Marketing

	
	
	Marketing de Relacionamento, Fidelização e Endomarketing

	
	
	Gestão de Vendas, Promoção e Merchandising

	4. Antonio Carlos Giuliani
	Doutor em Educação pela Univ. Metodista de Piracicaba - fls. 29
	Marketing de Varejo

	5. Kleber Graf
	Mestre em Administração Pública pela Fundação Getúlio Vargas - fls. 27
	Marketing de Serviços

	6. Valéria Rueda Elias Spers
	Doutor em Ciências Sociais pela PUC/SP - fls. 19
	Responsabilidade Corporativa e Marketing Social

	
	
	Liderança, Criatividade, Inovação e Gestão de Equipes

	7. Cristine do Carmo Schmidt Bueno de Moraes
	Mestre em Ciência da Computação pela Univ. Metodista de Piracicaba -fls. 31
	Gestão de Produtos e Branding (Marcas)

	
	
	Metodologia da Pesquisa


O corpo docente é constituído de 07 professores, sendo 03 portadores do titulo de Doutor e 04 de Mestre, atendendo ao disposto no inciso II, artigo 4º da Deliberação CEE n°108/2011. A titulação dos docentes encontra-se nos autos.
Isto posto e pelo que mais remanesce nos presentes, voto no sentido de deferir o pedido de Aprovação do Curso de Especialização em Gestão Estratégica de Marketing, da Escola de Engenharia de Piracicaba, nos termos da Deliberação CEE nº 108/2011.
2. CONCLUSÃO

Aprova-se, com fundamento na Deliberação CEE nº 108/2011, o Curso de Especialização em Gestão Estratégica de Marketing, da Escola de Engenharia de Piracicaba, nos termos propostos, com número máximo de 40 vagas semestrais. 

A Instituição deverá elaborar Relatório Final circunstanciado sobre o Curso, mantendo-o em seus arquivos para efeito de futura avaliação deste Conselho.

São Paulo, 09 de junho de 2014.

a) Cons. Roque Theophilo Junior
Relator

3. DECISÃO DA CÂMARA

A CÂMARA DE EDUCAÇÃO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto do Relator.

Presentes os Conselheiros: Bernardete Angelina Gatti, Hubert Alquéres, Marcos Antonio Monteiro, Maria Cristina Barbosa Storopoli, Mário Vedovello Filho, Roque Theophilo Junior e Rose Neubauer

Sala da Câmara de Educação Superior, em 11 de junho de 2014.

a) Cons. Marcos Antonio Monteiro
     Vice-Presidente 

DELIBERAÇÃO PLENÁRIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCAÇÃO toma conhecimento, da decisão da Câmara de Educação Superior, nos termos do Voto do Relator.

Sala “Carlos Pasquale”, em 18 de junho de 2014.

Consª. Guiomar Namo de Mello

             Presidente
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