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  Comunicado ao Pleno em 03-9-2003

CONSELHO PLENO

1.    RELATÓRIO

1.1. HISTÓRICO 

A Direção das Faculdades Integradas de Jaú solicita, pelo Ofício 040– 04/03, de 03 de abril de 2003 (fls. 02), aprovação do Curso de Especialização em Marketing, de acordo com a Deliberação CEE nº 09/98, que dispõe sobre o assunto.

O Curso de Administração da Instituição teve sua renovação de reconhecimento pelo Parecer CEE nº 387/02, de acordo com o Art. 2º da Deliberação em pauta.

1.2. APRECIAÇÃO

Após verificarmos a documentação enviada, passamos à análise de acordo com os incisos que compõem o Artigo 4º, abaixo transcritos.

I - Projeto Pedagógico

Justificativa do Curso  (fls. 07)

“A economia tende, cada vez mais, para o mundo globalizado e as empresas vêm exigindo profissionais com qualificação de alto nível – generalistas e especialistas. O curso de pós-graduação Lato Sensu em Marketing foi estruturado para possibilitar ao profissional uma formação específica, capacitando-o para o atual mundo moderno sem, entretanto, desconsiderar a inter-relação com outras áreas”.

Objetivos do Curso (fls.06 e 07)

O objetivo  geral é capacitar profissionais para analisar e interpretar as dinâmicas empreendedoras, que atualmente se apresentam no mundo dos negócios e operacionalizar as melhores práticas de marketing.

Entre os objetivos específicos, destacamos:

- proporcionar a melhoria do desempenho gerencial de marketing, desenvolvendo, mais adequadamente, as habilidades administrativas, técnicas e interpessoais (ousadia e espírito inovador);

· habilitar o profissional com instrumental das melhores técnicas de planejamento, organização, implementação e tomada de decisão relacionadas ao marketing;

· estudar formas de melhorar o atendimento, custo/resultados e qualidade de produtos e serviços.
Programação e duração do curso

O Curso está estruturado em 4 blocos disciplinares com 245 horas-aula. Será oferecida a disciplina de Metodologia de Ensino e Pesquisa com 40 h/a e um conjunto de Tópicos Especiais com 75 horas, totalizando 360 horas-aula.

A previsão de  início é para  05 de março de 2004 com término em 29 de maio de 2005. As aulas serão ministradas às sextas-feiras das 18h30min às 22h30min e aos sábados das 8h às 12h e das 13h30min às 17h30min. A carga horária final e o Cronograma do Curso constam às fls. 10 e 11.

Exigências para matrícula e número de vagas oferecidas

O Curso será oferecido para profissional graduado em qualquer curso superior reconhecido e que tenha condições de acompanhar o curso. Serão oferecidas 35 (trinta e cinco) vagas, no mínimo e 70 (setenta), no máximo.

Normas de avaliação dos alunos e exigências para obtenção do certificado de conclusão de curso

As exigências para obtenção do certificado de conclusão:

· freqüência de no mínimo 75% da carga horária total do curso;

· participação nas atividades teórico-práticas programadas;

· apresentação de um projeto de pesquisa de educação na temática do curso;

· apresentar uma monografia na temática do curso;

· nota final, maior ou igual a 7 (sete).

Quadro dos Blocos Disciplinares,  carga horária,  docentes e titulação

	1. Comunicação Integrada de Marketing e Estratégia de Força de Vendas
	75h
	Roberto Luiz M.Glingani
	Ph.D em Administração na CULA-USA (fls. 60/62)

	2. Administração do Produto, Logística e Pricing
	75h
	Hilton Aparecido Garcia
	Doutor em Engenharia Naval pela EPUSP (fls. 41/ 58)

	3. Sistemas de Informação de Marketing
	55h
	Marcelo Plens
	Mestre em Administração – Univ.S.Francisco (fls. 63/66)

	4. Planejamento Estratégico de Marketing
	40h
	João Cezário Giglio Marques
	Mestre em Educação – UNOESTE – Pres.Prudente (fls. 67/69)

	5. Metodologia de Pesquisa
	40h
	Cleusa Camillo Atique
	Doutor em Ciências – USP (fls. 24/41)

	6. Tópicos Especiais
	75h
	Ângelo Alberto Colucci Filho
	Mestre em Administração na PUC/SP (fls. 70/73)

	TOTAL
	360h
	
	


O Plano Pedagógico (ementas) das disciplinas que compõem os Blocos  Disciplinares acima transcritos constam de fls. 14 a 22.

O Corpo Docente é formado por 06 (seis) professores, dos quais 03 (três) são Doutores e  03 (três) são Mestres, de acordo com o inciso III, do Art. 4º da Deliberação em pauta. 

Indicação do Coordenador do Curso, com o título de Mestre

Os Coordenadores indicados são o Prof. Hilton Aparecido Garcia – Doutor em Transporte Naval pela EPUSP, cujo currículo consta de fls.41 a 58 e  o Prof. Ângelo Alberto Colucci Filho – Mestre em Administração pela PUC/SP, cujo currículo consta de fls. 70 a 73.

2. CONCLUSÃO.

Aprova-se o funcionamento do Curso de Especialização em Marketing, a ser ministrado nas Faculdades Integradas de Jaú, com trinta e cinco vagas no mínimo e setenta no máximo, com início previsto para março de 2004 e término em maio de 2005.

A Instituição deverá elaborar Relatório Final circunstanciado sobre o Curso, mantendo-o em seus arquivos para efeito de futura avaliação, em atendimento ao disposto no Art. 11 e Parágrafo Único da Deliberação CEE nº 09/98.

São Paulo, 28 de julho de 2003.

a) Cons. Arthur Fonseca Filho

                        Relator

3. DECISÃO DA CÂMARA

A CÂMARA DE EDUCAÇÃO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto do Relator.

Presentes os Conselheiros: Andraci Lucas Veltroni Atique, Angelo Luiz Cortelazzo, Arthur Fonseca Filho, Eduardo Martines Júnior, Fábio Kalil Fares Saba, João Cardoso Palma Filho, João Gualberto de Carvalho Meneses, Mário Vedovello Filho, Sonia Aparecida Romeu Alcici.

Sala da Câmara de Educação Superior, 27 de agosto de 2003.

a) Cons. Angelo Luiz Cortelazzo

         Vice-Presidente da CES

DELIBERAÇÃO PLENÁRIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCAÇÃO toma conhecimento, a decisão da Câmara de Educação Superior, nos termos do Voto do Relator.

Sala “Carlos Pasquale”, em 03 de setembro de 2003.

MARCOS ANTONIO MONTEIRO

                   Presidente
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