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1. RELATORIO
1.1 HISTORICO

Trata-se de pedido de Renovagédo de Reconhecimento do Curso de Bacharelado em Comunicagéo
Social com as Habilitagdes em Editoracdo e em Publicidade e Propaganda, oferecido pela Escola de
Comunicagoes e Artes, da Universidade de Séo Paulo, pelo Oficio PRG/A/060/2021 (fls. 03), nos termos da
Deliberagdo CEE 171/2019

A Instituicdo protocolou o pedido de renovagéo do reconhecimento, em 19/08/2021, nao observando
as disposicdes do artigo 47 da Deliberacdo CEE 171/2019.

Unidade Escola de Comunicacgdes e Artes
Recredenciamento Parecer CEE 445/2013 e Portaria CEE-GP 05/2014, de 17/01/2014, pelo prazo de 10 anos
Direcao Prof. Dr. Carlos Gilberto Carlotti Junior — Reitor (mandato de 2022 a 2026)

O Processo foi encaminhado a AT para verificar os arquivos, ressaltando-se que neste processo
constam os seguintes documentos, listados por Habilitagao apresentada pela IES:

- Curso de Bacharelado em Comunicagao Social com Habilitagdo em Editoragao: Oficio SG 64
(fls. 04) Relatdrio Sintese (de fls. 05 a 25), Projeto de Curso (de fls. 26 a 72), Relatério de Atividades
Relevantes (de fls. 73 a 77), Ementério das disciplinas e bibliografias de (fls. 78 a 139);

- Curso de Bacharelado em Comunicagao Social com Habilitagdo em Publicidade e
Propaganda: Oficio SG-34 (fls. 140); Relatério Sintese (de fls. 141 a 156), Projeto de Curso (de fls. 157 a
271), Relatério de Atividades Relevantes (de fls. 272 a 356), Ementario das disciplinas e bibliografias (de fls.
357 a 440).

Apo6s anadlise da documentagdo acostada aos autos, foi o processo encaminhado a CES, em
16/09/2021, para indicacao de Especialistas (as fls. 444 e 445).

A Portaria CEE-GP 341, de 10/11/2021 (fls.447) designou as Especialistas, Profas. Dra. Adriana
Aparecida Pessatte Azzolino e Dra. Luci Mendes de Melo Bonini para elaboragdo de Relatério
circunstanciado sobre o Curso em pauta.

A visita in loco foi agendada para o dia 03/12/2021. O Relatdrio das Especialistas foi juntado aos
autos em 17/12/2021 (de fls. 449 a 476).

Em 22/12/2021, o processo foi encaminhado a AT que baixou em diligéncia em duas ocasides:

(i) Oficio AT 007/2022, de 10/01/2022, para que a IES informasse o quadro de docentes para o
Curso de Comunicagado Social com Habilitagdo em Editoragao; a resposta da IES encontra-se de fls. 486 a
493, e,

(i) Oficio AT 033/2022, de 11/02/2022 (fls. 495/496) solicitando esclarecimentos sobre a
composic¢ao da carga horéria, a coordenacgao do curso e titulacdo de docente, na Habilitacdo em Editoracéo,
e atualizacdo de quadro demonstrativo de alunos para a Habilitagdo em Publicidade e Propaganda; a
resposta da IES encontra-se de fls. 497 a 504.




1.2 APRECIAGAO

Com base na norma em epigrafe e nos dados dos Relatérios Sinteses, Projetos de Curso e demais
documentos e do Relatério da Comisséo de Especialistas (de fls. 449 a 476) relato os autos como segue,

. Curso de Bacharelado em Comunicagao Social com Habilitagao em Editoragao

Dados do Curso

Renovagao de Reconhecimento

Parecer 44/2017 e Portaria CEE GP 41/2017, publicada no DOE em
11/02/2017 pelo prazo de cinco anos.

Horarios de Funcionamento

08 as 12h de segunda a sexta

Duragao da hora/aula

50 minutos

Carga horaria total do Curso

4.140 horas, distribuidas em 3780 h para disciplinas obrigatérias e
360h para optativas livres

Numero de vagas oferecidas

15 vagas — anual

Tempo para integralizagéo

Minimo de 08 e maximo de14 semestres.

Forma de Acesso

Classificacdo em Processo Seletivo — Vestibular

Coordenador do Curso

Dennis de Oliveira

Doutor e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela USP,

Graduado em Comunicagdo Social com habilitagdo em Jornalismo
pela USP

Caracterizagao da Infraestrutura Fisica da Instituicao reservada para o Curso (fls.06)

Instalagdo Quantidade

Capacidade Observagoes

Salas de Aula 6

As salas tém ar-condicionado, datashow, e

222 acesso a Internet (sem fio).

Auditério

Auditério Freitas Nobre — tem dois equipamentos
de ar-condicionado, dois equipamentos de
datashow e acesso a internet (sem fio)

100

Laboratérios

Cinco Laboratérios, sendo: LABRI (edicdo de
jornalismo impresso), estudio de radio, estudio de
TV (telejornalismo), ilhas de edigdo (audiovisual),
Switches (telejornalismo), e uma sala para a
administracdo de equipamentos de audiovisual
(jornalismo).

Todos equipados com ar-condicionado

121

Salas de Professores 10

Salas para os professores do Departamento de
Jornalismo e Editoragéo

Sala de Espera

Sala de espera, com ar-condicionado e cafeteira
elétrica.

Secretaria

Secretaria Geral do Departamento, contém as
divisbes de graduagdo, compras e finangas,
secretaria geral e a coordenagédo de curso (CoC)

Sala de Almoxarifado

Sala de almoxarifado, onde sdo guardados
produtos de limpeza e manutengédo em geral

Copa

Uma copa para uso exclusivo dos docentes e
técnicos. Também pode ser utilizada para auxilio
de eventos no Departamento

Empresa Junior

Uma sala para a “Jornalismo-Jr”, empresa Junior
do curso de Jornalismo e, uma sala para a “Com-
Arte Jr”, empresa junior do curso de Editoracao

Cultura e Extensdo /
Projeto Redigir

Projeto de cultura e extensédo do Departamento.
Administrado por alunos do CJE.

Biblioteca (fls.07/13)

Tipo de acesso ao acervo livre
E especifica para o Curso nao
Total de livros para o Curso Titulos: 1513  Volumes: 1952

Periédicos

90 titulos (correntes e nao correntes /
nacionais e internacionais

Videoteca/Multimidia

79 (Acervo total: 6883 titulos, 8879
volumes)

Teses

Mestrado = 325
Doutorado = 179
Livre-docéncia = 31
Total de titulos: 535
Total de volumes: 1039




Site com detalhes do Acervo: http://www3.eca.usp.br/biblioteca/acervo.

Corpo Docente atualizado apoés diligéncia AT (fls. 488/493)

Docentes
Titulagdo Académica

RT

Disciplinas

1.Alexandre Barbosa
DOUTOR em Ciéncias da Comunicagdao ECA-USP;

Conceitos e Géneros do Jornalismo

Mestre em Jornalismo pela ECA-USP; P Laboratério de Jornalismo -Jornal do Campus
Graduado em Comunicagdo Social pela UNESP

2. Amanda Leal de Oliveira Edicao de Livros Escolares |

DOUTORA e Mestre em Ciéncia da Informagao pela Mercado Editorial

USP; P | Livros Infantis e Juvenis

Graduada em Sociologia pela Faculdade de Filosofia,
Letras e Ciéncias Humanas - USP

Projeto Experimental em Produgéo Editorial Politicas
Publicas de Leitura

3. Atilio José Avancini

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela
Universidade de S&o Paulo-USP

Graduado em Engenharia Civil pela Fundacéo
Armando Alvares Penteado, FAAP

Elementos de Fotojornalismo

Fotografia e Imagem em Editoracéo

Projeto Experimental em Jornalismo

Jornalismo visual: fotojornalismo e design da noticia
Projetos em Jornalismo Digital

Leituras Contemporaneas do Jornalismo
Jornalismo Visual -Infografia e Narrativas Visuais
Projeto Experimental em Produgéo Editorial

4. Carlos Eduardo Souza Aguiar

DOUTOR em Sociologia pela Université Sorbonne
Paris Cité;

Mestre em Ciéncias da Comunicagédo pela ECA/USP;
Graduado em Comunicagéo Social com habilitagdo
em Relagdes Publicas pela USP

Teoria da Comunicagéo |

Teoria da Comunicagéo Il

Pesquisa da Comunicagao

Projeto Experimental em Jornalismo
Projeto Experimental em Producgé&o Editorial

5. Edmir Perrotti

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela
USP;

Graduado em Letras Portugués e Frances pela USP

Projeto Experimental em Produgéo Editorial
Projeto Experimental em Jornalismo
Politicas Publicas de Leitura

Livros Infantis e Juvenis

6.Eugénio Bucci
DOUTOR em Ciéncias da Comunicagéo pela USP;
Graduado em Direito pela USP

Projeto Experimental em Jornalismo
Gerenciamento de Empresas Jornalisticas
Conceitos e Géneros do Jornalismo
Especializagdo em Jornalismo: Livro-Reportagem
Etica

7. Jean Pierre Chauvin

DOUTOR e Mestre em Letras (Teoria Literaria e
Literatura Comparada) pela USP;

Graduado em Letras pela USP

Projeto Experimental Em Produgao Editorial
Cultura e Literatura Brasileira: Col6nia
Projeto Experimental em Jornalismo
Cultura e Literatura Brasileira: Republica
Cultura e Literatura Brasileira: Império

O romance policial de Agatha Christie

A Prosa de José Saramago

Projetos em Jornalismo Digital

Estagio Supervisionado

Romance Distépico

8. José de Paula Ramos Junior
DOUTOR em Literatura Brasileira pela USP;
Graduado em Letras pela USP

Critérios de Selegao -Prosa de Ficgéo
Aspectos da Cultura e da Literatura Portuguesa
Introdugéo a Ecdotica

Projeto Experimental em Produgéo Editorial
Projeto Experimental em Jornalismo

9. Luciano Guimaraes
DOUTOR em Comunicagao e Semiética pela PUC/SP;
Graduado em Comunicagao Social pela PUC/SP

Projeto Experimental em Producgé&o Editorial

Projeto Experimental em Jornalismo

Técnicas Graficas em Jornalismo

Conceitos e Géneros do Jornalismo

Laboratério de Jornalismo Impresso |

Design Editorial |

Design Editorial Il

Laboratério de Jornalismo -Jornal do Campus
Jornalismo visual: fotojornalismo e design da noticia
Jornalismo Visual -Infografia e Narrativas Visuais

10. Maria Laura Martinez

DOUTORA e Mestre em Engenharia Elétrica pela
USP;

Graduada em Fisica pela USP

Design de Interacao para Editoragéo
Tecnologia Digital para Editoracéo

Projeto Experimental em Produgé&o Editorial
Design do Livro Digital: paradigmas e tecnologia




11. Marilia Pacheco Fiorillo
DOUTORA em Histéria Social pela USP;
Graduada em Ciéncias Sociais pela USP

Histéria das Doutrinas Politicas
Pensamento Filosoéfico

Projeto Experimental em Jornalismo
Histéria do Pensamento Politico
Retdrica e Construgédo do Discurso
Filosofia

Leitura e Producéo Textual

12. Marisa Midori Deaecto

DOUTORA e Mestre em Histéria Econémica pela
USP;

Graduada em Histéria pela USP

Histéria do Livro

Produgao Grafica

Laboratério de Produgao Editorial Il

Projeto Experimental em Producgéo Editorial
Laboratério de Produgao Editorial Il
Historia do Livro no Brasil

Laboratério de Produgao Editorial

13. Mayra Rodrigues Gomes

DOUTORA e Mestre em Ciéncias da

Comunicagéo pela USP;

Graduada em Filosofia (Licenciatura e Bacharelado)
pela USP,

Projeto Experimental em Produgé&o Editorial

Projeto Experimental em Jornalismo

Ciéncias da Linguagem -Fundamentos das Praticas
Midiaticas |

Ciéncias da Linguagem -Fundamentos das Praticas
Midiaticas Il

Ciéncias da Linguagem -Fundamentos das Praticas
Midiaticas 11l

Ciéncias da Linguagem: Das Narrativas

Ciéncias da Linguagem: Dos Discursos

14. Paulo Nascimento Verano

DOUTOR e Mestre em Ciéncia da Informagéo pela
USP;

Graduado em Comunicagao Social pela Universidade
Anhembi Morumbi

Projeto Experimental em Producgé&o Editorial
Projeto Experimental em Jornalismo
Politicas Publicas de Leitura

Edicao de Livros Escolares |

Edicao de Livros Escolares Il

Mercado Editorial

Livros Infantis e Juvenis

15. Plinio Martins Filho

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagao pela
USP;

Graduado em Psicologia pela Faculdade Paulistana
de Ciéncias e Letras, FPCL,

Projeto Experimental em Producgé&o Editorial
Laboratério de Produgéo Editorial |
Laboratério de Produgéo Editorial Il
Laboratério de Produgéao Editorial Ill
Introdugéo a Editoragao

Histdria do Livro

Producao Grafica

Projeto Experimental em Jornalismo

16. Rosana de Lima Soares

DOUTORA e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo
pela USP;

Graduada em Filosofia (Licenciatura e Bacharelado)
pela USP

Projeto Experimental em Jornalismo

Ciéncias da Linguagem -Fundamentos das Praticas
Midiatica |

Ciéncias da Linguagem -Fundamentos das Praticas
Midiatica Il

Ciéncias da Linguagem -Fundamentos das Praticas
Midiatica Il

Ciéncias da Linguagem: Das Narrativas

Ciéncias da Linguagem: Dos Discursos

17. Thiago Mio Salla

DOUTOR em Letras (Est. Comp. de Liter. de Lingua
Portuguesa) e em Ciéncias da Comunicagéo pela
USP;

Graduado em Comunicagao Social com Habilitagao
em Jornalismo pela USP

Projeto Experimental em Produgéo Editorial
Lingua Portuguesa: Reviséo de Texto |
Lingua Portuguesa: Reviséo de Texto Il
Teorias e Praticas da Leitura

Laboratério de Produgao Editorial |
Laboratério de Produgao Editorial Il
Laboratério de Produgéao Editorial Ill
Projeto Experimental em Jornalismo

18. Vitor Souza Lima Blotta

DOUTOR e Mestre em Direito e em Filosofia e Teoria
Geral do Direito pela USP;

Graduado em Direito pela Pontificia Universidade
Catolica de Campinas, PUCCAMP

Legislagéo da Industria Editorial
Legislagédo e Deontologia do Jornalismo
Projeto Experimental em Jornalismo
Legislacdo em Jornalismo

Politicas Publicas de Leitura

Leitura e Produgao Textual

Histdria do Pensamento Politico
Filosofia




19. Wagner Souza e Silva

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagao.
Escola de Comunicagdes e Artes da USP, ECA/USP
Graduado em Radio e Televisao pela USP

Projeto Experimental em Produgédo Editorial
Elementos de Fotojornalismo

Laboratério de Fotojornalismo

Projeto Experimental em Jornalismo

Técnica e Estética da Fotografia

Fotografia e Imagem em Editoracédo

Jornalismo visual: fotojornalismo e design da noticia
Jornalismo Visual -Infografia e Narrativas Visuais
Projetos em Fotografia Documental

Classificagao da Titulagao segundo a Deliberagcao CEE 145/2016

Todos os 19 docentes listados (de fls. 488 a 493) sdao Doutores e, dentre estes, 9 sdo Pds-Doutores.

A titulagdo do corpo docente atende ao disposto na Deliberagdo CEE 145/2016, que estabeleceu a

titulagdo minima de Especialista para os Docentes de Cursos Superiores (itens | e Il do art. 1°).

Corpo Técnico disponivel para o Curso (fls. 17)

Tipo Quantidade
Secretaria (secretaria /infraestrutura 01
Técnico Académico em Graduagao (secretaria/infraestrutura) 01
Auxiliar Administrativo (secretaria/infraestrutura) 01
Técnico de informatica (infraestrutura) 01
Técnico web-administrador 01
Técnico arte-finalista 01

Demanda do Curso nos tltimos Processos Seletivos (fls.18)

Periodos Matutino Inscritos Relagao Candidato / Vaga
2015 15 215 14,33
2016 15 211 14,07
2017 15 205 13,67
2018 15 234 15,60
2019 15 130 8,67
2020 15 130 8,67

(*) Conforme dados divulgados pela FUVEST- Calculo com adigdo de média candidato / vaga da ENEM (fls.18)

Demonstrativo de Alunos Matriculados e Formados no Curso (fis. 19)

Periodos | Ingressantes TOTAL MATRICULADOS TOTAL EGRESSOS
2015-1 15 55 0
2015-2 52 4
2016 -1 15 63 2
2016 -2 54 4
2017-1 15 69 3
2017 -2 66 7
2018 -1 15 74 5
2018-2 66 7
2019 -1 15 72 4
2019 -2 70 11
Matriz Curricular (fls. 20/23)
. L Carga Horaria

Periodo Disciplinas AULA | TRAB | TOTAL CH

Fundamentos de Sociologia Geral e da Comunicagéo 4 0 4 60

Histdria do Livro 4 0 4 60

Producao Grafica 2 4 6 150

1° Lingua Portuguesa: Revisdo de Texto | 4 2 6 120

Teoria da Comunicagao 2 1 3 60

Introdugdo a Editoracdo 2 2 4 90

Subtotal 18 9 27 540

Filosofia 2 2 3 60

20 Fotografia e Imagem em Editoracéo 4 4 8 180

Lingua Portuguesa: Revisdo de Texto Il 4 2 6 120

Histdria do Livro no Brasil 4 0 4 60




Pesquisa da Comunicagao 2 1 3 60
Tecnologia Digital para Editoracao 4 2 6 120
Subtotal 20 10 30 600
Teoria e Método de Pesquisa em Comunicagéo 4 0 4 60
Cultura e Literatura Brasileira: Colénia 4 2 6 120
30 Design Editorial | 4 2 6 120
Teorias e Praticas da Leitura 4 4 8 180
Design de Interacdo para Editoragéo 4 2 6 120
Subtotal 20 10 30 600
Introducéo a Ecddtica 4 4 8 180
Cultura e Literatura Brasileira: Império 4 2 6 120
4 Laboratério de Producgéo Editorial Il 4 2 6 120
Design Editorial | 4 2 6 120
Etica 2 1 3 60
Subtotal 18 11 29 600
Laboratoério de Produgao Editorial |l 4 2 6 120
Cultura e Literatura Brasileira: Republica 4 2 6 120
5° Politicas Publicas de Leitura 4 2 6 120
Edicado de Livros Escolares | 2 2 4 90
Subtotal 14 8 22 450
Laboratoério de Producao Editorial Ill 4 2 6 120
6° Edicao de Livros Escolares || 2 2 4 90
Livros Infantis e Juvenis 4 4 8 180
Subtotal 10 8 18 390
Legislacéo da Industria Editorial 2 0 2 30
70 Critérios de Selecao - Prosa de Ficgao 4 2 6 120
Mercado Editorial 4 0 4 60
Subtotal 10 2 12 210
8o Projeto Experimental em Produgéo Editorial (*) 8 9 17 390
Subtotal 8 9 17 390
TOTAL OBRIGATORIAS | 118 67 185 3780
TOTAL OPTATIVAS LIVRES (**) | 360 0 0 0

(*) O PPC considera como Trabalho de conclus&o de Curso (TCC) — fls. 48
(**) Optativas Livres indicadas as fls. 24 — Os alunos deverao cursar 24 créditos em disciplinas
optativas livres ao longo do curso (fls. 23)

Resumo da Carga Horaria (fls. 25)

CARGA HORARIA
S N Aula Trabalho
Disciplinas Obrigatdrias 1770 2010 3780
Disciplinas Optativas Livres 360 360
4.140

A Comissédo de Especialistas destaca que o Curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo em
Editoracdo atende as seguintes Resolu¢gdes CNE/CES e Pareceres CNE/CES:

- Resolugao CNE/CES 16, de 13/03/2002 que estabelece as Diretrizes Curriculares para a area de
Comunicagéao Social e suas habilitagdes;

- Parecer CNE/CES 492/2001, de 03/04/2001 (publicado no DOU em 09/07/2001), retificado pelo
Parecer CNE/CES 1.363/2001, de 12/12/2001(publicado no DOU de 29/01/2002) que tratam da aprovagao
das Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos de Filosofia, Historia, Geografia, Servigco Social,
Comunicagédo Social, Ciéncias Sociais, Letras, Biblioteconomia, Arquivologia e Museologia;

- Resolugdo CNE/CES 02/2007, de 18/06/2007 que dispde sobre carga horaria minima e
procedimentos relativos a integralizagdo e duragdo dos cursos de graduagéo, bacharelados, na modalidade
presencial;

- Resolugao CNE/CES 03/2007, de 02/07/2007 que dispde sobre o conceito de hora-aula.

ll. Curso de Bacharelado em Comunicagao Social com Habilitagido em Publicidade e
Propaganda (fls. 140/440)
Dados do Curso de Bacharelado em Comunicagao Social

Manha: Das 08has 11h45 horas, de segunda a sexta-feira

Horarlos de Funcionamento Noite: Das 19h30as 22h45 horas, de segunda a sexta-feira




Duragao da hora/aula

50 minutos

Carga horaria total do Curso

3.090 horas

Numero de vagas oferecidas

Manha: 20 vagas, por ano
Noite: 30 vagas, por ano

Tempo para integralizagao

Minimo de 08 e maximo de14 semestres.

Forma de Acesso

Classificacdo em Processo Seletivo — Vestibular

Coordenador do curso

Prof. Dr. Hugo Fernando Salinas Fortes Junior

Doutor em Artes pela Universidade de S&o Paulo, USP, Mestre em Ciéncias
da Comunicagéo pela Universidade de Sdo Paulo e Graduado em
Publicidade e Propaganda pela Universidade de Sdo Paulo, ocupa o cargo

de Coordenador do Curso de Publicidade e Propaganda

Caracterizagao da Infraestrutura Fisica da Instituicao reservada para o Curso (fls. 142)

Redes Digitais

Instalagao Quantidade Capacidade Observagoes
sala 03 90 lugares
sala 16 40 lugares
sala 18 30 lugares Todas equipadas com
sala 20(08 salas) 40 lugares Datashow, computador ligado
Salas de Aula N R
sala 21 30 lugares a rede, e sonorizagao, quadro
sala22 60 lugares branco
sala 24 60 lugares
sala 30 30 lugares
Laboratérios
Equipado com 20
microcomputadores ligados a
Laboratérios de Redagéao Sala7 60 lugares rede mais uma maquina de
uso do professor. Bancadas e
cadeiras
Equipado com 20 Macintosh
Laboratérios de Criagao Sala 11 60 lugares ligados a rede. Bancadas e
cadeiras
Equipado com 1
Laboratorio de Turismo Sala 15 20 lugares microcomputador ligado a
rede, uma bancada, 2 mesas
e 10 cadeiras
- - Equipado com 02
La}bqratorlos de Opini&io Sala 2 10 lugares microcomputadores ligados a
Publica .
rede. Bancadas e cadeiras
2 microcomputadores, 1
Laboratério de PP Sala 23 4 lugares notebook, 1 lousa, impressora,
mesa, bancada e cadeira
Apoio
Sala de edi¢do audiovisual e Sala .d? espera, com ar-
; . Sala 19 02 lugares condicionado e cafeteira
informatica s
elétrica.
Microcomputadores ligados a
. rede, impressoras, telefones,
Atendimento de de, i telef
fax, copiadora e mobiliario de
. - ~ alunos de e . .
Apoio e administragao 08 salas ~ . escritorio. Geladeira, micro-
graduacéo e pos- foa5 fetei 4
raduacao ondas, fogéo, ca eteira, sofas,
9 bebedouros, ventilador, mesa
e cadeiras de cozinha
Espaco para
desenvolvimento | Todas contam com
Sala de professores para . X
. 13 salas de pesquisas e microcomputadores, mesas,
atendimento X . e
atendimento a cadeiras e armarios
alunos
Espago para
Salas de cursos -Atividades planejlame~nto e Microcomputadores, mesas,
= 02 Salas organizagéo de . g
de Extensao cadeiras e armarios
cursos de
extensao
Salas de Grupos de Pesquisa 02 salas Espaco para .
Microcomputadores, mesas,
(pertencentes ao depto. mas (no bloco 22) grupos de cadeiras 6 armarios
instalados em outro prédio) CEDECOLABOR pesquisa
‘ Sala de Grupo de Computador, bancos, balcao
Atopos Sala 1A Pesquisa de P ’ ’ '

cadeira




Biblioteca (fls. 144/146)

Tipo de acesso ao acervo livre
E especifica para o Curso néo
Total de livros para o Curso Titulos: 505 Volumes: 651

Periddicos

49 titulos entre nacionais e internacionais

Videoteca/Multimidia

65 titulos (Acervo total: 3556 titulos, 4237 volumes)

Teses

Mestrado = 66
Doutorado = 31
Livre-docéncia = 08
Total de titulos: 105

Total de volumes: 218

Site com detalhes do Acervo: http://www.usp.br/sibi/

Corpo Docente (fls.147/148)

Docentes
Titulagdo Académica

RT

Disciplinas

1.Adilson Citelli
DOUTOR e Mestre em Literatura Brasileira pela USP;
Graduado em Letras pela USP

Linguagem Verbal nos Meios de Comunicagéo

2.Anderson Vinicius Romanini (*)
DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela USP;
Graduado em Ciéncias da Comunicagao -Jornalismo pela USP

Teoria da Comunicagao

3. Arlindo Ornelas Figueira Neto

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagao pela Escola de
Comunicagdes e Artes da Universidade de Sao Paulo;

Graduado em Publicidade e Propaganda pela Universidade de Sao
Paulo - Escola de Comunicagdes e Artes, ECA/ US

Pesquisa em Publicidade
Midia

4. Artur Matuck (*)

DOUTOR em Artes pela USP

Mestre em Artes Visuais pela Universidade da California em San
Diego, UCSD, Estados Unidos;

Graduado em Comunicagdo Social pela USP

Comunicagéo Interativa e o Texto Eletrénico Digital

5. Celso Frederico (*)

DOUTOR em Sociologia pela USP;
Mestre em Ciéncias Sociais pela USP;
Graduado em Ciéncias Sociais pela USP

Fundamentos de Sociologia Geral e da
Comunicagéo

6. Claudia Lago (*)

DOUTORA em Ciéncias da Comunicagéo pela USP;

Mestre em Antropologia Social pela Universidade Federal de Santa
Catarina, UFSC

Graduada em Comunicagdo Social pela Faculdade Casper Libero,
FCL

Teoria da Comunicagao
Linguagem Verbal II

7. Eneus Trindade Barreto Filho

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela USP;
Graduado em Comunicagéo Social Publicidade e Propaganda pela
Universidade Federal de Pernambuco, UFPE

Teoria e Técnica da Publicidade | e |l

8. Gino Giacomini Filho

Mercadologia e Publicidade

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo USP; P | Estudo da Defesa do Consumidor
Graduado em Publicidade e Propaganda pela USP Ecologia e Comunicacdo Mercadolégica
9. Heliodoro Teixeira Bastos Filho Desian e Producio Grafica

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagédo pela USP; P 9 ¢

Graduado em Arquitetura pela Universidade Braz Cubas, UBC

Design e Criagao

10. Hugo Fernando Salinas Fortes Junior
DOUTOR em Artes pela USP;

Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela USP;
Graduado em Publicidade e Propaganda pela USP

Comunicagéo Visual nas Organizagdes
Design para a Comunicagéo

11. Irene de Araujo Machado (*)

DOUTORA em Letras (Teoria Literaria e Literatura Comparada)
pela USP;

Mestre em Comunicagao e Semiética pela PUC/SP;

Graduada em Faculdade de Filosofia Letras e Ciéncias Humanas
pela USP

Linguagem Verbal nos Meios de Comunicagéo Il

12. Jodo Luis Anzanello Carrascoza
DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagao pela USP;
Graduado em Publicidade e Propaganda pela USP

Redagao Publicitaria 1l e llI




13. Leandro Leonardo Batista (**)

DOUTOR em Comunicagao Social pela University of North
Carolina System, UNC, Estados Unidos;

Mestre em Propaganda pela University of North Carolina System,
UNC, Estados Unidos;

Graduado em Educacao Fisica pela USP

Etica e Legislagéo Publicitaria
Estudo do Comportamento do Consumidor | e Il
Propaganda Ideolégica

14.Lucilene Cury
DOUTORA e Mestre em Ciéncias da Comunicagédo pela USP;
Graduada em Pedagogia pela UNESP

Teoria e Método de Pesquisa em Comunicagéo
Teoria da Comunicacao

15. Luiz Guilherme Carvalho Antunes
DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicacgéo pela USP;
Graduado em Publicidade e Propaganda pela USP

Fotografia Digital
Design de Interfaces
Comunicagéo Digital

16. Maria Clotilde Rodrigues Perez

DOUTORA em Comunicagao e Semioética pela PUC/SP;
Mestre em Administragao pela PUC/SP;

Graduada em Administracdo pela PUC/SP

Administracdo em Publicidade Planejamento
Publicitario

17. Maria Cristina Palma Mungioli (*)

DOUTORA em Ciéncias da Comunicagéo pela Escola de
Comunicagdes e Artes - USP, ECA-USP;

Mestre em Educacéo pela Faculdade de Educacgéo da
Universidade de Sao Paulo, FE/USP

Graduada em Letras pela Faculdade de Filosofia Letras e Ciéncias
Humanas da USP, FFLCH-USP

Linguagem Verbal nos Meios de Comunicagéo Il

18. Paulo Henrique Assis Feitosa

DOUTOR em Ciéncia Econémica pela UNICAMP;

Mestre em Economia pela Universidade Federal do Espirito Santo,
UFES;

Graduado em Ciéncias Econdmicas pela

Universidade Federal do Espirito Santo, UFES

Principios da Economia Aplicados a Comunicacao

19. Richard Romancini (*)
DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagao pela USP
Graduado em Jornalismo pela Faculdade Casper Libero, FCL

Teoria e Método de Pesquisa em Comunicagao

20. Mitsuru Higuchi Yanaze

DOUTOR em Ciéncias da Comunicagéo pela USP;

Mestre em Master of Business Administration pela Michigan State
University, MSU, Estados Unidos;

Graduado em Publicidade e Propaganda pela USP;

Andlise e Planejamento Mercadolégico

21.Ricardo Alexino Ferreira (*)

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela USP;
Graduado em Comunicagao Social (habilitagdo Jornalismo) pela
Faculdade de Filosofia Ciéncias e Letras de Belo Horizonte, FAFI-
BH

Comunicagéo Subjetividade e Representagdes

22.Roseli Aparecida Figaro Paulino (*)
DOUTORA e Mestre em Ciéncias da Comunicagédo pela USP;
Graduado em Jornalismo pela Faculdade Casper Libero, FCL

Linguagem Verbal nos Meios de Comunicagéol

23.Sandra Maria Ribeiro de Souza

DOUTORA e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela USP;
Graduada em Comunicagéo Social Com Habilitagdo em
Publicidade pela USP

Projetos Experimentais em Propaganda e
Publicidade
Promocgao de Vendas

24 .Sérgio Bairon Blanco Sant’Anna

DOUTOR em Histéria Social pela USP

Graduado em Histéria pela Universidade do Vale do Rio dos Sinos,
UNISINOS

Produgao Audiovisual em Publicidade | e Il

25.Victor Aquino Gomez Correa

DOUTOR e Mestre em Ciéncias da Comunicagéo pela USP
Graduado em Comunicagéo Social com Habilitagdo em Relagdes
Publicas pela USP

Estética em Publicidade
Metodologia de Case-Study para realizagéo de
Trabalho de Concluséo de Curso

(*) Docentes do departamento de Comunicagao da ECA que ministram disciplinas obrigatérias
(**) Titulo de Doutorado revalidado pela Universidade de Sdo Paulo em 13/09/1997 (fls.503)

Dentre os 25 docentes integrantes do quadro docente, todos sao Doutores e, 10 sdo Pds-Doutores.

A titulagdo do corpo docente atende ao disposto na Deliberagdo CEE 145/2016, que estabeleceu a
titulagado minima de Especialista para os Docentes de Cursos Superiores (itens | e Il do art. 1°).

Corpo Técnico disponivel para o Curso (fls.175)

Tipo Quantidade
Laboratérios de: Redacgéo, Criagéo e Edigdo 02
STI (Servico Técnico de Tecnologia da Informacdo | 01sala com 21 microcomputadores e




da ECA) Sala Pro-Aluno

monitores

06 alunos trabalhando como

Biblioteca (atendimento/ suporte) 08

10

Demanda do Curso nos ultimos Processos Seletivos (atualizado pela Diligéncia Oficio AT

033/2022 - fls. 504)

Periodo Vagas Candidatos Relagao candidato/vaga
2016 50 1726 34,52
2017 50 1549 44,26
2018 50 1313 37,51
2019 50 1035 29,57
2020 50 1092 31,20

(*) A IES informa que os dados referem-se as vagas da FUVEST, n&o incluindo os dados do SISU.

Demonstrativo de Alunos Matriculados e Formados (fls. 176)

Matriculados Eqressos
Semestre Ingressantes Demais séries Total 9
Matutino Noturno | Matutino | Noturno | Matutino | Noturno | Matutino | Noturno
13%181 105 161 4 14
5015 20 30 85 131
20 Sem. 101 144 7 16
a0 105 159 7 13
2016 20 30 85 129
2° Sem 91 145 4 18
o 96 165 5 8
2017 20 30 76 135
2° Sem 91 150 8 24
13()81(3“ 101 163 8 11
5018 20 30 81 133
20 Sem 85 147 9 11
20 92 169 6 13
2019 20 30 72 139
2° Sem 85 150 14 12
2020 20 30 66 140 86 170 9 18
1° Sem
Matriz Curricular do Curso (fls.152/156)
CREDITOS
PERIODO DISCIPLINA AULA | TRAB | TOTAL | CH CP
Fundamentos de Sociologia Geral e da Comunicago 4 0 4 60
Linguagem Verbal nos Meios de comunicagéo | 4 2 6 120 60
Estudo da Defesa do Consumidor 2 1 3 60
1° Teoria e Técnica da Publicidade | 4 1 3 90
Principios da Economia Aplicados a comunicagao 2 0 2 30
Estética em Publicidade 2 0 2 30
Subtotal 18 4 22 390 60
Teoria da Comunicacéo 4 2 6 120
Linguagem Verbal nos Meios de comunicagéo I 4 2 6 120 60
20 Etica e Legislacdo Publicitaria 2 0 2 30
Teoria e Técnica da Publicidade Il 4 1 5 90
Mercadologia e Publicidade 4 0 4 60
Subtotal 18 5 23 420 60
Teoria e Método de Pesquisa em Comunicagio 4 0 4 60
Linguagem Verbal nos Meios de comunicacéo |l 4 0 4 60
30 Promocao de Vendas 4 1 5 90
Propaganda Ideolégica 2 0 2 30
Analise e Planejamento Mercadoldgico 4 1 5 90
Subtotal 18 2 20 330
Comunicagédo, Subjetividade e Representacdes 4 2 6 120
4° Pesquisa em Publicidade 4 1 5 90
Linguagem Publicitaria 4 1 5 90
Fotografia Digital 4 0 4 60
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Subtotal 16 4 20 360

Redacéo Publicitaria | 4 1 5 90

Midia 4 0 4 60

5° Design e Produgédo Grafica 4 2 6 120
Design de Interfaces 4 2 6 120
Subtotal 16 5 20 390

Redacéo Publicitaria Il 4 1 5 90
Administracdo em Publicidade 2 1 3 60

6° Estudo do Comportamento do Consumidor | 2 1 3 60
Producado Audiovisual em Comunicagéo Digital | 4 1 5 90

Design e Criagéo 4 1 5 90

Subtotal 16 5 21 390

Redacéo Publicitaria Il 4 0 4 60
Planejamento Publicitario 4 1 5 90

7° Estudo do Comportamento do Consumidor 2 1 3 60
Producado Audiovisual em comunicagao Digital | 4 1 5 90
Subtotal 16 5 21 300

Projetos Experimentais em Propaganda e Publicidade 4 4 8 180

8° Trabalho de Conclus&o de Curso 2 2 2 90
Subtotal 6 6 12 270

TOTAL OBRIGATORIAS | 122 34 156 2850 | 120
TOTAL OPTATIVAS LIVRES (*) 22 7 29 540 0

Legenda: CE = Carga Horaria de Estagio; CP = Carga Horaria de Praticas como Componentes Curriculares;
ATPA = Atividades Tedrico-Praticas de Aprofundamento

(*) Optativas Livres indicadas as fls. 154/155 — Os alunos deverdo cursar 16 créditos em disciplinas optativas
livres ao longo do curso (fls. 156)

Resumo da Carga Horaria

CARGA HORARIA
S S Aula Trabalho
Disciplinas Obrigatérias 1830 1020 5850
Disciplinas Optativas Livres 240 240
3.090

A Comisséo de Especialistas (fls.456) destaca que o Curso de Comunicagdo Social — Habilitagdo
em Publicidade e Propaganda atende:

- Resolugdo CNE/CES 16, de 13/03/2002 que estabelece as Diretrizes Curriculares para a area de
Comunicacao Social e suas habilitagoes;

- Pareceres CNE/CES 492/2001, de 03/04/2021 (publicado no DOU em 09/07/2001), retificado pelo
Parecer CNE/CES 1.363/2001, de 12/12/2001(publicado no DOU de 29/01/2002) que tratam da aprovagao
das Diretrizes Curriculares Nacionais dos cursos de Filosofia, Historia, Geografia, Servigo Social,
Comunicagédo Social, Ciéncias Sociais, Letras, Biblioteconomia, Arquivologia e Museologia;

- Resolugdo CNE/CES 02/2007, de 18/06/2007 que dispde sobre carga horaria minima e
procedimentos relativos a integralizagdo e duragéo dos cursos de graduagéo, bacharelados, na modalidade
presencial;

- Resolugao CNE/CES 03/2007, de 02/07/2007 que dispde sobre o conceito de hora-aula.

Ressalta-se que o Parecer CNE/CES 146/2020, de 29/04/2020, trata de novas DCN especificas
para Curso de Graduagdo em Publicidade e Propaganda e, permanece aguardando homologacgao.

Da Comissao de Especialistas

As Especialistas analisaram os documentos constantes dos autos e realizaram visita in loco, em
03/12/2021, elaborando um Relatdrio circunstanciado (de fls. 449 a 476) para as duas habilitagdes.

A Comissao de Especialistas inicia o Relatério circunstanciado destacando que o Curso de
Comunicagdo Social com Habilitagdes em Editoracdo e em Publicidade e Propaganda, estd vinculado a
Escola de Comunicagdes e Artes - ECA da Universidade de Sao Paulo, apresenta breve histérico do Curso
e, 0s seguintes apontamentos:

“Neste relatério, vamos denominar as habilitagbes como cursos, cuja explicacdo segue: na USP de
maneira geral, funcionam, os departamentos e cursos.
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A Habilitagdo de Editoragédo esta no departamento de CJE (departamento de jornalismo e editoragcdo) e o
curso de Publicidade e Propaganda esta no CRP (departamento de Rela¢cbes Publicas, Publicidade e
Propaganda e Turismo), logo entendeu-se que as atividades entre alunos e docentes estdo sempre
unidas.

Alunos dos diferentes cursos fazem atividades sociais em conjunto. Neste sentido, esse relatério, muitas
vezes vai apontar produtos académicos de todo o departamento, pois ndo da para dissociar, uma vez que
a identidade dos cursos esta ligada ao departamento.

O sentimento de pertencimento de professores e alunos é do departamento: uso conjunto de bibliotecas,
prédios préximos, salas de aula, sala de professores, sala das atividades de extensdo e de grupos de
pesquisa, laboratérios e anfiteatro compartilhados.

No caso do CJE alunos de editoragéo e jornalismo contam com a mesma infraestrutura, salvaguardados
o0s ambientes especificos de produgao e editoragdo de texto, o mesmo ocorre no CRP em que ambientes
por onde fluem docentes das diferentes habilitagbes mantém os alunos de uma forma mais préximos.”

(...)

“Importante destacar que, no decorrer das reuniées, houve um consenso entre docentes e coordenagbes
sobre a necessidade de ampliar o quadro docente para dar conta em atender a demanda de disciplinas e
atividades devido a diversas aposentadorias e exoneragdes néo repostas.

O curso de Comunicagdo Social da ECA esta entre os cursos da USP com o maior numero de candidatos
vaga, a habilitacdo de Publicidade e Propaganda é um dos 5 mais concorridos da USP — 33
candidatos/vaga - e funciona manha e noite. O departamento de Relagbes Publicas, Publicidade e
Propaganda e Turismo tem os maiores indices de intercdmbio, conforme se analisou o intercdmbio na
disciplina de Design em Produgéo Grafica com a Universidade da Pensilvania.”

O Relatdrio Circunstanciado destaca que:
(i) Objetivos Gerais e Especificos (de fls. 454/455)

Ambos os cursos refletem a formagédo dos profissionais de acordo com a DCN do Curso de
Comunicacao Social, a saber,

- Habilitagao em Publicidade e Propaganda — atende as DCNs e, conforme o proposto pelo PPC,

“os objetivos buscam atender a dois objetivos basicos: habilitar os estudantes para a insergdo no mercado
de trabalho (agéncias de propaganda; departamentos de comunicagdo ou de marketing de empresas
anunciantes; agéncias de promogéo e de merchandising, produtoras, fornecedores e midias digitais) e
para a iniciagdo cientifica (pesquisa e administragao da informagé&o)”

- Habilitagao em Editoracgao

“Os objetivos estdo bem claros tanto no PPC como na fala dos docentes e dos alunos. O binbmio teoria-
pratica esta bem alicercado no PPC e demonstra a partir do uso de tecnologias, de fundamentagdo
humanistica e critica, se refletem nos produtos: livros (impressos e e-books ou Apps, revistas (impressas
e digitais), colegbes.”

(ii) Curriculo, Ementario e Bibliografias (fls. 455/456)

“Os PPCs estdao defasados em relagdo aos titulos das disciplinas, embora os contetidos ministrados
atualmente entrem em sintonia com as novas tecnologias e novos processos e produtos midiaticos, e
um dos argumentos é que: as mudangas institucionais sdo muito lentas, logo o PPC de 2012 continua
com as mesmas disciplinas, uma vez que as mudangas das disciplinas ocorrem quando da
aposentadoria do docente titular.

Os coordenadores e chefes de departamento concordam que existe uma necessidade de reestruturagdo
curricular a fim de inserir o discurso digital. Eles ainda afirmaram que dentro da grade curricular existente
0 ementario e os contetidos vém se atualizando. Representantes dos cursos participaram da aprovagdo
das novas diretrizes curriculares publicadas pelo CNE e que aguardam homologagdo do Ministro da
educagao.

Tanto o PPC de Publicidade e Propaganda quanto o de Editoragdo, descrevem a infraestrutura, as
disciplinas —ementas, programas e referéncias bibliograficas —assim como a trajetéria académica dos
professores de modo a se vislumbrar questdes tecnologicas, culturais, artisticas que vao ao encontro da
formagcéo dos estudantes e das demandas que surgirdo depois de egressos. Ha uma descricdo do
emprego de visbes multi e interdisciplinares, tanto em materiais impressos como digitais, assim como
uma forte visdo humanistica que reverbera na fala dos alunos como um todo.”

(iii) Matriz Curricular (fls. 456/457)

“Em Publicidade e Propaganda, a matriz curricular esta estruturada com base na Resolugdo CNE/CES
no 16, de 13 de margo de 2002 e CNE/CES 492/2001 e 1.363/2001. O PPC afirma que o curso é
fundamentado numa forte base humanistica nos 4 semestres iniciais, ou eixo de formagdo critico—
académica que inclui disciplinas de formagdo humanistica.”

(...)
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“Em Editoragdo, sdo 33 disciplinas obrigatérias, perfazendo um total de 3.780 horas distribuidas em 6
categorias, ou grupos: 1. Formacéo Geral e Humanistica—eixo transversal; 2. Formagdo Especifica em
Edicéo de Texto —formacéo tedrica; 3. Formacéo Especifica em Design Gréfico—formacéo tedrico-prética;
4. Aspectos Legais, Mercadolégicos e Metodolégicos da Produgédo Editorial —formagéo teérico pratica; 5.
Disciplinas Laboratoriais —praticas e 6. Trabalho de concluséo de curso.”

(iv) Estagio Supervisionado e Trabalho de Conclusao de Curso (fls.461/462)
- Estégio Supervisionado:

“No curso de Publicidade e Propaganda o Estagio Supervisionado (Deliberagdo CEE 087/2009) ndo é
obrigatorio, por acreditar que o envolvimento ndo voluntario de terceiros (empresas de comunicagéo,
agéncias de propaganda...) na relagdo ensino-aprendizagem esta além da competéncia pedagogica,
entretanto, a maioria dos alunos faz estagio.

No curso de Editoragao o estagio profissionalizante nao é obrigatério. Quando realizado pelo aluno em
editoras por um periodo de 6 meses com supervisdo de um professor e um relatério da editora e um
do aluno é valido como atividade complementar.”

- Trabalho de Conclusdo de Curso:

“O curso de Publicidade e Propaganda tem dois formatos de Trabalho de Conclusdo de Curso: o projeto
experimental em que os alunos realizam em equipe e sob responsabilidade direta de um professor,
desenvolvendo uma campanha publicitaria para um cliente: a parte pratica com clientes reais. E formato
individual, desenvolvido a partir de algum tema do curso em que o aluno devera refletir criticamente.
Ambos séo obrigatérios para obtencao de diploma e sdo acompanhados por professores orientadores. A
Resolugéo 01/2012 de 03.10.12 que define o Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) e as normas para
Sua execugdo e avaliagdo.

No curso de Editoragdao o TCC é um trabalho monografico em que o aluno precisa demonstrar sua
habilidade de pesquisa académica num projeto editorial, ou seja analisar com base teorica-
metodolégica um objeto advindo da editoracdo, ou ainda o desenvolvimento deum projeto editorial
cuja competéncia é avaliada a partir das habilidades de sistematizacdo e criatividade — envolvendo
todas as etapas da producdo intelectual. Foram apresentados alguns desses produtos em livro:
Edicdo Lobatiana de Memérias de um sargento de milicias, de autoria de Lilian Escorel, com o trabalho de
editoragéo realizado pela ComArt, sob supervisdo de 3 docentes do curso.”

(v) Nimero de Vagas, Turnos de Funcionamento, Regime de Matricula, Formas de Ingresso,
Taxas de Continuagdo no tempo minimo e maximo de integralizacaio e Formas de
Acompanhamento dos Egressos (fls. 462)

A Comissao de Especialistas destaca que as habilitacdbes do Curso de Comunicagdo Social
apontam as cargas horarias, as formas de ingresso e a relagdo candidato/vaga, ressaltando apenas que
embora a Habilitacdo em Editoracdo ofereca 15 vagas, ha informacdo de 20 alunos em média em sala,
considerando que existem sempre alunos oriundos de outros cursos de unidades como FFLCH e FAU.

(vi) Perfil dos Docentes Coordenadores de Curso e Plano de Carreira Docente (fls. 468)

“Cada habilitagdo tem seu coordenador, ambos com titulo de Doutores com longa experiéncia nos cursos.
Perfil adequado, maioria com Dedicagdo Exclusiva. Corpo docente altamente qualificado.”

“Os responsaveis presentes apresentaram os cursos, as atividades de docéncia, a infraestrutura, os
projetos que envolvem alunos em extenséo, cultura e ensino-aprendizagem

O Plano de Carreira segue o regime adotado pela Universidade de S&o Paulo.”

(vii) Infraestrutura e Biblioteca (as fls. 469 e 470)

A Comissao de Especialistas destaca que a Infraestrutura Fisica e a Biblioteca atendem ao Curso
de Comunicagado Social e suas Habilitagbes, mesmo considerando as reformas realizadas e aquelas em
andamento.

O Relatdrio circunstanciado aponta na Manifestagéo Final (as fls. 474/475)

“A seguir, apontam-se as manifestacbes acerca da visita in loco e dos PPCs, das habilitacbes de
Editoracdo e Publicidade e Propaganda da Escola de Comunicacdo e Artes, da Universidade de Séo
Paulo:

-A comissdo chegou num momento final em que os alunos estavam em ensino remoto em virtude da
pandemia da COVID-19, o que fez com que alunos ingressantes neste periodo ainda néo tiveram um
olhar mais abrangente do curso. Os demais alunos gostam de ambos os cursos e elogiam o binébmio
teoria-pratica;

-Laboratérios e Biblioteca estdo em reforma

—com o esvaziamento de alunos na pandemia, isso favoreceu a implementagdo de melhorias
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-Os professores de ambos os cursos sdo bastante motivados e seguem seus projetos académicos, que
por sua vez se encaixa no projeto académico do curso, este por sua vez, no projeto maior da ECA;

-A produgédo técnica e intelectual dos alunos e do corpo docente é expressiva; Um desafio que foi
reportado em todas as instancias dos entrevistados é a falta de professores e de infraestrutura
tecnolégica, dos primeiros em virtude de aposentadorias até mesmo falecimento, e a segunda vem
sendo encaminhada com as reformas em progresso;

-A revisdo das disciplinas, que ja esta em estado nascedouro no corpo docente depende da burocracia
das instancias superiores;

-O espacgo destinado a essas duas habilitagées, fazem parte de um conjunto maior onde funcionam mais
2 habilitagbes do curso de Comunicagdo Social.”

A Comissao de Especialistas apresenta sua Conclusdo, conforme segue (as fls. 475/476):

“As duas habilitagbes visitadas atendem a todas as disposi¢bes legais. Os objetivos gerais e especificos,
de ambas as habilitagbes, perfil do egresso a ser formado e diretrizes de competéncias e habilidades
estdo bem caracterizados e de acordo com as Diretrizes Curriculares Nacionais.

Os componentes curriculares estao distribuidos ao longo dos semestres, que permitem atingir seus
objetivos e contemplarem as competéncias previstas, na medida do possivel, embora, como ja apontado,
carecem de atualizagéo.

O corpo docente é bem titulado e, com excelente participagcdo no curso, com extensa produgéo cientifica.

Os discentes sdo entusiasmados com os cursos e com a instituicdo, com os docentes e muito
participativos. A biblioteca oferece excelentes condi¢cbes de consulta e acesso aos alunos, professores e
funcionarios, a base de dados digital é bem diversificada.

Ao considerar todos os aspectos contidos neste Relatério, esta Comissdo de Especialistas conclui que o
curso de Comunicacdo Social com habilitagbes em Publicidade e Propaganda e Editoragao
vinculados a Escola de Comunicagéo e Artes da Universidade de S&o Paulo retine condigbes para obter a
Renovacéo de Reconhecimento. A comisséo é favoravel, sem restricbes. “

2. CONCLUSAO

2.1 Aprova-se, com fundamento na Deliberagdo CEE 171/2019, o pedido de Renovagdo do
Reconhecimento do Curso de Bacharelado em Comunicagdo Social com as Habilitagbes em Editoracdo e
em Publicidade e Propaganda, oferecido pela Escola de Comunicagdes e Artes, da Universidade de Sao
Paulo, pelo prazo de cinco anos.

2.2 Encaminhe-se cépia da Deliberagdo CEE 171/2019 a Reitoria da USP, com especial atencao ao
§ 3°, Art. 47 da referida norma.

2.3 A IES devera atender a Resolugao CNE/CES 07, de 18 de dezembro de 2018, que estabelece
as Diretrizes para a Extensdo na Educagéo Superior Brasileira.

2.4 Convalidam-se os atos académicos praticados no periodo em que o Curso permaneceu sem
reconhecimento.

2.5 A presente renovagédo de reconhecimento tornar-se-a efetiva por ato préprio deste Conselho,
apos homologacédo do presente Parecer pela Secretaria de Estado da Educacéao.

Sao Paulo, 18 de abril de 2022.

a) Cons. Jacintho Del Vecchio Junior
Relator

3. DECISAO DA CAMARA
A CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto do Relator.

Presentes os Conselheiros Claudio Mansur Salomé&o, Décio Lencioni Machado, Eliana Martorano
Amaral, Hubert Alquéres, Iraide Marques de Freiras Barreiro, Maria Alice Carraturi e Roque Theophilo
Junior.

Sala da Camara de Educagao Superior, 20 de abril de 2022.

a) Cons. Hubert Alquéres
Presidente
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O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCACAO toma conhecimento, da decisdo da Camara de

Educacao Superior, nos termos do Voto do Relator.

Sala “Carlos Pasquale”, em 27 de abril de 2022.

Cons? Ghisleine Trigo Silveira

Presidente
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