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CONSELHO PLENO
1. RELATORIO
1.1 HISTORICO

O Reitor do Centro Universitario de Adamantina solicita deste Conselho pelo Oficio 141/2021,
protocolizado em 27/10/2021, Renovagdo do Reconhecimento do Curso de Comunicacdo Social -
Habilitagdo Publicidade e Propaganda, nos termos da Deliberagdo CEE 171/2019 — fls. 03.

O pedido de Renovacdo do Reconhecimento do Curso ndo observou o art. 47 da mesma
Deliberacéo que é de nove meses antes do término do prazo de vigéncia do reconhecimento.

. Parecer CEE 17/2022, Portaria CEE/GP 48/2022, publicada em 08/02/2022, por 05
Recredenciamento anos
Direcéo Prof. Dr. Alexandre Teixeira de Souza, mandato de 07/07/2021 a 06/07/2025
. . Parecer CEE 251/2017, Portaria CEE-GP 278/2017, publicada em 09/06/2017, por
Renovacédo do Reconhecimento 04 anos

O processo foi despachado a AT para verificar se os documentos encaminhados atendiam ao
disposto na norma vigente. Constatado seu atendimento, o processo foi encaminhado a CES para indicar
Comisséo de Especialistas.

Na reunido da CES, realizada em 02/02/2022, foram indicados os Especialistas Edson Fernandes e
Maria Eugénia Porém, validados pela Portaria CEE-GP 55/2022. Os Especialistas produziram o Relatério
circunstanciado sobre o Curso constante as fls. 167.

1.2 APRECIACAO

Com base na norma em epigrafe, nos dados do Relatério Sintese e no Relatério da Comissédo de
Especialistas, permite relatar os autos como segue:

Responséavel pelo Curso: Lilian Pacchioni Pereira de Sousa, Mestre em Educacgdo, Administracdo e
Comunicacdo pela Universidade S&o Marcos e Graduada em Comunicacdo Social - Publicidade e
Propaganda, ocupa o cargo de Coordenadora e docente do Curso.

Dados Gerais —fls. 05

Horarios de Funcionamento Noturno: das 19h20min as 22h50min, de segunda a sexta-feira
Duracéo da hora/aula 50 minutos
Carga horéria total do Curso 2.933 horas

Matutino: 50 vagas, por ano

Noturno: 50 vagas, por ano

Tempo para integralizacéo Minimo de 08 semestres e maximo de 12 semestres
Regime de matricula Seriado semestral

Numero de vagas oferecidas

Caracterizacao da Infraestrutura Fisica da Instituicao reservada para o Curso —fls. 06

Instalacéo Qde Capacidade/aluno Observacdes
Salas de aula 05 60 cada Campus I
Laboratérios
Informética 04 50 cada Campus |
Nucleo Midiatico (Radio Cultura 01 -




FM/Agéncia Experimental/ Jornal da
FAI/Estudio Fotografico
Informética 05 50 cada Campus I
Central de Comunicagdo 01

| Apoio
Biblioteca Central 01 Campus I
Auditério 01 700

Biblioteca — fls.06

Tipo de acesso ao acervo

Livre

E especifica para o curso

Nao

Total de livros para o curso

1447 Titulos — 3799 Volumes

Videoteca/Multimidia

13 Titulos — 13 Volumes

Outros 94
Acervo Digital

Minha Biblioteca Letras e Artes 627
Minha Biblioteca Sociais Aplicadas 4761

O acervo esta disponivel no site: www.unifai.com.br

Relacdo Nominal do Corpo Docente —fls. 07

Docente Titulacdo R.T Disciplina
H |Producdo Public. em Réadio
Antonio Carlos Bassio Haddad Mestre em Ciéncias da Producgé&o Public. em TV
Comunicagdo Social- Universita Cinema
Pontificia Salesiana de Roma Realidade Socioecondmica Brasileira
Graduagdo em Ciéncias da Comunicagdo, Educ. e Novas
Comunicag&o Social. Tecnologias
Produgéo em Multimidia
Danilo Fonseca de Moraes Mes;re em Universidade do Oeste| H 5 _ 5 o
Paulista Etica e Legislagéo Publicitéria
Graduacgdo em Direito
Dirceu Alves Especialista em Administracdo dos| H
Servicos de Saude - Universidade
de Ribeirao Preto Estatistica Aplicada
Graduagdo em Educagdo em Saude
Publica; Estudos Sociais, Historia
Doutor em Ciéncias da Reabilitagio | H | Psicologia do Consumidor
Fulvia de Souza Veronez - USP Psicologia da Comunicacio
Graduagdo em Psicologia 9 &
H |Lingua Portuguesa — Redagdo e
I Expresséo Oral |, II, lll e IV
leda Cristina Borges Doutor em Saude Publica - USP Lingua Portuguesa - Redacédo
Graduagdo em Comunicacao Social Publicitaria I, Il e 11|
- habilitagdo em Jornalismo Teoria e Métodos da Pesquisa em
Comunicacgéo
José Aparecido dos Santos Doutor em Geografia — UNICAMP H | Sociologia Geral e da Comunicacéo
Graduagdo em Geografia Cultura Brasileira
. - " H
José Ricardo Moraes Especialista em Informatica e Informatica Aplicada |
Matematica Aplicada - Centro
Universitario de Adamantina 50\
= o Programacéo Visual
Graduagéo em Andlise e 9 ¢
Desenvolvimento de Sistemas
Lilian Pacchioni Pereira de Sousa H | Teoria da Comunicacéo
Projeto Experimental em Publicidade e
Mestre em Educacéo, 'I\D/Ir%paganda
Administracdo e Comunicacdo - Idia —
Univ. SAo0 Marcos Planejamento de Midia
Graduada em Comunicacdo Social Planejamento de Campanha | e Il
— Publicidade e Propaganda Marketing
Pesquisa de Mercados
Semidtica.
Mércia Regina Molina Martins da Especialista em Histéria da Arte-| H |Introducdo ao Jornalismo lell

Fonseca

Fundacéo Armando Alvares

Inglés Instrumental | e Il




Penteado Introducdo a Fotografia Jornalistica
Graduacio em Jomalismo. Estética e Cultura de massa
Marcos Martinelli Doutor em Histéria — UNESP H | Filosofia Aplicada
Graduac&o em Histdria Comunicagdo Comparada
Miriam Regina Bordinhon Balétg; em Engenharia Elétrica- | H
Graduagio em Ciéncia da Informatica Aplicada Il
Computacéo
icard iol H | Informatica e Planejamento Gréfico
Ricardo Cassiolato Torquato Informéatica e Producdo Grafica
L. Producdo Publicitaria  em  Midia
Mestre em Comunicagao - |
; . p mpressa
Universidade de Marilia — - —
. L . Administracdo em Publicidade e
Graduagdo em Comunicacdo Social
: Propaganda
Jornalismo -
Fotografia
Introducdio a Fotografia Publicitaria
Criacdo Publicitaria l e Il
. . . - H | Introduc&o & Publicidade
Sergio Carlos Francisco Barbosa I\U/Ie.stre.éerrgj Clel\r/:cLa(sj. cla Rctiellglag)~ - Atendimento e Planejamento _de
niversidade etodista de Sao Comunicacio
Paulo Criatividade e Interpretacéo
Graduag&o em Comunicagéo Social Introduca M rkp in &
com Habilitagdo em Jornalismo odugdo a0 Markeling
Mercadologia

Classificacdo da Titulacdo segundo a Deliberacdo CEE 145/2016

Titulacdo Quantidade %
Especialista 03 23,07
Mestre 05 38,46
Doutor 05 38,46

Total 13 100,0

A Deliberacdo CEE 145/2016, que fixa normas para a admisséo de docentes para exercicio da
docéncia, estabelece nos incisos | e Il, art. 1°:

“I - forem portadores de diploma de pos-graduagéo stricto sensu, obtidos em programas reconhecidos ou
recomendados na forma da lei;

que pretendem lecionar.”

O inciso I, art. 2° define:

Il — forem portadores de certificado de especializacdo em nivel de pds graduacéo, na area da disciplina

“lIl - para os centros universitarios: metade (1/2) do total de docentes da Instituicdo composto por
mestres/doutores com, pelo menos, um quarto (1/4) do total de docentes da instituicdo com o titulo de
doutor.

O regime de trabalho dos docentes é horista. O art. 4° determina que:

“O percentual minimo de professores contratados em regime de tempo integral deve ser de um terco do
total de docentes nas universidades e de um quarto nos centros universitarios”. (gg.nn)

Corpo Técnico disponivel para o Curso —fls. 10

Tipo

Quantidade

Pro-reitorias

03

Diretorias

03

Procuradoria Juridica

04

Secretaria Académica

02

Laboratérios de Informéatica

07

Biblioteca

09

Nucleo Midiatico

09

Demanda do Curso nos Ultimos Processos Seletivos —fls. 10

Semestre Vagas Candidatos Relac_;éo candidato / vaga
Matutino Noturno Matutino Noturno Matutino Noturno
2017 50 50 01 35 0,02 0,70
2018 50 50 01 16 0,02 0,32
2019 50 50 01 18 0,02 0,36
2020 50 50 04 13 0,08 0,26
2021 50 50 22 0,44




Demonstrativo de Alunos Matriculados e Formados no Curso -fls. 11

Matriculados
——— Egressos
Semestre Ir]gressantes ngals series . Total .

Matutino Noturno Matutino Noturno Matutino Noturno Matutino Noturno
2017/1° - 28 - 38 66 - --
2017/2° - - - 53 53 - 09
2018/1° - 07 - 41 48 - 03
2018/2° - - - 38 38 - 06
2019/1° - 09 - 30 39 - 02
2019/2° - - - 26 26 - 07
2020/1° - - - 17 17 - 03
2020/2° - - - 14 14 - 12
2021/1° - 11 - 01 12 - 01
2021/2° - - - 10 10 - -

Matriz Curricular - fls. 11
1° Termo
Disciplinas Semestral Semanal

Atividades Complementares | 40 -
Estética e Cultura de Massa 40 2
Fotografia 40 2
Informatica Aplicada | 40 2
Inglés Instrumental | 40 2
Introducdo a Publicidade 40 2
Introduc&o ao Jornalismo 40 2
Lingua Portuguesa - Redacao e Expressao Oral | 80 4
Teoria da Comunicacao 80 4

2° Termo
Atividades Complementares Il 40 -
Filosofia Aplicada 40 2
Informatica Aplicada Il 40 2
Inglés Instrumental 11 40 2
Lingua Portuguesa - Redacéo e Expresséo Oral Il 80 4
Programacdo Visual 40 2
Psicologia da Comunicacgéo 40 2
Realidade Socioecondmica Brasileira 40 2
Semidtica 80 4

3° Termo
Atividades Complementares Ill 40 -
Comunicagcédo Comparada | 40 2
Criatividade e Interpretacdo 80 4
Informética e Planejamento Grafico 80 4
Lingua Portuguesa - Redacao e Expresséo Oral 11l 80 4
Psicologia do Consumidor 40 2
Sociologia Geral e da Comunicacéo 80 4

4° Termo
Atividades Complementares IV 40 -
Comunicagdo Comparada Il 40 2
Cultura Brasileira 40 2
Informatica e Producédo Grafica 80 4
Introducdo a Fotografia Jornalistica 40 2
Introducéo a Fotografia Publicitaria 40 2
Lingua Portuguesa - Redacéo e Expressao Oral IV 80 4
Teoria e Método da Pesquisa em Comunicacao 80 4

5° Termo
Atividades Complementares V 40 -
Criacao Publicitaria | 80 4
Estatistica Aplicada 40 2
Fotografia Publicitaria 40 2
Introduc&o ao Marketing 40 2
Lingua Portuguesa - Redacéo Publicitaria | 80 4
Midia 40 2
Pesquisa de Mercados 40 2
Planejamento de Campanha | 40 2

6° Termo
Atividades Complementares VI 40 -
Criacao Publicitaria Il 80 4




Lingua Portuguesa - Redacéo Publicitaria Il 80 4
Marketing 80 4
Planejamento de Campanha Il 40 2
Producéo Publicitaria em Midia Impressa 40 2
Producéo Publicitaria e Radio 40 2
Producao Publicitaria em TV / Cinema 40 2
7° Termo
Atividades Complementares VII 30 -
Administracdo em Publicidade e Propaganda 80 4
Atendimento e Planejamento de Comunicacao 40 2
Comunicacédo, Educacao E Novas Tecnologias 40 2
Etica e Legislacdo Publicitaria 40 2
Lingua Portuguesa - Redacao Publicitaria Ill 80 4
Mercadologia 40 2
Planejamento de Midia 40 2
Producao em Multimidia 40 2
8° Termo
Atividades Complementares VIlII 30 -
Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda 360 20

Resumo da Carga Horéria

Conteldos de Formacdao Hora-aula Horas
Contelidos de Formacéo Basica 1160 967
Contelidos de Formacdo Profissional 2000 1666
Atividades Complementares 300
Total 2933

A carga horéria do Curso atende & Resolugdo CNE/CES 02/2007 que prevé um minimo de 2.700
horas, como também & Resolucdo CNE/CES 03/2007, que dispde sobre o conceito de hora-aula.

O Curso devera atender a Resolugdo CNE/CES 07/2018, que estabelece Diretrizes para a Extenséo
na Educacdo Superior Brasileira, prevendo, no minimo 10% do total da carga horaria como atividades de
extensao, as quais deverao fazer parte da matriz curricular.

Ementario das Disciplinas e Bibliografia basica e complementar encontram-se de fls. 33 a 95.
Manifestacdo da Comissao de Especialistas - fls. 167 a 184
Os Especialistas designados elaboraram o Relatdrio apresentado a seguir:

Contextualizacdo do Curso, do Compromisso Social e da Justificativa:

“O curso encontra-se bem fundamentado e contextualizado nos documentos verificados pela comissdo. O
Projeto Politico Pedagogico do Curso inicia apresentando a missdo da instituicdo a qual reforca a
promogdo do ensino, da pesquisa e da extensdo e a formacgdo de profissionais éticos e destaca o
compromisso da IES com o desenvolvimento econdmico e social da cidade e regido da Alta Paulista.

O curso esta bem justificado em bases que apresentam o compromisso de formagdo do publicitario ético,
reflexivo e dotado de visdo critica do mundo. Também consta a importadncia de oferecer formag¢éo no
campo a Publicidade e Propaganda e da Comunicagao a regiéo da Alta Paulista.

No geral, a contextualizacdo do curso, o0 compromisso social e a justificativa que constam no PPC do
curso apresentados pela IES estdo bem fundamentados e em conformidade com os critérios minimos que
devem ser observados em um Projeto Politico Pedagégico e do Projeto Pedagdgico de Curso. Ademais,
nas reunides realizadas com gestores, com a coordenadora, professores e alunos do curso foi possivel
notar a presenca de tais posi¢fes.”

Objetivos Gerais e Especificos

“O objetivo geral apresentado no PPC do Curso destaca a viabilizacdo da formacdo de profissionais
voltados a producao publicitaria conectado com a realidade. J& os especificos destacam além de dotar
profissionais com a instrumentalidade necessérias as atividades da publicidade e propaganda, a ética e a
participacdo como complementos a formagéo do aluno.

Destacamos, entretanto, a necessidade de atualizacdo desses objetivos, na medida em que vivemos em
uma era da comunicacdo impactada pelas tecnologias digitais. A formac¢@o de comunicadores, portanto,
devera estar amplamente integrada a essa realidade digital e em constante mudancga.

E importante que a IES verifique o impacto que a tecnologia vem trazendo & regido e, sobretudo, ao
campo da Comunicacdo da Publicidade; entenda quais sdo as necessidades da regidao em consonancia
com as expectativas da sociedade e de seus alunos e adeque 0s objetivos do curso a eles.”

Curriculo, Ementario e Bibliografias:




“O curriculo pleno oferecido contempla de forma satisfatéria disciplinas e conteidos que oferecem aos
estudantes uma formacdo humana e mais critica sobre a realidade social e comunicacional. E
apresentando a importancia do oferecimento de disciplinas que possuem carater tedrico-pratico, a
preocupacao com a formacao critica e humanistica dos estudantes e formacao técnica para sua insergéao
no mercado de trabalho. No PPC atual, o curriculo pleno, o ementario, a sequéncia das
disciplinas/atividades e Bibliografia Bésica e Complementares estdo adequados aquilo que esta
apresentado quanto a organizacdo pedagdgica e formacao e perfil profissional. Assim como a carga
horaria e sua distribuicdo estdo em consonancia com a Resolucdo CNE/CES 16 (13/03/2002), bem como,
com as DCNs de Comunicagdo Social e suas habilitagdes. Cumpre dizer que as Diretrizes Curriculares
Nacionais do Curso de Graduacdo em Publicidade e Propaganda aprovadas em 29/4/2020 (PARECER
CNE/CES N°: 146/2020) estdo em fase de homologagao.

Entretanto, destacamos que o curriculo precisa ser atualizado, como também seus ementarios,
sequenciamento de disciplinas e as bibliografias basicas e complementar devem ser repensadas a partir
de novos componentes digitais, da Sociedade da Informacédo e das necessidades sociais e ecoldgicas
emergentes neste século e a luz das novas DCNs em vias de homologacdo. Embora o curriculo matéria
desta avaliacdo tenha feito sentido para formacgéo de estudantes em Publicidade e Propaganda no século
XX, a realidade deste século foi amplamente afetada pelas tecnologias digitais, pela internet e por novos
arranjos técnicos e telematicos, tais como: Inteligéncia Artificial, 0T, Metaverso, Gameficacao,
Plataformizacéo etc.”

Ademais, cabe mencionar que no Relatério produzido em 2016 para Renovagdo de
Reconhecimento, a Comissao de Especialistas fez as seguintes recomendacdes ao Curso:

‘Reformulacao/atualizacdo do Projeto Pedagdgico do Curso contemplando o contexto da IES, sua
insercdo local e regional e demandas especificas do curso. Considerando que se trata de um terceiro
processo de renovacao de reconhecimento, deve-se atentar para:

a) Definicdo de estratégias, mecanismos e praticas para flexibilizacdo e relacdes interdisciplinares;

b) Atualizagcdo dos componentes curriculares contemplando demandas especificas da éarea de
Publicidade e Propaganda, inclusive elementos tedrico-conceituais e praticos que se dirjam a
producdol/veiculacdo de contetdos digitais e multiplataformas, bem como atualizacdo de referéncias
bibliogréficas;

c) Definico/caracterizacé@o e diferenciac@o entre Estagio Extracurricular, Atividades Complementares e
Atividades de Extensdo, bem como o0s respectivos regulamentos, mecanismos de orientagédo,
acompanhamento, supervisado e coordenagdo.”

Matriz Curricular:

“No PPC atual a matriz curricular encontra-se razoavelmente em consonancia as competéncias
esperadas para atingir o perfil do egresso descrito nas DCNs, mas reforcamos a necessidade de sua
atualizacdo. Foi claramente identificado a partir das reunides e conversas mantidas com o0s Varios
publicos ligados ao curso e da leitura atenta aos documentos que ha um esforgo, por parte do curso, em
promover metodologias ativas, eventos e de inserir os estudantes no leque de oportunidades de pesquisa
e extensao oferecidas pela IES, inclusive em parceria com outros cursos. Da mesma forma, os gestores
ligados ao curso tém consciéncia da necessidade de atualizar a matriz curricular cujo impacto espera-se
reverberar na quantidade de egressos anualmente.”

No entanto, ndo devemos deixar de mencionar que a atualizacdo da matriz curricular ja foi
mencionada na avaliagdo anterior, conforme segue excerto do Relatdrio de 2016:

‘Verifica-se, entretanto, a necessidade de revisdo do PPP para atualizacdo da matriz curricular no que se
refere as demandas contemporaneas do campo da Comunicacdo e de Publicidade e Propaganda,
especialmente referente a aquisicdo de habilidades voltadas aos meios digitais e ambientes de
convergéncia tecnoldgica.”

Metodologias de Aprendizagem:

“Foi possivel notar que o PPC contempla metodologias de aprendizagem voltadas ao desenvolvimento
dos estudantes a partir da logica teoria-pratica, sobretudo, destaca algumas disciplinas em que os
estudantes terdo oportunidade de se valer de atividades praticas (pgs. 31 e 32). J& as experiéncias
diversificadas ligadas ao ensino e aprendizagem sdo amplamente incentivadas pela IES, inclusive, ha
uma integracdo entre atividades que sédo desenvolvidas pelos estudantes com de outros cursos e na
utilizacdo de espacos institucionais, tais como radio e TV da IES.”

Trabalho de Conclusao de Curso:

“A elaboracéo de Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda, como Trabalho de Conclusédo de
Curso (TCC), é prevista no Projeto Pedagdgico de Curso e confirmado em reunido com os docentes. Os
alunos realizam o Planejamento de uma Campanha Publicitaria para um cliente real, passando por todas
as etapas de um TCC de cunho prético e profissional - adequado a formagéo de publicitario.

O regulamento disp6e dos critérios para a orientacdo da apresentacdo escrita, da entrega e da
apresentacéo oral para a banca examinadora. O TCC é regido de acordo com as recomendacgdes das



Diretrizes Curriculares Nacionais para Publicidade e Propaganda e atende os critérios de procedimentos,
mecanismos de avaliagdo e orientagédo.

E como atividades complementares, o curso oferece minicursos, mesas-redondas, seminarios,
congressos, ciclos de palestras e visitas técnicas. O Projeto Experimental é apresentado aos docentes do
Curso Avaliado.”

Funcionamento do Curso:

“O Curso possui turno noturno e é adequado a realidade da regido, bem como, atende as realidades de
vida dos alunos, que em reunido com os discentes foi relatado, que os estudantes exercem atividades
profissionais durante o dia.

O regime de matricula, formas de ingresso, taxas de Continuagdo no tempo minimo e maximo de
integralizacdo e Formas de Acompanhamento dos Egressos também estdo adequados as necessidades
do publico que atendem e estdo em consonancia as DCNs. Ndo obstante, o curso apresenta um sério
problema de preenchimento das vagas. Em reunido com os alunos, os especialistas se depararam com
uma realidade de 8 estudantes do 2° ano do curso, sendo que eles sdo o total de alunos existentes em
todo o curso. Ingressantes no ano de 2020, relataram que desde 2016 o curso de Publicidade e
Propaganda nao consegue fechar turmas, sendo eles a Unica turma existente, confirmado com gestores e
professores do curso. Embora esses estudantes tenham destacados pontos positivos essenciais sobre o
curso, sobretudo relacionados aos gestores, professores e funciondarios, cabe mencionar a preocupagao
sobre o futuro do curso cuja demanda baixa inviabiliza a abertura de novas turmas. Essa questdo precisa
ser discutida de forma emergencial a fim de se buscar uma solugdo. A realidade de baixa demanda do
curso atualmente e a forma como esta funcionando pode comprometer a formacgédo dos alunos, na medida
em que ndo héa sociabilidade com estudantes de outros anos e aos professores que ndo podem se
planejar em relagdo as suas aulas.”

Sistema de Avaliacdo do Curso:

“No PPC (pgs. 117-118) contempla de forma bem clara e adequada formas de avaliagdo do curso, sendo
esta realizada pela CPA que em reunido apresentou a sistematica de avaliacdo, as atas de reunido e os
resultados das Ultimas avaliagBes. Foi possivel observar que esses resultados foram muito positivos e
contemplavam uma ampla gama de perguntas relacionadas ao corpo docente, gestores, infraestrutura,
dentre outros.

J& a avaliagcdo de ensino e aprendizagem estdo bem organizadas, claras e objetivas.

Os critérios e indicadores foram bem apresentados.

Os alunos com 0s quais conversamos iniciaram as aulas presenciais neste ano, sendo que estéo
vivenciando os ambientes fisicos do curso muito recentemente e, portanto, em uma préxima avaliagdo
seja mais adequado relatar esse processo de forma mais precisa.”

Atividades Relevantes:

Os Especialistas relacionam as atividades desenvolvidas pelos alunos do Curso nos anos de 2017 a
2022. Informam que ndo foram apresentadas no Projeto Pedagdgico, a Producdo Cientifica e Iniciacdo
Cientifica; e que Congressos, Eventos e demais atividades foram amplamente desenvolvidos pelo Curso.

AvaliacOes Institucionais e outras Avaliacfes:

“(...)

A CPA realiza pesquisa institucional e faz levantamento de informagbes acerca da infraestrutura, da
avaliacd@o de cursos, do processo de ensino-aprendizado entre alunos e docentes e demais aspectos que
impactam e s&o de relevancia no PDI e nos PPC’s dos Cursos, incluso aqui o Curso Avaliado por esta
Comisséo.

A CPA reformulou recentemente o questionario para melhor adequar as informacdes levantadas,
sobretudo, em razéo do periodo pandémico que a Instituicdo passou.

Nao ficou claro sobre as acdes propostas pela CPA junto a IES e ao curso especifico de Publicidade e
Propaganda.

A CPA realizou um levantamento sobre uma mudanga na avaliagdo dos cursos, incluindo Avaliagdo
Integrada entre disciplinas para mensurar o aprendizado dos estudantes e verificar a mudanca no sistema
avaliativo da Institui¢do.”

Recursos Educacionais de Tecnologia da Informacao:

“Os Recursos Educacionais de Tecnologia da Informacao séo previstos no Projeto Pedagdgico de Curso
(PPC).

No ambito interno da Instituicdo existem laboratérios com maquinas suficientes, softwares e sinal de
Internet que atendem as necessidades do Curso Avaliado, contando com técnico especializado.

No ambito externo durante o periodo das aulas remotas, em virtude da pandemia, a Instituicdo qualificou
os docentes e disponibilizou aplicativo, como o Google Meet, para que as aulas fossem ministradas
remotamente, o que foi bastante enfatizado pelos professores e alunos, destacando a qualidade das
aulas remotas.”



Docentes e Coordenador:

Os Especialistas constataram que a Coordenadora do Curso possui experiéncia nas areas de
Comunicacdo, Educacdo e particularmente em Publicidade e Propaganda. Seu regime de trabalho é
horista.

Os docentes apresentam aderéncia as disciplinas lecionadas, e desenvolvem suas atividades em
regime horista.

Segundo os Especialistas, a aderéncia da formacdo docente estd compativel com a Deliberagdo
145/2016.

Plano de Carreira:

Ha Plano de Carreira implantado. Todos os docentes sdo concursados e estdo no regime de
trabalho CLT.
Infraestrutura Fisica, dos Recursos e do acesso a Redes de Informacéo (Internet e Wi-fi):

Os Especialistas consideram que os laboratérios e a estrutura de equipamentos séo suficientes para
0 namero de vagas e atendem plenamente a necessidade do Curso.

Biblioteca:

Os Especialistas descrevem que a Biblioteca possui salas de estudos com internet todas com wi-fi,
gue o acesso ao acervo € livre; numero de funcionérios, horario de funcionamento. As bibliografias basica e
complementar foram consideradas compativeis com as disciplinas do Curso.

Funcionarios Administrativos:

Segundo os Especialistas, os funcionarios possuem formagdo e conhecimento técnico para
atuacdo. A Bibliotecaria possui ampla experiéncia na area. Os técnicos que atuam nos laboratérios e
estudios fotogréaficos apresentam adequacgdo em sua formacéo e sdo em numero suficiente para atender a
demanda dos alunos.

O técnico de laboratdrio de informatica possui formacdo na &rea e experiéncia profissional e
académica para suprir as necessidades dos laboratérios.

Os funcionérios da Secretaria tém formacao e experiéncia.

Recomendacdes realizadas no ultimo Parecer de Renovacéo do Curso:

“Das recomendacdes feitas no parecer anterior, datado de 2016 (PROCESSO CEE No 683/2006), a
maioria delas foi satisfatoriamente ou parcialmente providenciadas. Entretanto, devemos chamar a
atencéo para a reformulagdo do PPC, conforme excerto retirado do proprio relatério

‘1. Reformulagdo/atualizacdo do Projeto Pedagdgico do Curso contemplando o contexto da IES, sua
insercdo local e regional e demandas especificas do curso. Considerando que se trata de um terceiro
processo de renovacao de reconhecimento, deve-se atentar para:

a) Definicdo de estratégias, mecanismos e praticas para flexibilizacédo e elagbes interdisciplinares;

b) Atualizagdo dos componentes -curriculares contemplando demandas especificas da éarea de
Publicidade e Propaganda, inclusive elementos tedrico-conceituais e praticos que se dirijam a
producdo/veiculacdo de contetdos digitais e multiplataformas, bem como atualizagdo de referéncias
bibliogréficas;

c) Definicdo/caracterizagdo e diferenciagdo entre Estagio Extracurricular, Atividades Complementares e
Atividades de Extensdo, bem como os respectivos regulamentos, mecanismos de orientacéo,
acompanhamento, supervisdo e coordenacgao.’

Este item ndo foi realizado e a principal justificativa € de que o Curso aguarda as novas DCNs de
Publicidade e Propaganda para reformular o PPC.”

Manifestacado Final dos Especialistas:

“Esta Comissdo de Especialistas analisou a solicitagdo de Renovacdo do Reconhecimento do
Curso de Comunicacdo Social — Habilitagcdo em Publicidade e Propaganda — do Centro Universitario
de Adamantina (Processo CEE No 2021/00454), mediante analise de documentos do CEE e da
Instituicao, além de visita as instala¢des da IES e do curso no dia 23 de marco de 2022, reunides com a
gestdo académica, coordenadora, Nucleo Docente Estruturante, Comissao Propria de Avaliacao,
docentes e discentes do curso e corpo técnico-administrativo. Considerando as informacdes
constantes nos documentos da IES e do curso e informacgfes colhidas nas reunifes de trabalho e, ainda,
normativas do Conselho Estadual de Educacdo e Diretrizes Curriculares Nacionais para 0S cursos
de Comunicacdo e suas Habilitacdes, esta Comissdo de Especialistas considera que o curso de



Comunicagédo Social — Publicidade e Propaganda - do Centro Universitario de Adamantina apresenta um
perfil suficiente e manifesta-se pela Renovacao do Reconhecimento.”
Por fim, os Especialistas foram favoraveis a Renovacdo do Reconhecimento do Curso de
Comunicacao Social - Habilitacdo Publicidade e Propaganda, do Centro Universitario de Adamantina.

Consideracdes Finais

A Instituicdo ndo se atentou ao regramento legal (art. 47, da Del. CEE 171/2019), deixando de
requerer a renovacgao do reconhecimento do Curso a tempo.

A Instituicdo deixou de atender a recomendacdo apresentada pela Comissdo de Especialistas,
guando do Ciclo Avaliativo de 2016 (reformulacdo do PPC) alegando, em sintese, que “aguarda as novas
DCNs de Publicidade e Propaganda para reformular o PPC.”, esquecendo-se, no entanto, que algumas das
recomendacdes apresentadas poderiam e deveriam ter sido implementadas, até mesmo em busca de uma
melhoria do curso.

As recomendag0es, ignoradas pela IES, no Ciclo Avaliativo de 2016, apontadas e reiteradas no
mesmo, assim foram explanadas:

“1. Reformulacéo/atualizagdo do Projeto Pedagogico do Curso contemplando o contexto da IES, sua
insercdo local e regional e demandas especificas do curso. Considerando que se trata de um terceiro
processo de renovacao de reconhecimento, deve-se atentar para:

a) Definicdo de estratégias, mecanismos e praticas para flexibilizacédo e elagbes interdisciplinares;

b) Atualizagdo dos componentes curriculares contemplando demandas especificas da area de
Publicidade e Propaganda, inclusive elementos tedrico-conceituais e praticos que se dirjam a
producdo/veiculagdo de conteddos digitais e multiplataformas, bem como atualizagdo de referéncias
bibliogréficas;

c) Defini¢cdo/caracterizacdo e diferenciagdo entre Estagio Extracurricular, Atividades Complementares e
Atividades de Extensdo, bem como o0s respectivos regulamentos, mecanismos de orientacéo,
acompanhamento, supervisdo e coordenacao.”

Os indicativos de “demanda do curso”, assim como o de “alunos matriculados e formados”, deixam
evidente que o Curso precisa ser “repensado” (ou, melhor, deva ser aprimorado com as recomendacgdes
apresentadas e reiteradas).

2. CONCLUSAO

2.1 Aprova-se, com fundamento na Deliberacdo CEE 171/2019, o pedido de Renovacdo do
Reconhecimento do Curso de Comunicacéo Social - Habilitacdo Publicidade e Propaganda, oferecido pelo
Centro Universitario de Adamantina, pelo prazo de trés anos.

2.2 A Instituicdo devera observar as recomendac¢fes dos Especialistas, como oportunidade de
melhoria para o préximo ciclo avaliativo.

2.3 Convalidam-se os atos académicos praticados no periodo em que o Curso permaneceu sem
reconhecimento.

2.4 A presente renovacao de reconhecimento tornar-se-a efetiva por ato préprio deste Conselho,
apo6s a homologacao do presente Parecer pela Secretaria de Estado da Educacéao.

Sao Paulo, 16 de maio de 2022.

a) Cons. Claudio Mansur Saloméo
Relator

3. DECISAO DA CAMARA
A CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto do Relator.

Presentes os Conselheiros Bernardete Angelina Gatti, Claudio Mansur Saloméo, Décio Lencioni
Machado, Eduardo Augusto Vella Gongalves, Hubert Alquéres, Iraide Marques de Freitas Barreiro, Jacintho
Del Vecchio Junior e Rose Neubauer.

Sala da Camara de Educacao Superior, 18 de maio de 2022.
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a) Cons. Hubert Alquéres
Presidente

DELIBERACAO PLENARIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCACAO toma conhecimento, da decisdo da Camara de
Educacdo Superior, nos termos do Voto do Relator.

Sala “Carlos Pasquale”, em 25 de maio de 2022.

Cons? Ghisleine Trigo Silveira

Presidente
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