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) CONSELHO PLENO
1. RELATORIO

1.1 HISTORICO

O Reitor do Centro Universitario de Adamantina, encaminha a este Conselho, pelo Oficio 65/2024,
protocolado em 28/08/2024, pedido de Renovagédo do Reconhecimento do Curso de Comunica¢éo Social -
Habilitagdo Publicidade e Propaganda, oferecido pelo Centro Universitario de Adamantina, nos termos da
Deliberacdo CEE 171/2019 —fls. 228.

Parecer CEE 17/2022 e Portaria CEE-GP 48/2022, publicada no DOE em 08/02/2022, pelo prazo de cinco
anos

Recredenciamento

Direcédo Prof. Dr. Alexandre Teixeira de Souza — 07/01/2021 a 06/07/2025
Renovagéo do Parecer CEE 203/2022 e Portaria CEE-GP 276/2022, publicada no DOE em 01/06/2022, pelo prazo de
Reconhecimento trés anos

A solicitacdo de Renovagdo do Reconhecimento do Curso foi realizada dentro do prazo
estabelecido pelo art. 47 da Deliberagdo CEE 171/2019.

O processo foi despachado para Assessoria Técnica para analise preliminar e foi encaminhado a
CES em 25/11/2024, para indicacédo de Especialistas. A Portaria CEE-GP 473, de 11 de dezembro de 2024,
designou os Especialistas Profs. Barbara Regina Lopes Costa e Milton Pelegrini para elaboracdo de
Relatério Circunstanciado sobre o Curso em pauta — fls. 415.

No entanto, em 29/01/2025 o Prof. Milton Pelegrini, declinou do convite se declarando
impossibilitado de realizar o trabalho por motivo de satde.

Posteriormente, a Portaria CEE-GP 37, de 12/02/2025, designou o Prof. Gino Giacomini Filho para
integrar a Comissao no lugar do Prof. Milton Pelegrini - fls. 418.

A visita in loco foi agendada para os dias 16 e 18/03/2025.

O Relatério dos Especialistas foi juntado aos autos 26/03/2025 e em 04/04/2025 foram
encaminhados & AT para informar.

A Assessoria Técnica baixou em diligéncia, por meio do Oficio 90/2025, solicitando o envio do
quadro de docentes atualizado. A Instituicdo respondeu por meio do Oficio 19, enviado em 08/04/2025,
cujas informagdes constam de fls. 449 a 455.

Os autos foram a mim distribuidos em 16/04/2025.
1.2 APRECIACAO

Com base na norma em epigrafe, nos documentos apresentados pela Instituicdo e no Relatério da
Comisséo de Especialistas, assim foi informado pela AT:

Responséavel pelo Curso: Prof°. Dra. leda Cristina Borges, possui Doutorado em Ciéncias (Faculdade de
Saude Publica) pela Universidade de Sdo Paulo, USP, Mestrado em Comunicagdo pela Universidade de
Marilia, UNIMAR, Especializagdo em Histéria e Midia pelo Centro Universitario de Adamantina, UNIFAI,
Especializagdo em Uso Estratégico das Tecnologias em Informacdo pela Universidade Estadual Paulista
Julio de Mesquita Filho, UNESP, Especializacdo em Didatica do Magistério Superior pela Faculdade do
Clube Nautico Mogiano, FCNM e Graduagdo em Comunicagdo Social — Habilitacdo em Jornalismo pela
Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho, UNESP, ocupa o cargo de Coordenadora do curso.
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Dados Gerais

Horérios de Funcionamento:

Noturno: das 19h20 min as 22h50 min, de segunda a sexta-feira.

Duracé&o da hora/aula:

50 minutos

Carga horéria total do Curso:

2.713 horas

Nimero de vagas oferecidas:

Noturno: 50 vagas anuais

Tempo para integralizagéo:

Minimo: 08 semestres
Méximo: 12 semestres

Caracterizacdo da Infraestrutura Fisica da Instituicdo reservada para o Curso

Gazola Ferracini

Graduagdo em Pedagogia pelo Centro Universitario de Jales,
UNIJALES

Graduag&o em Publicidade e Propaganda pelo Centro Universitario de
Adamantina, UNIFAI

Instalacdo Quantidade Capacidade Observacdes
Salas de aula 05 60 alunos por sala Campus I
Laboratério de Informética 11 50 alunos por Lab. Campus Il
Biblioteca 01 1.100 m? Campus Il
Auditério 01 700 alunos Campus Il
Biblioteca
Tipo de acesso ao acervo Livre
E especifica para o Curso Nao
Total de livros para o Curso Titulos: 1023 Exemplares: 2652
Periédicos -
Videoteca/Multimidia 10
Teses 3
Outros 88
Acervo Digital
Minha Biblioteca Sociais Aplicadas 5385
Corpo Docente
Docente Titulagcdo Académica Disciplina
Mestrado em Comunicag&o pela Universidade Estadual de Londrina, | ~ Immdugao a Publicidade e Propaganda
UEL - Marketing
Especializagdo em Comunicacdo com o Mercado pela Universidade | - Planejamento e produgéo de Eventos
1.Ana Lais Estadual de Londrina, UEL - Criatividade e Inovagdo

- Gestéo de Marcas

- Marketing Digital

- Gestdo em Redes Sociais
- Trade Marketing

2.André Mendes
Garcia

Pds-Doutorado pela Faculdade de Engenharia de llha Solteira,
UNESP-FEIS

Doutorado em Engenharia Elétrica pela Faculdade de Engenharia de
Ilha Solteira, UNESP-FEIS

Mestrado em Engenharia Mecénica pela Faculdade de Engenharia de
llha Solteira, UNESP-FEIS

Especializagdo em Métodos Quantitativos Aplicados pela Faculdades
Adamantinenses Integradas, FAI

Graduagdo em Tecnologia em Processamento de Dados pelas
Faculdades Adamantinenses Integradas, FAI

- Informética Aplicada
- Diagramagcao Digital

3.André Rosa

Mestrado profissional em Educagédo pela Faculdade de Tecnologia e
Ciéncias, Fatec

Especializagdo em Psicopedagogia pela Universidade Estadual de
Maring4, UEM

Especializagdo em Pés-graduagéo Latu Sensu em Educacdo Especial
pelo Instituto Rhema Educacgéo — Faculdades do Centro do Parana,
Ucp

Especializagdo em Educacéo a Distancia pela Eadcon

Especializagdo em Metodologias Inovadoras Aplicadas em Educacéo
pelo Centro Universitario Internacional, UNINTER

Graduagdo em Pedagogia pelas Faculdades Integradas do Piaui,
FAERPI

Graduagdo em Letras — Inglés pela Faculdade de Jandaia do Sul,
FAFIJAN

- Inglés Instrumental

4.Antonio Carlos
Bassio Haddad

Mestrado em Ciéncias da Comunicacdo Social pela Universita
Pontificia Salesiana, UPS com titulo reconhecido pela PUC
Graduagdo em Ciéncias da Comunicagdo Social pela Universita
Pontificia Salesiana, UPS com titulo revalidado pela UNESP

- Sociologia da Comunicacéo

- Antropologia

- Produgédo Sonora e Audiovisual Multimeios

- Tecnologia da Informagéo e Transformagéo
Digital

- Storytelling e Transmidia

5.Enio Garbelini

Pés-Doutorado pela Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita
Filho, UNESP

Doutorado em Engenharia Elétrica pela Universidade Paulista Julio
de Mesquita Filho, UNESP

Mestrado em Matematica Aplicada pela Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, UFRGS

Especializagdo em Matematica Superior pela Universidade Estadual
de Londrina, UEL

Graduagdo em Matematica pela Universidade Estadual Paulista Jilio
de Mesquita Filho, UNESP

- Estatistica
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6.Fulvia de
Souza Veronez

Doutorado em Ciéncias da Reabilitacdo pela Universidade de Sao
Paulo, USP

Mestrado em Ciéncias da Reabilitagdo pela Universidade de Sao
Paulo, USP

Especializagdo em Psicologia Clinica e Hospitalar pelo Hospital de
Reabilitacdo de Anomalias Craniofaciais, HRAC

Graduagéo em Psicologia pelo Centro Universitario Sagrado Coragéo,
UNISAGRADO

- Comportamento e Cultura do Consumidor

7.leda Cristina
Borges

Doutorado em Ciéncias (Faculdade de Salde Publica) pela
Universidade de S&o Paulo, USP,

Mestrado em Comunicacgéo pela Universidade de Marilia, UNIMAR,
Especializagdo em Histéria e Midia pelo Centro Universitario de
Adamantina, UNIFAI

Especializagdo em Uso Estratégico das Tecnologias em Informagéo
pela Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho, UNESP
Especializagdo em Didatica do Magistério Superior pela Faculdade do
Clube Nautico Mogiano, FCNM

Graduagdo em Comunicagédo Social — Habilitagdo em Jornalismo pela
Universidade Estadual Paulista Julio de Mesquita Filho, UNESP

- Teoria da Comunicagéo

- Lingua Portuguesa — Redacéo e Expresséo
Oral

- Redagéo Publicitaria — Linguagem

- Redacéo Publicitaria — Préticas de Texto

- Andlise do Discurso

- Metodologia da Pesquisa em Comunicagéo
- Comunicagao Publica

- Empreendedorismo

- Administragdo em Empresa de Publicidade
e Propaganda

- Trabalho de Concluséo de Curso | e Il

- Comunicagdo Corporativa e Evolugdo
Digital

8.José Ricardo
Pires de Moraes

Especializagdo em Redes Estruturadas de Computadores pela
Faculdade Focus, FFOCUS

Especializagdo em Seguranca da Informagédo pela Faculdade Focus,
FFOCUS

Especializagdo em Informatica e Matematica Aplicada pelo Centro
Universitario de Adamantina, UNIFAI

Graduagéo em Processamento de Dados pelo Centro Universitario de
Adamantina, UNIFAI

- Informética Aplicada
- Design e Producéo Gréfica

9.Lilian Pacchioni
Pereira de Sousa

Doutorado em Educagdo pela Universidade Estadual Paulista Jilio
de Mesquita Filho, UNESP

Mestrado em Educacdo, Administracdo e Comunicacdo pela
Universidade Sao Marcos, UNIMARCO

Especializagdo em Tecnologias para a Educagdo a Distancia pelo
Centro Universitario Catolico Auxilium, UNISALESIANO

Graduagdo em Comunicagdo Social — Publicidade e Propaganda pela
Faculdade Céasper Libero, FCL

- Introdugéo a Publicidade e Propaganda

- Semidtica

- Promocé&o de Vendas e Merchandising

- Pesquisa de Mercado

- Projeto Integrado |, Il e Il

- Planejamento de Midia

- Planejamento de Campanha

- Atendimento e Planejamento em
Comunicacéo

- Etica e Legislagdo em PP

- Planejamento Estratégico de Comunicacéo
e Marketing

Doutorado em Histéria pela Universidade Estadual Paulista Julio de
Mesquita Filho, UNESP

Tadini Esteves

10.Marcos Mestrado em Histéria pela Pontificia Universidade Catélica de S&o | - Fundamentos Politicos e Econdmicos
Martinelli Paulo, PUC Brasileiros
Graduagdo em Histéria pela Universidade Estadual de Campinas,
UNICAMP
Mestrado em Design pela Universidade Estadual Paulista Jilio de
Mesquita Filho, UNESP
11.Tania Silvia | Especializagdo em Pés-Graduagdo em Docéncia do Ensino Superior

pelas Faculdades Integradas de Angeles, UCESP
Graduagdo em Arquitetura e Urbanismo pelo Centro Universitario
Moura Lacerda, CUML

- Estética e Cultura de Massa

12.Tiago Ferreira
Lima de David

Mestrado em Comunicagéo pela Universidade Paulista, UNIP
Graduagdo em Comunicagdo Social Publicidade e Propaganda pelas
Faculdades Adamantinenses Integradas, FAI

- Fotografia

- Fotografia Publicitaria

- Diregéo de Arte

- Criagdo Publicitaria I, Il e 11l

Obs.: atitulag&o docente acima descrita foi atualizada em consulta a Plataforma Lattes.

A |IES possui Plano de Carreira do Magistério de Ensino Superior, aprovado pela Lei Complementar
14, de 26/03/99, do Municipio de Adamantina.

Regime de contratacdo: Horista

Classificacdo da Titulacdo segundo a Deliberacdo CEE 145/2016

Titulacdo Quantidade Porcentagem
Especialistas 1 8%
Mestres 5 42%
Doutores 6 50%
Total 12 100%

Observe-se que no Quadro Docente atualizado as fls. 451, consta uma observagdo sobre um
docente que esta temporariamente afastado.

A relacé@o dos docentes, apresentado pela Instituigdo, demonstra que o corpo docente é constituido
por 6 (cinco) Doutores, sendo 2 com P6s-Doutorado, 5 (cinco) Mestres e 1 (um) Especialista.

Quanto a titulagdo, o Corpo Docente atende a Deliberagdo CEE 145/2016, que estabelece:
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“Art. 1° Estdo autorizados a exercer a docéncia nos cursos superiores, os docentes que alternativamente:

| - forem portadores de diploma de pés-graduagao stricto sensu, obtidos em programas reconhecidos ou
recomendados na forma da lei;

Il — forem portadores de certificado de especializagdo em nivel de pés-graduagdo, na area da disciplina
que pretendem lecionar.

()
Art. 2° Nos processos de credenciamento e recredenciamento institucionais, os percentuais minimos de
docentes previsto no inciso | do artigo 1° sdo:

(...)
Il — para os centros universitarios: metade (1/2) do total de docentes da instituicio composto por
mestres/doutores com, pelo menos, um quarto (1/4) do total de docentes da instituigdo com o titulo de
doutor.”
Corpo Técnico disponivel para o Curso
Tipo Quantidade Descricdo
Pré-Reitor de Ensino
Pré-Reitor de Pesquisa e Pés-Graduagédo
Pro6-Reitor de Extensédo
Diretor Administrativo
Diretor Financeiro
Diretor de Comunicacdo
Procurador Juridico
Advogado
Escriturarios
aprendiz
Secretaria Académica
Encarregada de Expediente
Analistas de Sistemas e Redes
Aucxiliares de Computacéo
Estagiario
Bibliotecérios
Auxiliar de Bibliotecério
Escrituérios
Estagiario
Escriturario

Proé-Reitorias

Diretorias

Procuradoria Juridica

Secretaria Académica

Laboratérios de Informética

Biblioteca

G NEETIENG RR R ENE

Secretaria do Curso

Demanda do Curso nos ultimos Processos Seletivos

Periodo Vagas Candidatos Relacéo candidato/vaga
Manha Tarde Noite Manha Tarde Noite Manha Tarde Noite
2022 50 - 50 - - 18 - - 0,36
2023 - - 50 - - 16 - - 0,32
2024 - - 50 - - 28 - - 0,56
Demonstrativo de Alunos Matriculados e Formados no Curso
Matriculados Eqressos
Semestre Ingressantes Demais séries Total 9
Manh& | Tarde Noite Manha Tarde Noite Manha Tarde Noite Manha Tarde Noite
2022/1 - - - - - 08 - - 08 - - -
2022/2 - - - - - 05 - - 05 - - -
2023/1 - - - - - 05 - - 05 - - -
2023/2 - - - - - 05 - - 05 - - -
2024/1 - - 18 - - 05 - - 23 - - -
2024/2 - - - - - 05 - - 23 - - -
Matriz Curricular
Estrutura Curricular [ CH das Disciplinas de Formacéo Didatico-Pedagégica
1° Termo
Disciplinas CH h/a 50 min CH Semanal Extenséo e
Fotografia 40 2 X i
Informética Aplicada 40 2 - _—
Inglés Instrumental 40 2 - ]
Teoria da Comunicac&o 80 4 - =
Introducéo a Publicidade e Propaganda 80 4 - ——
Lingua Portuguesa — Redacéo e Expresséo Oral 80 4 - —_—
Estética e Cultura de Massa 40 2 - —
Total 400 = B
2° Termo 8
Sociologia da Comunicagao 40 2 - o
Semidtica 40 2 - 2
Redagao Publicitaria — Linguagem 80 4 - 8
Design e Producéo Gréfica 80 4 - @)
Criatividade e Inovacio 80 4 - o
Comportamento e Cultura do Consumidor 40 2 - %
L
Ll
©)
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Fundamentos Politicos e Econémicos Brasileiros | 40 | 2 [ -
Total | 400 | |
3° Termo
Redac&o Publicitaria — Préticas de Texto 80 4 -
Marketing 80 4 -
Planejamento e Producéo de Eventos 40 2 -
Etica e Legislagdo em Publicidade 40 2 -
Storytelling e Trasmidia 80 4 -
Promocéo de Vendas e Merchandising 40 2 -
Antropologia 40 2 -
Total 400
4° Termo
Producao Sonora e Audiovisual Multimeios 80 4 -
Estatistica 40 2 -
Criagéo Publicitaria | 80 4 -
Anélise do Discurso 40 2 -
Planejamento Estratégico de Comunicagdo e Marketing 80 4 -
Metodologia da Pesquisa em Comunicagio 40 2 -
Tecnologia da Informacéo e Transformacé&o Digital 40 2 -
Total 400
5° Termo
Gestéo de Marcas 40 2 -
Marketing Digital 80 4 -
Criacdo Publicitaria Il 80 4 -
Pesquisa de Mercado 40 2 -
Gestéo em Redes Sociais 40 2 -
Comunicacdo Publica 80 4 -
Planejamento de Campanha 40 2 -
Total 400
6° Termo
Projeto Integrado | 80 4 X
Criacéo Publicitaria Il 80 4 -
Empreendedorismo 40 2 -
Trade Marketing 40 2 -
Fotografia Publicitaria 80 4 X
Atendimento e Planejamento em Comunicagio 40 2 -
Diagramacéo Digital 40 2 -
Total 400 - -
7° Termo
Projeto Integrado Il 80 4 X
Direcdo de Arte 80 4 -
Planejamento de Midia 80 4 -
Administracdo em Empresa de Publicidade e Propaganda 40 2 -
Comunicacéo Corporativa e Evolug&o Digital 40 2 -
Trabalho de Concluséo | 80 4 -
Total 400 - -
8° Termo
Projeto Integrado 1l 80 4 X
Trabalho de Conclusé&o de Curso Il 80 4 -
Optativa 80 4 -
Total 240 - -
Atividades Complementares 180 - -
Total 180 - -
Demonstrativo da Carga Horaria
Componentes Curriculares Carga Horaria Carga Horaria Inclui Extenséo
(h/a 50 min) (horas) (horas relégio)
Disciplinas 3.050 2533 300
Atividades Complementares - 180 -
Total de Horas 2713 300 (11%)

Conforme andlise dos Especialistas, o PPC esta compativel com:

- Resolugcao CNE/CES 2/2007, que dispde sobre carga horaria minima e procedimentos relativos a
integralizagdo e duracdo dos cursos de graduacéo, bacharelados, na modalidade presencial, prevendo para
o curso de Comunicagéo Social um minimo de 2.700 horas;

- Resolugdo CNE/CES 03/2007, que dispde sobre procedimento a serem adotados quanto ao
conceito de hora-aula, e d& outras providéncias;

- Resolucdo CNE/CES 07/2018, que estabelece as Diretrizes para a Extensdo na Educacao
Superior Brasileira e regimenta o disposto na Meta 12.7 da Lei 13.005/2014, que aprova o Plano Nacional
de Educacgdo — PNE 2014-2024 e déa outras providéncias;
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- Deliberagdo CEE 216/2023, que dispde sobre a curricularizagdo da extens&do nos cursos de
graduacao das Instituicbes de Ensino Superior vinculadas ao Sistema de Ensino do Estado de S&o Paulo;

- Parecer CNE/CES 146/2020, diretrizes curriculares do Curso de Graduagdo em Publicidade e
Propaganda (ndo homologado);

- Parecer CNE/CES 492/2001, aprova as diretrizes curriculares dos cursos de Arquivologia,
Biblioteconomia, Ciéncias Sociais - Antropologia, Ciéncia Politica e Sociologia, Comunicacdo Social,
Filosofia, Geografia, Historia, letras, Museologia e Servigo Social.

Do Projeto de Extenséo - fls. 301 a 307

Nome da Disciplina Termo Carga Horéria de Extenséo Hora/aula
Projeto Integrador | 6° 80
Projeto Integrador I 7° 80
Projeto Integrador |lI 8° 80
Fotografia 1° 40
Fotografia Publicitaria 6° 80
Total 360

» Projeto Integrador |

Prospeccdo de Instituicbes: os alunos serdo orientados a realizar a prospecgéo de instituicdes, entendendo suas
necessidades, objetivos e caracteristicas especificas. Isso envolve a pesquisa e andlise de empresas, agéncias,
organizagdes ou entidades que possam servir como parcerias ou clientes em projetos de comunicagdo e marketing.

Planejamento de Projetos: os alunos aprenderdo a elaborar o planejamento estratégico de projetos de comunicacéo e
marketing, considerando: objetivos, publico-alvo, mensagens-chave, canais de comunicagdo e métricas de avaliacéo de
resultados.

Projetos Integrados de Comunicacéo e Marketing: serdo exploradas as praticas de integracéo de diferentes ferramentas

e estratégias de comunicagdo, como publicidade, propaganda, marketing digital, relagdes-publicas, entre outras, para
criar campanhas e agdes de

comunicacgao coesas e eficazes.

Pesquisa, Andlise e Interpretacdo de Dados sobre o mercado: os alunos serdo capacitados a realizar pesquisas de
mercado, coletar e analisar dados relevantes para embasar as estratégicas de comunicagcdo e marketing, e interpretar
esses dados para embasar as decisGes estratégicas.

Planejamento de Midia: compreende o desenvolvimento de planos de midia adequados aos objetivos de comunicacéo,
considerando os diferentes meios e canais disponiveis, como TV, radio, internet, redes sociais, entre outros.

Processos de Pré-producdo, Producdo e Finalizacdo de Pecas Impressas e Audiovisuais: os alunos terdo a
oportunidade de conhecer e vivenciar os processos de criagdo de pegas publicitarias, desde a concepcédo até a
producéo final, incluindo aspectos técnicos, criativos e de gestéo de projetos.

» Projeto Integrador Il

Prospeccéo de Instituicdes: os alunos continuaréo a pratica de prospeccgdo de instituicdes, aprofundando a andlise e
compreensdo das necessidades e caracteristicas especificas de possiveis parceiros ou clientes na area de
comunicacéo e marketing.

Planejamento de Projetos: seré enfatizado o aprimoramento do planejamento estratégico de projetos de comunicagao e
marketing, incluindo a defini¢éo clara de objetivos, estratégicas de comunicacéo, recursos necessarios e cronograma de
atividades.

Projetos Integrados de Comunicagdo e Marketing: os alunos terdo a oportunidade de desenvolver projetos integrados
mais complexos, envolvendo mdltiplos canais e ferramentas de comunicacéo, como campanhas 360 graus, eventos,
acdes de marketing de conteldo, entre outros.

Pesquisa, Andlise e Interpretacdo de Dados sobre o mercado: seré aprofundada a pratica de pesquisa de mercado, com
foco na coleta, analise e interpretacéo de dados relevantes para embasar as estratégicas de comunicagao e marketing.

Planejamento de Midia: os alunos aprenderdo a desenvolver planos de midia mais complexos e abrangentes,
considerando: diferentes publicos-alvo, objetivos de comunicagdo e orgamento disponivel.

Processos de Pré-producédo, Producédo e Finalizacdo de Pecas Impressas e Audiovisuais: continuardo 0s processos
préaticos de criacdo de pelas publicitarias, com maior énfase na gestéo de projetos, coordenagdo de equipe e controle de
qualidade.

» Projeto Integrador Il
Prospecdo de Instituicdes: os alunos irdo aprofundar a pratica de prospecgdo de instituicdes, buscando parcerias
estratégicas e oportunidades de projetos inovadores na area de comunicagdo e marketing.

Planejamento de Projetos: serd enfatizada a elaboragdo de planejamentos estratégicos detalhados, considerando:
aspectos como publico-alvo, objetivos SMART, estratégias de comunicacao integrada, recursos necessarios e avaliacdo
de resultados.

Projetos Integrados de Comunicagdo e Marketing: os alunos terdo a oportunidade de desenvolver projetos integrados de

grande escala e impacto, envolvendo mltiplos canais e ferramentas de comunicagédo, como campanhas de langamento
de produtos, agdes de branding, eventos corporativos, entre outros.
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Pesquisa, Andlise e Interpretacdo de Dados sobre o mercado: serd aprofundado o conhecimento em métodos de
pesquisa de mercado avangados, incluindo técnicas de coleta de dados primarios e secundarios, analise estatistica e
interpretacdo estratégica dos resultados.

Planejamento de Midia: os alunos serdo desafiados a desenvolver planos de midia sofisticados e eficientes, utilizando
ferramentas de andlise de mercado, segmentagéo de publico, otimizagdo de investimentos e mensuragéo de resultados.

Processos de Pré-producédo, Producdo e Finalizacdo de Pecas Impressas e Audiovisuais: os alunos terdo a
responsabilidade de gerenciar todas as etapas dos processos de criagcéo de pegas publicitarias, desde a concepgéo até
a entrega final, garantindo a qualidade, eficiéncia e impacto das produgdes.

» Disciplina Fotografia

Oficinas Préaticas: promover oficinas onde os alunos possam oferecer atividades sobre técnicas fotograficas, desde o
bésico até técnicas mais avancadas de manipulagéo de camera e iluminagéo.

Exposicdes Fotogréficas: planejamento e organizagdo de exposicdes fotograficas, onde possam apresentar seus
trabalhos ndo apenas a comunidade académica, mas também ao publico local. Isso pode incluir a curadoria de suas
proprias exposi¢des ou a participacdo em exposigdes maiores.

Documentacdo Fotogréfica de Eventos Universitarios: oportunidade de documentar eventos universitarios, como
palestras, festivais e conferéncias, o que pode ajudar a desenvolver suas habilidades em fotografia de eventos e a
aumentar sua visibilidade dentro da comunidade académica.

Concursos de Fotografia: implementar concursos de fotografia com temas especificos que desafiem os alunos a aplicar
criativamente as técnicas aprendidas, com premiagées que possam incentivar a participagdo e o reconhecimento dos
melhores trabalhos.

» Disciplina Fotografia Publicitaria

Experiéncia Pratica e Realista: a integracdo da Fotografia Publicitaria como atividade extensionista permite que os
estudantes mergulhem em projetos reais do mercado, desenvolvendo habilidades praticas e conhecendo de perto as
demandas e estratégias do campo da publicidade. Ao trabalharem em projetos concretos, os alunos aprendem a aplicar
conceitos tedricos de forma eficaz, enfrentando desafios reais e tomando decisdes fundamentadas, o que contribui
significativamente para sua preparagédo profissional.

Estimulo a Criatividade e Inovagédo: a atividade extensionista em Fotografia Publicitaria € um ambiente propicio para
estimular a criatividades e a inovagdo dos estudantes. Eles sdo incentivados a explorar novas técnicas, estilos e
abordagens estéticas, buscando solugdes visuais impactantes e alinhadas com as necessidades e identidade das
marcas. Essa liberdade criativa ndo apenas amplia o repertério dos alunos, mas também os prepara para enfrentar os
desafios de um mercado publicitario cada vez mais dinamico e exigente.

Promover uma aprendizagem mais significativa e motivadora: os estudantes estdo envolvidos em projetos que tém um
propésito real e impacto palpavel, o que aumenta sua motivagdo intrinseca e engajamento com o0 processo de
aprendizagem. Eles ndo apenas adquirem conhecimentos tedricos, mas também desenvolvem habilidades praticas e
emocionais aos envolvidos nas atividades.

Titulo: UNIFAI SOCIAL

Descrigdo: As demandas da sociedade sdo as mais abrangentes e concernem nas diversas areas do conhecimento;
portanto a organizacéo de atividades e/ou agdes que atendam a populacéo, é de extrema importancia para contemplar
dois pilares: 1. o desenvolvimento das habilidades praticas dos alunos de graduagdo, frente a cenarios reais de
demanda; 2. a colaborag&o com diversos servi¢os da rede publica ou privada, atendendo as demandas da sociedade,
para fins de esclarecimentos e triagem para possiveis encaminhamentos aos servigos especificos. Para isso, a Pro-
Reitoria de Extensdo do Centro Universitario de Adamantina, organiza eventos, junto aos cursos de graduagdo para
atender a populagdo adamantinense e regido com diversas agdes gratuitas: afericdo de presséo arterial (PA) e glicemia;
testes de colesterol; orientagcdo nutricional; avaliacéo bucal e educagdo em saude; orientagdes juridicas, econémicas e
agropecuarias; testes de flexibilidade e avaliagdo corporal; atividades ludicas; ausculta cardiaca e pulmonar; atividades
de estética facial (maquiagem, esfoliacéo e hidratacéo facial); orientagdo em tecnologias, entre outras.

Puablico-alvo: Interno: alunos devidamente matriculados nos cursos de Graduagdo da IES. Estagiarios bolsistas.
Externo: Comunidade.

Disciplinas Envolvidas: Fotografia e Fotografia Publicitaria.

Da Comissao de Especialistas

A Comisséo de Especialistas analisou os documentos constantes dos autos e realizou visita in loco,
elaborando Relatério Circunstanciado, de fls. 420-438.

Na analise apresentada, a Comissdo de Especialistas menciona os Pareceres CNE/CES 146/2020
(ndo homologado) e 492/2001. Contudo, ao longo da analise, os especialistas referem-se ao “Publicidade e
Propaganda”, embora a |IES requerente trate o pedido como sendo do Curso de Comunicagdo Social —
Habilitagao Publicidade e Propaganda.

CEESPPIC202500307

Destaca-se no Relatério da Comisséo:

. Contextualizagdo do Curso:

“A FAI é um centro universitario que iniciou suas atividades em 1968 e se caracteriza como autarquia
municipal vinculada a Prefeitura do Municipio de Adamantina (SP); oferece 36 cursos de Graduagéo e 24
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cursos de Poés-Graduacdo Lato Sensu, dentre outros, nas areas da saude, humanas, biolégicas e
agrarias. A Prefeitura ndo tem feito aportes de verba para a FAI de modo que o funcionamento da IES
decorre exclusivamente das mensalidades discentes, o que inclui todas as despesas, programas sociais e
oferta de bolsas.

A FAI possui seu website: https://www.fai.com.br/novo-portal/ em que constam se¢8es dedicadas ao
ensino, extensdo, pés-graduagdo, corpo discente, docente, biblioteca, sistema administrativo, ouvidoria,
processo seletivo, além de noticias e informagdes diversas. Algumas informagdes e imagens se mostram
dispersas, confusorias, o que dificulta ter plena ciéncia do que a IES e o curso realmente oferecem.

A regido possui bom grau de desenvolvimento e infraestrutura. Possui IDHM (indice de Desenvolvimento
Humano Municipal) de 0.790 o que coloca Adamantina em 35° lugar no Estado. Esta proxima de
Presidente Prudente e Aragatuba, regido de grande projecéo no setor primario, agroinddstria e comércio.

A IES e o curso ndo possuem Centro Académico, mas inicia a implantagdo de atlética no caso do curso
de Comunicagéo Social.

Recentemente, a FAl instalou a Comiss&o de Etica para fins de projetos de pesquisa.

O curso de Publicidade estd sediado no campus |l Av. Francisco Bellusci, 1000,
Distrito Industrial Otavio Gacazzi - Adamantina/SP. Destaca-se como diferencial no campus a presenga
do Espago de Convivéncia com pia, micro-ondas e equipamento para café a disposi¢éo dos alunos.

O curso integra o Departamento de Ciéncias Humanas, que abriga dentre os demais cursos de
Graduagdo Comunicagdo Social com habilitagdo Publicidade de Propaganda e, organicamente, esta
vinculado a pré-reitoria de Ensino; possui enderego virtual no website da FAI: https://www.fai.com.br/novo-
portal/graduacao/curso/16 disponibilizando informacdes sobre caracteristicas da oferta, preco, atos legais
de reconhecimento, matriz curricular, docentes, dentre outros”.

. Objetivos Gerais e Especificos:

“No PPC, os objetivos vdo além de formar profissionais aptos ao labor da comunicacdo com
especificidades tedricas e praticas da publicidade e propaganda; pauta-se pelo desenvolvimento de
competéncias e habilidades essenciais para enfrentar as reais demandas sustentaveis e desafios do
mercado de trabalho contemporaneos, com o desenvolvimento de mentalidade empreendedora, do
espirito inovador, de visdo critica e reflexiva, da lideranca e do trabalho em equipe. Os objetivos
especificos detalham os ensinamentos e praticas das atividades publicitarias, incluindo aces de pesquisa
cientifica e demais produgdes académicas, por meio de atividades extracurriculares, workshops, palestras
e networking com profissionais da area.

Apds a andlise de documentos, entrevistas com a coordenacéo, NDE, docentes, discentes e membros
responsaveis por nudcleos de apoio académico, ficou evidenciado que os objetivos constantes no PPC
estdo sendo implementados, tendo por referéncia o perfil do egresso, a estrutura curricular, o contexto
educacional, bem como as caracteristicas locais e regionais.

N&o obstante, ndo foram identificados objetivos que abordem praticas emergentes no campo do
conhecimento e que destaque uma personalidade que diferencie a proposta pedagégica do curso de
Publicidade e Propaganda da FAI das demais ofertas do mesmo curso do mercado.

Os objetivos se mostram condizentes com o que requer a proposta do curso e compativel com as normas
vigentes, caso do Parecer CNE/CES n° 146/2020 e o Parecer CNE-CES n° 492 de 2001”.

. Curriculo, Ementério e Bibliografia:

“Apbés andlise do PPC, materiais disponibilizados fisicamente, em repositério virtual, observacédo
presencial e relatos obtidos nas entrevistas, verificou-se que a estrutura curricular foi atualizada e esta
sendo implementada levando em consideragdo as sugestdes advindas do Relatério do Processo CEE N°
n° 2021/00454.

A matriz curricular enfatiza uma formagéo tedrica e humanistica, ampla e abrangente. Nas disciplinas de
formagdo basica ha uma base soélida de conhecimentos tedricos e praticos para o desenvolvimento de
habilidades técnicas, criativas, com visdo critica e bases éticas; nas disciplinas profissionalizantes séo
contempladas questdes de mercado, tecnoldgicas e digitais pertinentes ao campo da comunicagéo,
incorporando elementos que refletem as transformacdes e demandas do cenario contemporaneo da
publicidade e propaganda.

A carga horéaria das disciplinas, no geral, estad bem dosada e o encadeamento das disciplinas mostra uma
légica direcionada para um crescimento no repertério publicitario, tanto do ponto de vista teérico como
pratico. O ementario, de modo geral, mostra-se aderente a nomenclatura das disciplinas que, de forma
consistente, mostram-se alinhadas com a oferta de um bom curso de publicidade e propaganda.

Embora as disciplinas do primeiro semestre, conforme explicitado pelas coordenadoras pedagégica e de
curso, ainda devam sofrer atualizagdes, com énfase nas disciplinas de 40 horas, faz-se necessario
rediscutir os papeis das disciplinas Informatica Aplicada e Inglés Instrumental, uma vez que possuem
propostas pouco sintonizadas com a dinamica do curso de Publicidade e Propaganda; em reunido, foi
relatada a necessidade de um nivelamento dada a disparidade de dominio de tais contetdos dentre os
alunos. Ja a disciplina de Fotografia, oferecida no 1° termo, é tema retomado no 6° termo com a disciplina
Fotografia Publicitaria, com 80 horas, gap que demanda consistente justificativa.

A disciplina Trade Marketing (40h/a - 6° termo) mostra-se muito especializada para um curso de
publicidade; porém, ao se extrair do que seria relevante do ponto de vista publicitario e mercadolégico, tal
contelido revisita o que ja poderia ser oferecido de logistica pelas disciplinas de Marketing (80h/a - 3°
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termo) e Planejamento Estratégico de Comunicagdo de Marketing (80h/a - 4° termo), 0 que a torna pouco
proveitosa para o curso. J& os conteudos de veiculacdo publicitaria, muito relevantes para a area
publicitaria, contam como Unica disciplina Planejamento de Midia (80h/a — 7° termo); nesse sentido seria
apropriado que houvesse uma disciplina de veiculagdo publicitaria, talvez 40 h/a (midias tradicionais e
alternativas, tipos de veiculos, suas caracteristicas publicitarias, formatos compativeis de anuncios,
relevancia nacional e regional, convergéncia mididtica, funcionalidade digital e analégica, veiculos
elegiveis para campanhas) deixando para a disciplina de Planejamento de Midia (80h/a) os conceitos
operacionais (insergdo, custo por mil, GRP, cobertura, frequéncia etc), compra de midia/espago,
programacéo dos veiculos, cronograma, controle de midia e estratégias de veiculagdo; nesse caso, a
disciplina de veiculagdo publicitaria antecederia Planejamento de Midia, que por sua vez deveria
anteceder ou ser oferecida de forma concomitante com Planejamento de Campanha ja que esta Ultima
depende de forte articulagdo com a anterior.

Um tema emergente, de grande interesse para a comunicacdo mercadolégica e a publicidade tem sido o
meio ambiente, contedo ausente no curso e que poderia integrar parte da oferta de disciplinas ja
existentes na matriz.

A extensdao esta curricularizada, em termos de disciplinas, com Fotografia, Fotografia Publicitaria, Projetos
Integradores 1, Il e Ill, propriamente assinalada nos respectivos ementarios e em descritivo formalizado no
PPC e em compasso com a Pro-Reitoria de Extensdo. Assim, interessante articulagdo entre teoria e
pratica, extensdo e disciplinas ocorre na atuagdo dessas cinco disciplinas. Em conversa com os
discentes, ficou evidente o vinculo do projeto extensionista com a disciplina de Fotografia (1° termo)
enguanto pratica efetiva do curso, interagédo do curso com a sociedade, de modo a produzir mudangas
positivas nos atores envolvidos (o curso s6 chegou, até agora, com turmas do 3° termo).

A maioria das obras apontadas no PPC do curso estdo disponiveis em ambientes virtuais, na Minha
Biblioteca, acervo bibliogréafico virtual ofertado para toda a comunidade académica a partir de contrato
para disponibilidade ininterrupta, acesso a qualquer momento, em qualquer lugar, a partir de qualquer
equipamento com internet. Nao foram identificados, no PPC e nos materiais apresentados, recomendagéo
de periédicos. S&@o indicadas no minimo 3 obras basicas e 5 complementares por disciplina, em
conformidade com os contetdos trabalhados. Cabe elogiar a iniciativa do curso de colocar o link de
acesso a obra disponivel na biblioteca (Minha Biblioteca) junto & respectiva citagcdo das referéncias
bibliogréficas de cada disciplina.

Conforme relatos dos membros do NDE, coordenagdo e bibliotecarias, as obras foram atualizadas
conforme lancamentos na biblioteca virtual, atendendo a proposta das disciplinas. Os alunos que
participaram da reunido com esta Comisséo relataram que ja acessaram a biblioteca virtual.

A carga horéria total do curso de Publicidade e Propaganda, em conformidade com a DCN - Parecer
CNE/CES n° 146/2020, aprovado em 29 de abril de 2020, aguardando homologacéo, deve ser de 2.700
horas para integralizagdo em até 4 anos. No Centro Universitario da FAI, o curso de Publicidade e
Propaganda esta condizente com tal diretriz, possuindo 3.040 horas-aulas (50 minutos), o que
corresponde a 2.714 horas efetivas (nas quais estdo contabilizadas as 180 horas de Atividades
Complementares exigidas pela DCN) além de 300 horas de extensdo, equivalentes a 11% do total. O
PPC prevé integralizacdo minima em 08 semestres e maxima em 12 semestres.

Conforme analise, o PPC esta compativel com:

- O que estipulam as diretrizes curriculares vigentes que se aplicam ao curso de Publicidade e
Propaganda, ou seja, Parecer CNE-CES n° 492 de 2001, Resolu¢cdo CNE/CES 16/2002 e principalmente
o Parecer CNE/CES n° 146/2020;

- Resolugdo CNE/CES 02/2007, que dispde sobre a carga horaria minima, integralizagdo e duragdo dos
cursos de graduagéo; Resolucdo CNE/CES 03/2007, que dispdem sobre o conceito de hora-aula;

- Resolugdo CNE/CES 7/2018 e Deliberagdo CEE 216/2023, que estabelecem as Diretrizes para a
Extensdo”.

. Matriz Curricular:

“A Resolugdo CEPE n° 015, de 02 de agosto de 2024, estabeleceu a adequagdo da matriz curricular, de
modo a garantir a abordagem de contetdos tecnoldgicos e digitais pertinentes ao campo da
comunicacgdo, incorporando elementos que refletem as transformagdes e demandas do cenario
contemporaneo da publicidade e propaganda. Além disso, curricularizou os programas e projetos de
extensdo com as disciplinas da matriz curricular também vinculadas ao Programa UNIFAI-SOCIAL.

O curso propde a formagdo de profissionais com capacidade de integracdo entre habilidades técnicas,
criativas e estratégicas no campo da Publicidade e Propaganda, com conduta cidadad, empreendedora,
discernimento critico, dominio de linguagens e tecnologias analégicas e digitais contemporaneas. Para
tal, a matriz coaduna disciplinas e atividades que abordam dimensdes humanisticas e profissionais
interligadas, estando de acordo com as diretrizes e voltados para o efetivo desenvolvimento do perfil
profissional do egresso.

A nova estrutura curricular estd sendo implementada e leva em consideragdo a flexibilidade, a
interdisciplinaridade e a acessibilidade metodol6gica. Verificou-se que nas abordagens tedricas e praticas
h& preocupacdo dos docentes na atualizagdo constante dos conteudos, aprendizados por meio de
metodologias ativas, visita técnicas, eventos e praticas para proporcionar aos discentes oportunidades de
vivenciar a pratica profissional, a pesquisa e a extenséo, conforme relatado nas entrevistas.
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Diante do contexto, fica explicita a articulacdo dos componentes curriculares atuais no percurso de
formagéo do egresso”.

. Metodologias de Aprendizagem e Experiéncias de aprendizagem diversificadas:

“O PPC apresenta o item 7. Metodologias de Aprendizagem, com a linha metodol6gica adotada no curso,
de carater transdisciplinar das acGes, enfoque por situagdes-problema, nucleos de estudo e pesquisa
participativa, utilizando, ainda, o trabalho em equipe como instrumento essencial para a consecugdo dos
objetivos.

Identificado nas reunifes, constatou-se que a metodologia atende ao desenvolvimento de conteudos, as
estratégias de aprendizagem, ao continuo acompanhamento das atividades, a acessibilidade
metodolégica e a autonomia do discente, e se coaduna com praticas pedagdgicas que estimulam a agéo
discente em uma relagdo teoria-pratica. Para a realizagdo das atividades propostas, utilizam
procedimentos didatico-metodolégicos diversificados, com atividades de visita técnicas, eventos, agdes
extensionistas e engajamento dos docentes para constante atualizagdo dos conteddos e simulagGes de
cenarios cotidianos dos profissionais de publicidade. Entretanto, no momento da visita in loco desta
Comisséo de avaliacdo, a FAI ainda carecia de ambientes profissionais vinculados ao curso, laboratérios
especificos, maior quantidade de computadores com software especificos para a producdo de materiais
publicitarios. Registra-se que foram apresentados projeto e obras dessas futuras instalacdes
laboratoriais”.

. Disciplinas na Modalidade & distancia:
“O Curso néao oferece disciplinas na modalidade a distancia”.

. Estéqgio Supervisionado:

“Partindo das DCN de Publicidade e Propaganda — PP — Parecer CNE/CES n° 146/2020, aprovado em 29
de abril de 2020, aguardando homologagdo, o Estagio Supervisionado é ndo obrigatério. No Centro
Universitario de Adamantina, o Estagio Supervisionado segue fluxo definido, para garantir que as
atividades desenvolvidas pelos alunos junto as organizagGes estejam alinhadas com os objetivos
académicos. Assim, as etapas definidas para a gestédo do estagio ndo obrigatério da FAI sdo: Cadastro da
Empresa (Formulario de Interesse da Empresa); Elaboragédo de Termo de Compromisso; Designacgédo de
um Professor Orientador, sendo atualmente a professora Lilian Pacchioni Pereira de Souza - membro do
corpo docente do curso de PP - a coordenadora do Setor de Estagio da FAI; Acompanhamento do
Estagio (por meio de relatérios). Os estagios ndo obrigatérios do curso de Publicidade e Propaganda da
FAl advém de instituicbes publicas, privadas, empresas em geral de Adamantina e regiéo, com ou sem
intermédio de agéncias integradoras.

A articulagdo entre teoria e pratica ocorre também por meio das atividades complementares conforme
determina as DCN, somando a formagao académica com experiéncias diversificadas e relacionadas a
realidade do mercado de trabalho. Assim, o curso contempla em sua Matriz Curricular 180 horas para
participacéo discente em Estagios ndo obrigatérios e/ou em Eventos Académico-Cientifico-Culturais e/ou
monitorias, conforme Resolugdo CEPE 017/23 - Regulamento Bacharelados e Tecnoloégicos. As agbes
extensionistas curricularizadas também possuem projeto orientador das atividades praticas, que no curso
de Publicidade e Propaganda da FAl, estdo vinculadas as disciplinas de Fotografia e Fotografia
Publicitaria (Programa UniFAI SOCIAL) e pelos Projetos Integradores (PI) I, Il e llI, e respectivamente aos
docentes responsaveis. Nas reunides com a coordenacdo e membros do NDE, ratificando a
documentacéo disponibilizada, sdo indicadas no escopo geral do Projeto Integrador a sistematizacéo das
atividades extensionistas e sua caracterizagdo, de modo a cumprir requisitos como a interagdo dialégica
da comunidade académica com a sociedade. Professora orientadora atual: Lilian Pacchioni Pereira de
Souza”.

. Trabalho de concluséo de curso:

“O Trabalho de Conclusdo de Curso (TCC) é requisito obrigatério (CNE/CES n° 146/2020, aguardando
homologagéo). No curso de Comunicacdo Social com Habilitagdo em Publicidade e Propaganda, da FAl,
o TCC ocorre no ultimo ano letivo, por meio das disciplinas Trabalho de Conclusdo de Curso | e Il,
conforme as normas estabelecidas pela Pro-Reitoria de Pesquisa e P6s-Graduacéo - PROPPG, descritas
no Manual de Normas para Escrita do TCC, que também orienta a redacédo dos trabalhos. Informagdes
também estdo disponiveis na area da Comunicagéo Cientifica no site da faculdade referente as Normas
do TCC e do Comité de Etica para pesquisa que envolvam humanos. A Pré-Reitoria de Pesquisa, por
meio da Comunicacéo Cientifica, mantém contato direto com coordenador e docentes das disciplinas
responsaveis pela orientagao dos TCCs.

A |IES conta com Conselho de Ensino, Pesquisa e Extensédo (CEPE), 6rgéo técnico de natureza didatico-
pedagogica, responsavel pela supervisdo das atividades do ensino, da pesquisa e da extensdo no Centro
Universitario com suporte para as pesquisas de finalizacdo de curso, além dos projetos de extenséo e
pesquisa na IES.

Os TCCs poderdo ser desenvolvidos individual ou coletivamente. E disponibilizada uma listagem dos
docentes habilitados para orientagéo, com suas linhas de pesquisas, atendendo as especificidades das
tematicas relacionadas a Comunicacdo e a éarea de Publicidade e Propaganda. Durante todo o
desenvolvimento da escrita dos trabalhos, os docentes e orientadores controlam e direcionam os TCCs
através de uma plataforma digital chamada DreamShaper, uma ferramenta que auxilia o aluno na
elaboracéo de projetos de pesquisa e na escrita do Trabalho de Conclusédo de Curso (TCC). Utilizando o
método de Aprendizagem Baseada em Projeto, a plataforma segue os principios da metodologia ativa de
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ensino, fornecendo uma sequéncia de etapas que permitem a sistematizagdo da escrita de forma
inovadora e eficiente. A Avaliagéo bimestral, segue o Calendario Académico da IES. O Ciclo de Defesas
do TCC segue as orientagdes da PROPPG. A professora leda Cristina Borges € a atual coordenadora dos
TCCs de publicidade”.

. Ndmero de vagas, turnos de funcionamento, regime de matricula, formas de ingresso, taxas de continuacédo
no tempo minimo e maximo de integralizacdo e formas de acompanhamento dos egressos:
“Para ingresso em 2025, foram ofertadas no processo seletivo (vestibular, transferéncia e/ou portador de
diploma de curso superior) 50 vagas, para o periodo noturno, uma vez que as analises e relatos apontam
que os discentes de Adamantina e regido j& exercem atividades profissionais ou pretendem
trabalhar/estagiar durante a realizagéo do curso e o mercado profissional local opera no horario comercial
(durante o dia). A matricula é semestral.

As 2.714 horas devem ser cursadas com integralizagdo minima de 08 semestres e maxima de 12
semestres, periodo condizendo com as estatisticas apresentadas. E importante registrar que, em 2022,
08 alunos inicialmente se matricularam, dos quais 03 desistiram, de forma que apenas 05 permaneceram
até a conclusdo, em dezembro de 2024. Em 2023 n&o houve novos entrantes. O curso iniciou a retomada
em 2024, com 18 novos ingressantes e em 2025, até o0 momento, registrava 13 ingressantes. Atualmente,
sédo 26 discentes distribuidos entre o 1° e 3° termos. A expressiva quantidade de vagas ociosas é indicio
de uma provavel demanda superestimada.

H& um Programa institucional de Acompanhamento de Egressos - INSPIRA-FAI, atual Reconectando,
conduzido pela pro-reitoria de ensino e diregdo de comunicagdo da FAIl, para manter um vinculo ativo
com os egressos, fornecendo apoio continuo e oportunidades de networking. Por meio de pesquisas e
eventos, o projeto coleta feedback sobre a experiéncia académica e profissional dos egressos, com o
objetivo de aprimorar os cursos oferecidos pela IES, além de oferecer workshops e palestras para
fomentar o desenvolvimento profissional e a atualizacdo constante. O projeto também auxilia na insergao
dos egressos no mercado de trabalho, com a divulgacdo de oportunidades de empregos e concursos
publicos.

No espago existente do website da FAI, ex-alunos postam atividades, videos, fotos e comentérios. Dados
recentes e que estdo no projeto pedagdgico apontam que 50% atuam na area de formag&o, porém o
instrumento sé oferece as opgbes “bom”, “muito bom” e “extremamente satisfatério”, o que direciona a
pesquisa para resultados apenas positivos, o que nédo é adequado.

Para o ano de 2025 esta previsto a implantacdo de uma Central do Egresso no hotsite do Centro
Universitario de Adamantina. Esta demanda esta vinculada ao Projeto de Extensdo 015.646/2024”.

. Sistema de Avaliacdo do Curso:

“As avaliagbes do processo Ensino/Aprendizagem estdo previstas em regimento pela FAIl prevendo
exigéncia minima de 75% de frequéncia, média bimestral (duas notas bimestrais - Provas escritas; Provas
préticas; Trabalhos em classe; Trabalhos extraclasse; Seminarios), prova substitutiva e exame final. As
Atividades Complementares, Estagio Supervisionado e Trabalho de Conclusdo de Curso possuem
regulamentos e regras proprios. Os procedimentos de avaliagdo, utilizados nos processos de ensino-
aprendizagem, atendem a concepcédo do curso definida no PPC, permitindo o desenvolvimento e a
autonomia do discente de forma continua e efetiva, e resultam em informagdes sistematizadas e
disponibilizadas aos estudantes, com mecanismos que garantam sua natureza formativa, sendo adotadas
acOes concretas para a melhoria da aprendizagem em fungéo das avaliacdes realizadas. Diversas
situagcdes e instrumentos sd@o empregados para avaliar a aprendizagem, permitindo que os alunos
demonstrem seu progresso nos estudos.
O Regimento da IES (Res. 08/2019) ndo prevé uma CPA. A CPA da FAI foi estabelecida pela Res.
03/2019 que prevé seu funcionamento e composicdo com docentes, discentes, funcionarios técnico-
administrativos, representante da comunidade de Adamantina”.

. Cursos de Licenciatura:
“Néo se aplica’.

. Outras atividades relevantes:
“O PPC néo apresenta com clareza como as atividades extracurriculares se desenvolvem ou tipificam,
pois ndo ha um padrdo para expressa-las objetivamente (nome da atividade, data/periodo,
disciplina/projeto responsavel, local, resumo da atividade, tipo de atuacéo dos discentes e docentes etc).
Discentes e docentes do curso de Publicidade participaram de varias atividades extracurriculares, porém
o PPC ndo detalha plenamente como essa participagdo ocorreu, engajamento, quantos se envolveram
diretamente.
Atividades em tese realizadas com participacdo efetiva da comunidade do curso:
- Visitas técnicas sdo idealizadas e efetivadas no ambito das disciplinas como Fotografia, Design e
Producéo Gréfica, Criatividade e Inovacédo. Foram efetivadas visitas a agéncias e grupos midiaticos da
regido (agéncias Audi, Ritmo, P&o Criagdo e Raro Branding & Design; Gréaficas Lider e 1000 Cores; jornal
Diario do Oeste; TV Fronteira).
- Mostra de Profisséo em 2022 e 2023.
- Oficinas "Educomunicacgédo” e "Criacdo Completa de Contetido de Moda".
- XVI e XVII Congresso de Iniciagdo Cientifica 2022 e 2023.
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- Fest'Up Séo Paulo.
- CICOM - Ciclo de Comunicagéo e Design 2022.

- Roda de Conversa com Publicitario Vitor Miguel - Case empresa “Claria”. Semana Académica de
Comunicagao e Design 2023.

- Semana Integrag&o Calouros - Oficina de Arte e Publicidade 2024.

Os alunos elogiam as iniciativas do curso em oferecer atividades culturais, extensionistas, o que
proporciona boa dindmica para o curso e motivagdo para compreender o ambito da comunicagdo e da
publicidade.

Esta Comissdo constata bom envolvimento do curso com as atividades extracurriculares de modo que ha
boa sinergia de discentes e docentes com a comunidade externa, campo publicitario e entidades culturais
relevantes para a legitimagédo do curso, porém é preciso sistematiza-/as”.

. Avaliacdes Institucionais:
“O curso de publicidade tém sido alvo de avaliagdo no ambito do Enade desde 2012. O curso da FAIl
alcancou os niveis 2 (2012), 3 (2015) e novamente 2 em 2018; devido a falta de discentes aptos, ndo
realizou a edicéo de 2022.

A partir do PPC, reunides com coordenadoras pedagdgica e de curso, membros da CPA e NDE,
constatou-se que a gestdo do curso é planejada considerando as avaliagdes institucionais e do curso,
para aprimoramento continuo e delineamento de novos processos avaliativos periodicos.

A avaliac&o institucional, acesso livre no website da FAI, teve sua mais recente versdo em 2022. Tem
sido realizada trienalmente mediante questionario eletrénico de participacdo facultativa para os trés
segmentos: Corpo Docente, Discente e Funcionarios Administrativos da FAI. Aos problemas
diagnosticados sdo tracadas metas para soluciona-los, introduzindo-as no Plano de Desenvolvimento
Institucional da IES. A avaliagdo interna do curso acontece ao final de cada semestre em conjunto com a
Avaliacdo Integradora, por meio de questionarios submetidos aos alunos com questdes pertinentes aos
contetdos das disciplinas cursadas e que podem redundar em até um ponto na nota final de cada
disciplina considerada. Nela, os estudantes também opinam sobre a estrutura fisica, biblioteca,
funcionérios, coordenacgdo, professores, planos de ensino, aparato tecnolégico e a comunicacéo
institucional, além da autoavaliacéo.

O Relatério Institucional 2022 da FAIl elaborado pela CPA consolidou a avaliagdo do corpo docente,
discente e técnico-administrativo. Mostra que os alunos de publicidade deram opinido de “ruim” a
“excelente” a topicos como: estrutura fisica (bom e muito bom), atendimento dos professores (excelente e
muito bom), relevancia das disciplinas (muito bom e bom).

O Relatério de Avaliagdo Interna do curso de publicidade do 2° semestre de 2024 contou com até 8
respondentes (total matriculados de 18) que numa escala de 1 a 5 atribuiram niveis altos para utilizacéo
do Google Classroom, apresentagdo do plano de aulas, biblioteca, atendimento dos docentes,
participacdo como aluno, sendo as notas mais baixas para representacdo dos alunos em colegiados,
comunicagdo entre alunos e instituigdo, dominio do contetdo das disciplinas pelos professores,
oportunidades de desenvolver projetos de pesquisa e estrutura fisica incluindo salas de aula, banheiros,
cantina (nota 3,50, a mais baixa).

Esta Comissdo observa que a performance dos alunos no Enade ndo tem sido adequada, mas que
reconhece o trabalho da equipe do curso e da IES em estimular e dar condi¢des para que os discentes
sejam mais efetivos quando da participacdo no exame.

Entende que a IES faz uso de bom instrumental de avaliagdo e os resultados sdo mostrados para a
comunidade interna e externa, de forma que se evidencia como subsidio relevante para a melhoria
constante do curso”.

. Recursos Educacionais de Tecnologia da Informagéo:

“Para aulas, disponibilizagdo de contetdos e atividades digitais/online, os professores utilizam o sistema
Google for Education e Classroom, além da plataforma Qstione para sistematizar as avaliagdes dentro de
um modelo funcional e padronizado. A considerar que o curso € presencial e que os sistemas digitais séo
complementares, entende-se que tais recursos estdo compativeis com o que propde o curso.

Vale registrar que, em reunido com os discentes, estes reclamaram que no periodo noturno ndo ha
nenhum laboratério de informéatica para uso livre, pois todos sdo reservados para aulas e também
apontaram escassez de licencas do pacote da Adobe, fundamental para producéo de materiais gréaficos e
audiovisuais publicitarios”.

. Coordenador do Curso:

“A professora leda Cristina Borges é a coordenadora do curso de Publicidade e Propaganda. Tem
graduacdo em Jornalismo, Mestrado em Comunicacdo e Cultura e doutorado em Ciéncias, além de
especializagdo nas areas da: Educacdo, Ciéncias da Informagdo, e Histéria e Midia. Dessa forma,
apresenta-se habilitada para bem gerir o curso, além de uma atuacéo vibrante, proativa, comprometida
que qualifica substancialmente o curso.

Atualmente, o curso conta com duas turmas: uma no 1° termo e outra no 3° termo, ambas com todas as
disciplinas atendidas por docentes, salientando que ndo ha a oferta para o 3° e 4° anos uma vez que nao
houve ingressantes em 2022 e 2023.
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O PPC apresentado em 2024 informa que 15 disciplinas, nos mais variados termos (Semestres), estavam
sem atribuicdo de docente. Porém, atualmente, a IES apresenta quadro completo de atribuicdo de
docentes para todas as disciplinas vigentes. Essa condicdo se explica pela contratacdo de docentes,
reabertura de turmas e implantacéo de nova matriz curricular. Segundo a coordenagéo e gestores da IES,
estd previsto para o0 més de maio/2025 o lancamento de edital para contratagcdo de mais docentes.
Sugere-se que um dos critérios para contratagéo seja o de formagéo e atuagdo especifica em publicidade
dada a caréncia desse perfil no curso.

A nova configuragdo do quadro docente advinda da contratagdo de novos professores, afastamentos e
aposentadorias aponta a atuacdo efetiva de 12 docentes com disciplinas no curso: Ana Lais Gazola
Ferracini, André Mendes Garcia, André Rosa, Antonio Carlos Bassio Haddad, Enio Garbelini, Falvia de
Souza Veronez, leda Cristina Borges, José Ricardo Pires de Moraes, Lilian Pacchioni Pereira de Sousa,
Marcos Martinelli, Tania Silvia Tadini Esteves, Tiago Ferreira Lima de David. Todos com curriculo na
plataforma Lattes e aderentes as disciplinas que lecionam, embora boa parte ndo denote afinidade direta
com o campo publicitario, o que enfraquece a identidade dos alunos com a publicidade e propaganda.
Doutores e pés-doutores 6, 50%, Mestres 5, 42%, e especialista 1, 8%, TOTAL 12, 100%, de forma que a
Deliberagao 145/2016 esta atendida.

No 3°termo, ora em vigor no primeiro semestre de 2025 tem-se quatro docentes ministrando as aulas de 7
disciplinas, o que mostra pouca diversidade de professores. Observa-se grande desequilibrio na
atribui¢cdo de aulas dentre os docentes do curso. As professoras leda Cristina Borges, com 12 disciplinas,
Lilian Pacchioni Pereira de Sousa, com 11 disciplinas e Ana Lais Gazola Ferracini com 8 disciplinas sao
as mais sobrecarregadas, o que evidencia grande concentragdo do curso nessas trés docentes. O
ingresso de novos docentes pode diminuir essa indesejavel concentragdo. Os alunos consideram que a
atuacdo recorrente de um mesmo docente néo é estimulante e traz uma viséo menos diversa com que as
disciplinas poderiam contribuir.

Os discentes mostram-se satisfeitos com a atuagéo dos professores, ressaltam a dinamica das aulas e
dedicagdo dos mesmos.

Um aspecto a ser melhorado é a efetiva participacdo e engajamento dos docentes na elaboragdo e
redacdo do PPC, pois este se mostra marcantemente formal e carente de contetdos préprios do campo
da propaganda. Tal padrdo para um PPC, compreensivamente formal e académico, precisa se
compatibilizar com o pensar e fazer publicitario, com o verdadeiro teor que sustenta a identidade da
profisséo e o campo vivo e atual da publicidade. O PPC precisa encampar expressdes e jargdes do setor,
evidenciar o exercicio coletivo e harmdnico de etapas e processos, tratar de forma integrada areas como
criacdo e producdo, criacdo e midia, midia e producéo, planejamento e pesquisa, jornalismo - relacdes
publicas - propaganda, publicidade e marketing; precisa tratar de reconfiguracbes das fungdes
profissionais da area, agdes transformadoras advindas das novas tecnologias que redefinem as
oportunidades de emprego e elaboracdo de anlncios e campanhas; tratar com realismo pressées e
movimentos sociais/setoriais que colocam em xeque atributos do setor; precisa registrar os impasses por
remuneracao, privacidade e exploracéo de imagem de pessoas. O PPC de publicidade precisa registrar o
momento da propaganda no contexto profissional e ndo apenas relatar e descrever o que cabe em um
padréo burocréatico, no bom sentido, como se o PPC fosse um formuléario a ser preenchido.

Esta Comissdo entende que o curso esta retomando sua trajetéria com a reabertura de turmas a partir de
2024 e que a plena configuracé@o docente se dara com a continuidade das turmas e formacéo do quadro
docente. A dedicacdo dos professores, o apoio que recebem da IES e dos alunos faz crer que os
docentes serdo agentes relevantes para a qualidade do curso. Atencdo especial deve ser dada a
concentracdo de disciplinas em trés docentes, ingresso de professores da area publicitaria e que sejam
auténticos construtores do projeto pedagogico do curso”.

. Plano Carreira:

“A Instituicdo possui Plano de Carreira do Magistério de Ensino Superior, aprovado pela Lei
Complementar n° 14, de 26/03/99, do Municipio de Adamantina.

O Regime de trabalho (CLT) estratifica em Horista, Parcial (20 horas) e Integral (40 horas). Os docentes
séo classificados como: Professor I, Il e Ill e subdivisées de “A” até “F”. A admissdo ocorre por concurso
publicado em edital, sendo a seleg¢do guiada pela titulagdo, producéo e experiéncia.

Os docentes afirmam receber em dia. Também mencionam que a IES oferece reembolso de quantia
utilizada para publicagdo. Ressaltam que a promogédo na carreira € pautada pelo mérito, sem restricdes
para a mobilidade de estrato.

Esta Comissdo entende que as condigdes de ingresso, progresso e de trabalho dos docentes estéo
adequadas”.

. Ndcleo Docente Estruturante (NDE):

“O NDE esta previsto da subsecéo | do Regimento da IES e foi instituido pela Resolugao 05/2018. A atual
composicéo do NDE do curso de Publicidade foi definida pela Portaria 98/2024 com os professores leda
Cristina Borges (coordenadora do curso), Lilian Pacchioni Souza, Fulvia de Souza Veronez, Antonio
Carlos Bassio Haddad e Marcos Martinelli. De 2022 a 2025 foram realizadas quatro reunides.

O papel do NDE é de articulador do curso reportando-se a Pro-reitoria de Ensino e Conselho de Ensino e
Pesquisa. Ndo possui cadeira fixa, mas apresenta boa interlocugdo com as instancias, quer em consultas
ou em propostas.
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H& também o Colegiado do Curso de Publicidade - CCP, criado pela Resolugcdo 06/2018 com
representagéo docente e discente, sendo um membro ligado ao NDE. Foram quatro reunides a partir de
2022, todas em 2024, cujas discussdes ocorreram em fungdo de votagdo para representantes junto ao
NDE, votagdo para o proprio CCP e apenas na Ultima (24/10/2024) itens estruturais do curso como
extensdo, infraestrutura, integracéo entre praticas e disciplinas, melhoria dos laboratérios.

Esta Comissédo avalia que o NDE do curso de publicidade e a CCP tém tido atuagdo colaborativa,
propositiva, mas que poderiam ser mais efetivos para implementar acdes reestruturantes e de redacéo do
projeto pedagégico do curso com mais profundidade e clareza. Devem também se dedicar a efetiva
implantacdo das diretrizes do curso de 2020, em especial a matriz curricular e a oferta laboratorial
especifica para o curso”.

. Infraestrutura Fisica, dos recursos e do acesso a Redes de Informacéo (internet e Wif-fi):

“Para o curso, que atualmente possui duas turmas, estao disponibilizadas as salas 22 (1° Termo) e 23 (3°
Termo) no Bloco 4 do Campus Il com capacidade para 50 alunos, que contam com climatizagdo, armario
e sistema multimidia, cujo computador docente ambienta a Central do Docente (ambiente no website da
FAIl) que possibilita registrar aula e aferir presenca de alunos, dentre outros recursos. A acustica das
salas ndo € boa e as cadeiras sdo de assentos de madeira, o que as tornam desconfortaveis.

Ainda no Bloco 4 do Campus Il ha a secretaria do curso e a sala dos professores (60 m?), esta com
armarios individuais, mesa grande, cadeiras, poltronas, computador, banheiro e geladeira.

O campus tem o Auditério com 700 lugares.

Sé&o 11 laboratérios de informatica (Campus Il) com 25 a 45 maquinas, conectadas, sistema Windows 11
e Office 2019, conectados a projetor multimidia, maquinas atualizadas nos anos de 2022 e 2024 com
configuragdo adequada para digitagdo, planilhas e imagens basicas; sem servico de impresséo.
Disciplinas do curso atendidas por esses laboratdrios: Linguagem Publicitaria, Redagdo Publicitaria | e Il,
Planejamento e Producéo de Eventos.

Os gestores da FAI e coordenadora afirmaram que as instalacdes do curso de publicidade estardo
concentradas no Campus Il a fim de trazer melhor conveniéncia, logistica e praticidade a alunos e
professores. Nessa transicédo, ainda estardo os ambientes laboratoriais especificos do curso que, assim,
estdo atualmente sendo remodelados e reimplantados.

Atualmente, somente o laboratério de Midia e Editoracdo, situado no Campus Il, estad dedicado as
atividades praticas, caso de fotografia e edigdo grafica. Conta com seis computadores com sistema
operacional Windows e pacote Adobe implantados, além de armério para documentos e materiais
diversos. Para fotografia, o curso dispde de 13 maquinas digitais, 2 refletores, spot e tela para fundo.

A coordenadora informa que a depender da necessidade das disciplinas, locais e estruturas externas ou
terceirizadas podem ser alocadas para gravagao, producéo e edicdo. Informa também que, devido a uma
realocacdo de espaco, os laboratérios tiveram que ser deslocados ou redimensionados, mas que novos
ambientes, aquisicdo de equipamentos e insumos deverdo ocorrer para atender a demanda do
curso.Esse Laboratério de Multimidia, a ser instalado no Bloco 2 do Campus I, foi apresentado a esta
Comisséo, em planta baixa, antevendo estudio para radio, sala para podcast, estidio/edicdo de TV e
estudio de fotografia. Seriam atendidas por esses laboratdrios disciplinas como Fotografia Publicitaria,
Design e Producéo Gréfica, Producéo Sonora e Audiovisual, Direcéo de Arte, Criagdo Publicitaria 111,11l e
Projeto Integrado I,11,11.

Né&o ficou claro para esta Comissdo se as dimensdes do futuro Laboratério de Multimidia s&o suficientes
para atender a demanda real das disciplinas e projetos, assim como ndo houve a apresentacdo da
quantidade e qualidade dos equipamentos e recursos que integrardo cada ambiente laboratorial.

A grande maioria dos 20 alunos que se reuniu com esta Comissdo considera as condi¢des das salas de
aula e laboratérios aspectos negativos do curso. Salas com ma qualidade acUstica, conexdo que torna a
exibigdo de imagens e videos lenta, cadeiras desconfortaveis e pouco ergométricas. Criticaram a escassa
oferta de laboratérios para bem conduzir atividades praticas de estudio, edi¢cdo e processamento de
imagens, ou utilizacdo de espagos improvisados. Mencionaram a limitagcéo e a dificuldade para pleitear o
uso/reservas dos laboratérios de informatica uma vez que tal éxito depende de disponibilidade, ja que séo
laboratérios de uso compartilhado com outros cursos, de forma que tém atendido de forma insuficiente a
demanda de aulas como fotografia e outras que dependem tais recursos.

Os gestores devem estudar formas para melhorar a configuragdo e conforto das instalagdes das salas de
aula. Devem também fazer as compensacdes devidas acerca da oferta de laboratérios, ou seja, praticas
que ficaram depreciadas face as limitadas condi¢des dos laboratérios em relagdo as atividades requeridas
pelas disciplinas e professores. A coordenacdo precisa dialogar com as instancias superiores para
equacionar a qualidade da internet a fim de possibilitar plena funcionalidade dos equipamentos por meio
dos quais recursos audiovisuais sdo utilizados pelos docentes nas salas de aula. Deve também conduzir,
via NDE, solugdes para a plena oferta dos laboratérios especificos do curso e articulagdo com as
disciplinas e projetos, devidamente registrados no PPC”.

. Biblioteca:

“A IES possui uma Unica biblioteca fisica: a Biblioteca Central, situada no Campus Il, com area de 1.100
m2. Conta com ambiente do acervo, 4 computadores para consulta ao acervo, 9 salas de estudo em
grupo, 2 amplas salas com baias individuais para leitura, armarios com chaves, balcdo de atendimento
com 4 computadores, sala de processamento, ambientes com wi-fi, climatizacdo adequada,
acessibilidade. Acesso livre, consulta e renovagao de empréstimo presencial e online.

Assinado com senha por MARIA HELENA GUIMARAES DE CASTRO - Presidente / GP - 19/11/2025 as 12:32:57.
Documento N°: 76681346-2344 - consulta a autenticidade em
https://lwww.documentos.spsempapel.sp.gov.br/sigaex/public/app/autenticar?n=76681346-2344

CEESPPIC202500307



15

O acervo fisico conta com 1.124 obras na area de Publicidade e Propaganda.

O acervo digital conta com: a) Biblioteca Virtual - Minha Biblioteca, que dispde de 5.385 obras na area de
Sociais Aplicadas, via portal académico com uso do RA do aluno e senha: https://portal.fundasp.org.br/.
b) o] gerenciamento do acervo se da pelo sistema Pergamum:
<https://pergamum.fai.com.br/pergamum/biblioteca/ >0.

Os periédicos sé@o acessados por alunos e docentes nos espacos discente e docente do website da FAI
nas plataformas Science Direct e repositério Uptodate. N&o ha assinatura de periédicos ndo académicos
da area de publicidade.

Horario presencial: das 7h30 as 22h00 nos dias de semana.

Equipe: Janaina de Oliveira Varjdo — CRB-8/6452; Carolina Endo Toyama Saraiva — CRB-8/10503-0.
Cinco escriturarios.

Para aferir como o curso é atendido pelo acervo da biblioteca, esta Comissao escolheu 2 disciplinas de
cada Termo e selecionou uma obra de cada disciplina presente na bibliografia basica; do total de 16
obras, 13 foram encontradas, o que é considerado adequado, mas que pode ser aperfeigoado.

Esta Comissé&o entende que a biblioteca oferece condigbes adequadas para suprir a demanda do curso”.
. Funcionéarios administrativos:

“O curso conta com 1 escriturario na secretaria, 4 nos laboratérios de informatica e 7 na biblioteca (ver
item 20). N&o foram indicados atendentes para o futuro Laboratério de Multimidia.

A quantidade e formagdo dos recursos humanos a disposicdo do curso atende adequadamente a
demanda discente, algo a ser observado melhor quando do funcionamento efetivo do Laboratério de
Multimidia”.
. Atendimento as recomendacdes do Ultimo Parecer de Renovacédo do Curso:

“Em relagdo ao Ultimo Relatério elaborado pela Comissdo de Especialistas e consolidado pelo CEE,
ficaram pendentes aspectos relacionados a reformulagdo e atualizagdo do Projeto Pedagdgico do Curso
quanto aos conteldos digitais e suas conexdes com as demais instancias da oferta do curso, atualizagéo
bibliogréfica e do ementario, aperfeicoamento do sequenciamento e interacdo das disciplinas, e
detalhamento do estagio, atividades complementares e extenséo.

Na visdo desta Comisséo, tais recomendagées foram atendidas”.
. Manifestacéo Final dos Especialistas:

“A FAIl atendeu com qualidade e agilidade todas as solicitagdes de informacdes requisitadas por esta
Comisséo. O curso esta reativado e mostra vigor para continuar sua trajetéria iniciada em 1998. Seu
dinamismo é constatado pelas atividades, projetos, trabalhos de discentes, docentes e coordenagdo do
curso ao efetivarem o que preconizam os objetivos do curso, perfil do egresso, normas, de modo a
configurar um curso adequado e com boas perspectivas de consolidagao.

Esta Comisséo reconhece que, para a plena reativagcdo do curso, é necessario conceder um prazo de
tempo e condigBes para sua retomada, 0 que inclui a contratacdo de novos docentes por meio de
concursos que estédo agendados e a plena mudancga das instalagdes laboratoriais para o campus Il.

Recomendacdes:

1. Efetivar, com estimulo do NDE e Colegiado de Curso, o envolvimento direto dos docentes na
elaboracéo do Projeto Pedagégico do Curso de modo que tal instrumento extrapole o plano formal e se
mostre alinhado com a realidade profissional do campo publicitario na atualidade.

2. Revisitar e rediscutir os papeis de algumas disciplinas que possuem propostas pouco sintonizadas com
a dinamica do curso de Publicidade e Propaganda, de modo a ampliar o conhecimento de temas
fundamentais e emergentes no contexto publicitario. Fazer ajustes pontuais para aperfeicoar a matriz
curricular conforme argumentagéo apresentada por esta Comisséao.
3. Distribuir melhor as disciplinas dentre o corpo docente, concentracdo essa observada em trés
professoras; cuidar para que num mesmo Termo haja maior diversidade de professores; adicionar ao
curso docentes com perfil e efetivo engajamento publicitério.
4. Os laboratérios especificos do curso precisam ser efetivamente implantados e mostrar funcionalidade
compativel com as exigéncias de disciplinas afins. Eventuais demandas remanescentes e ainda néo
atendidas por laboratérios deverdo ser equacionadas junto aos alunos e professores.
5. Melhorar as condicdes da sala de aula no que se refere ao conforto, acustica e qualidade dos recursos
audiovisuais”.

. Conclusdo da Comissdo

“Esta Comissdo de Especialistas é FAVORAVEL a Renovacdo de Reconhecimento do curso de
Publicidade e Propaganda oferecido pelo Centro universitario de Adamantina”.

Da Diligéncia Instaurada

Considerando os apontamentos apresentados pelos Especialistas, instaurou-se diligéncia no
sentido de obter maiores detalhes e informagdes aprofundadas acerca desses apontamentos.
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Em atencdo aos questionamentos apresentados, também é certo que os Especialistas se
manifestaram de forma conclusiva.

Vejamos:

“Diligéncia. Processo CEE N° 2021/00454.
Parecer da Comissédo de Especialistas. 14/08/2025.
Curso: Publicidade e Propaganda; IES: Centro Universitario de Adamantina (FAI)

Esta Comisséo analisou a manifestagdo da IES quanto a diligéncia e, com base no teor apresentado,
emite seu parecer. Destaca que a apreciagdo dos dois Ultimos itens foi prejudicada pela auséncia de
material comprobatério do que foi assegurado verbalmente pela IES.

1. Envolvimento Docente na Elaboracdo do Projeto Pedagdgico do Curso (PPC). Trata-se de uma
dinamica que existe parcialmente no curso e que se espera, de acordo com a manifestacédo da IES, seja
intensificada e constatada no préximo ciclo avaliativo do curso por meio de atas formais advindas de
reunides de colegiados, iniciativa informais de docentes, eventos e reunides afins.

2. Revisdo e Readequacgé&o da Matriz Curricular. A IES explicou adequadamente o papel das disciplinas
mencionais fazendo crer que terdo papel relevante na oferta do curso.

3. Distribuicdo das Disciplinas e Diversidade Docente. A planilha com a distribuicdo das aulas aos
docentes revela ainda grande concentragdo de disciplinas, sendo essa condi¢cdo mais prevalente com as
professoras leda Cristina Borges, com 12 disciplinas, Lilian Pacchioni Pereira de Sousa, com 9 disciplinas
e Ana Lais Gazola Ferracini, com 9 disciplinas. A manifestacdo da IES mostra empenho em contratar
docentes a fim de mitigar tal concentracdo, cronograma e documentagao essa nédo formalizada. Menciona
a conclusdo da contratacdo de novos docentes, conforme Edital 31/2024, no entanto nédo foi possivel
observar na planilha, ora apresentada, o real impacto desse concurso na distribuicdo concentrada em trés
docentes.

4. Implantacdo e Funcionalidade dos Laboratdrios Especificos do Curso. A IES reafirma o compromisso
de honrar com a plena oferta dos laboratérios especificos do curso. Descreve alguns procedimentos em
andamento. Passado um semestre desde a visita in loco desta Comisséo é de se esperar que tenham
havido avangos nesse topico. Seria apropriado que tal manifestagdo viesse acompanhada de
cronograma, atualizacdes j& ocorridas e providéncias documentadas para finalizagdo dessa implantagéo,
além de plano para suprir demandas remanescentes.

5. Condicdes das Salas de Aula. A IES informa ter efetivado a¢des para modernizagdo dos ambientes de
ensino, além de mais conforto para os discentes. Esta Comissdo ndo tem como aferir tais procedimentos
ja que néo foram disponibilizados documentos, ou imagens comprobatérias.

Considerando os esclarecimentos prestados pela IES e, mesmo com dividas e apontamentos acima
efetuados, esta Comissao reitera ser favoravel a renovagdo do reconhecimento do curso de Publicidade
e Propaganda oferecido pela Centro Universitario de Adamantina.”

Consideracg8es Finais
O presente requerimento foi protocolado dentro do prazo legal.
Titulac@o docente perfeitamente enquadrada nos termos da Deliberagdo CEE 145/2016.
Quanto a “Curricularizagao da Extensao”, encontra-se atendida.

Quanto aos indicativos de “demanda”’, a relagdo candidato X vaga demonstra a importancia da
“reativagdo” do curso que, embora ainda apresente uma certa “timidez” na “reag&o”, da sinais evidentes de
gue a comunidade tinha expectativas e respondeu de forma adequada a retomada do curso.

Como restou demonstrado e reiterado, ha relevantes recomendacgdes trazidas pelos Especialistas,
com as quais este Relator corrobora entendimento, especialmente as relacionadas nos itens 4 e 5 abaixo,
senao vejamos:

“1. Efetivar, com estimulo do NDE e Colegiado de Curso, o envolvimento direto dos docentes na
elaboracéo do Projeto Pedagégico do Curso de modo que tal instrumento extrapole o plano formal e se
mostre alinhado com a realidade profissional do campo publicitario na atualidade.

2. Reuvisitar e rediscutir os papeis de algumas disciplinas que possuem propostas pouco sintonizadas com
a dindmica do curso de Publicidade e Propaganda, de modo a ampliar o conhecimento de temas
fundamentais e emergentes no contexto publicitario. Fazer ajustes pontuais para aperfeicoar a matriz
curricular conforme argumentagéo apresentada por esta Comisséo.

3. Distribuir melhor as disciplinas dentre o corpo docente, concentracdo essa observada em trés
professoras; cuidar para que num mesmo Termo haja maior diversidade de professores; adicionar ao
curso docentes com perfil e efetivo engajamento publicitario.

4. Os laboratérios especificos do curso precisam ser efetivamente implantados e mostrar
funcionalidade compativel com as exigéncias de disciplinas afins. Eventuais demandas
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remanescentes e ainda ndo atendidas por laboratérios deverdo ser equacionadas junto aos alunos
e professores.

5. Melhorar as condi¢cBes da sala de aula no que se refere ao conforto, acustica e qualidade dos
recursos audiovisuais”.

Finalmente, devera o Centro Universitario de Adamantina proceder com a corregdo da nomenclatura
do curso de modo a atender a Parecer CNE/CES 492/2001.

2. CONCLUSAO

2.1 Aprova-se, com fundamento na Deliberacdo CEE 171/2019, o pedido de Renovagdo do
Reconhecimento do Curso de Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda, oferecido pelo Centro
Universitario de Adamantina, pelo prazo de trés anos.

2.2 As recomendacdes apontadas deverao ser objeto de reanalise por ocasido do préximo ciclo
avaliativo.

2.3 O presente reconhecimento tornar-se-a efetivo por ato préprio deste Conselho, apés a
homologacao do presente Parecer pela Secretaria de Estado da Educagao.

Sao Paulo, 09 de setembro de 2025.

a) Cons. Claudio Mansur Saloméao
Relator

3. DECISAO DA CAMARA
A CAMARA DE EDUCAGAO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto do Relator.

Presentes os Conselheiros Amadeu Moura Bego, Claudio Mansur Salomédo, Décio Lencioni
Machado, Eliana Martorano Amaral, Hubert Alquéres, Juliana Velho, Marcos Sidnei Bassi, Mario Vedovello
Filho, Nina Beatriz Stocco Ranieri, Roque Theophilo Filho e Rose Neubauer.

Reunido por videoconferéncia, 05 de novembro de 2025.

a) Cons. Hubert Alquéres
Presidente da Camara de Educagéo Superior

DELIBERACAO PLENARIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCAGCAO toma conhecimento, da decisdo da Camara de
Educacao Superior, nos termos do Voto do Relator.

Sala “Carlos Pasquale”, em 12 de novembro de 2025.

a) Cons? Maria Helena Guimaraes de Castro

Presidente
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