CONSELHO ESTADUAL DE EDUCAGAO
PRAGA DA REPUBLICA, 53 — CENTRO/SP - CEP: 01045-903
FONE: 2075-4500

PROCESSO CEESP-PRC-2024/00002

INTERESSADOS Centro Estadual de Educacéo Tecnolégica Paula Souza / FATEC Carapicuiba

ASSUNTO Renovagdo de Reconhecimento do Curso Superior de Tecnologia em Design de
Midias Digitais

RELATOR Cons. Claudio Mansur Saloméao

PARECER CEE N° 334/2025 CES “D” Aprovado em 10/12/2025

Comunicado ao Pleno em 17/12/2025

) CONSELHO PLENO
1. RELATORIO

1.1 HISTORICO

Trata-se de pedido do Centro Estadual de Educagdo Tecnolégica Paula Souza / FATEC
Carapicuiba, solicitando o de Reconhecimento do Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias
Digitais, oferecido pela FATEC Carapicuiba, nos termos da Deliberagdo CEE 171/2019, por meio do Oficio
562/2023-GDS, protocolado em 03/01/2024 (fls.3 a 4).

Foram encaminhados os documentos:- Relatério de Atividades Relevantes - fls.49 a 75, - Relatério
Sintese - fls.76 a 104, - Projeto Pedagodgico- fls. 168 a 169, - Curricularizacdo da Extenséo - fls. 258 a 270.

Os autos deram entrada neste Conselho em 04/01/2024. Em 04/04/2024 foi encaminhado a AT para
andlise, ap6s a verificagdo da documentagdo, os autos foram enviados & CES para designagdo da
Comisséo de Especialistas. (fls.107)

A Portaria CEE-GP 31, de 31/01/2024, designou os Professores José Eduardo Ribeiro De Paiva E
Maria Da Graga Brasil Rocha, realizaram visita in loco no dia 13/03/2024. O Relatdrio circunstanciado
encontra-se de fls.110 a 122. Os autos retornaram a AT em 10/02/2025, para elaborag¢édo da Informacgéo
Final.

Em 15/02/2024, foi emitido e juntado aos autos o Oficio 103/2024 da Presidente da Camara de
Educacdo Superior, informando que em reunido realizada em 07/02/2024, discutiu-se a necessidade de
adequacdo dos cursos das FATECs a Deliberagdo CEE 216/2023. Consequentemente, 0S processos em
tramite neste CEE, por ndo estarem adequados a referida Deliberacdo, foram sobrestados até que se
apresente a curricularizacdo. Embora os processos FATEC tenham sido sobrestados por meio do Oficio
103/2024 o documento néo foi localizado nos autos.

A IES respondeu por meio do Oficio 38/2025-GDS-CEETEPS-GDS, protocolado em 10/02/2025,
encaminhou sua manifestacéo, incluindo o novo Projeto Pedagdgico do Curso Superior de Tecnologia, com
a devida curricularizagdo, conforme documentado as fls. 167 a 276.

Assim, em 20/02/2025, os autos retornaram a Assisténcia Técnica para informar nos termos das
Deliberagdes CEE 171/2019, 216/2023, e demais normas vigentes.

1.2 APRECIACAO
Com base na norma em epigrafe e nos documentos incluidos aos autos, passo a andlise dos autos:
Historico Institucional

[ Recredenciamento [ Parecer CEE 123/2019, Portaria CEE-GP 191/2019, DOE 04/05/2019, por 7 anos |
| Diretora-Superintendente | Prof. Clévis de Souza Dias é o Diretor-Superintendente — mandato quatro anos |

Dados do Curso

<

Ultima Renovacéo do Reconhecimento | PARECER CEE 237/2021 - Portaria CEE-GP 410/2021 - Publicada no DOESP em 30/11/2021 g
Carga Horéria 2.800 horas (2.400 horas Qe componentes curriculares + 160 horas de Trabalho de Graduacéo + 8
240 horas de Estégio Curricular Supervisionado). e

Duracéo h/a 50 min q
Turno Matutino N
Periodo Semestral, com minimo de 100 dias letivos por semestre. = E
Horario Segunda a sexta-feira, das 7h10 as 11h40 ——h
Vagas/semestre 40 vagas — m
L

©)
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https://linksiga.trf2.jus.br

Integralizacdo Minimo 6 semestres e méximo 10 semestres

O ingresso se da pela classificacéo em Processo Seletivo Vestibular, e é realizado em uma Unica
fase, com provas dos componentes do nicleo comum do Ensino Médio ou equivalente, em forma
de testes objetivos e uma redagdo ou processo classificatério mediante andlise de rendimento
Forma de Acesso: escolar no Ensino Médio.

Processo para preenchimento de vagas remanescentes por discentes formados na Instituicdo ou
transferéncia de discentes de outra Fatec ou Instituicdo de Ensino Superior (processo seletivo
composto de

Prof. Me. Tarcisio de Souza Peres

-Mestre em Ciéncias Médicas Universidade Estadual de Campinas, UNICAMP

-Especialista

-Graduado em

Responsavel pelo PPC

Caracterizagdo da Infraestrutura Fisica da Instituicdo reservada para o Curso

Instalacdo Quantidade | Capacidade Observacgdes
Salas de aula 6 240 De uso comum entre cursos
Laboratérios 8 260 De uso comum entre cursos
Apoio 1 25 Laboratério de Midias Digitais
Outros 3 200 Sala Maker - Auditério
Biblioteca

Tipo de acesso ao acervo (X)) Livre (X)) Através de funcionario

E especifica para o curso () Sim (X) Nao () Especifica da area

Total de livros para o curso Impressos: Titulos: 84 Volumes: 340

Outros A biblioteca estd bem instalada, com bibliotecaria em tempo integral. O acervo cobre

satisfatoriamente a bibliografia do curso, mas ha dificuldades na atualizac&o de titulos devido
a centralizacéo administrativa. Ha base de publicacdes on-line.

Endereco do sitio na WEB do
acervo

Relagao do Corpo Docente
A relag&o dos trinta docentes que ministram aulas no curso consta de fls. 79 a 80.

Classificacdo dos Docentes por Titulagdo

Titulacdo Quantidade Percentual %
Especialista 3 10
Mestre 15 50
Doutor 12 40
Total 10 100

Quanto a titulagédo, o Corpo Docente atende, a Deliberagcao CEE 145/2016,

A Carga Horaria estabelecida para o Curso, na Portaria 413, de 12 de maio de 2016, que aprova,
em extrato, o Catalogo Nacional dos Cursos Superiores de Tecnologia (CNCST).

O Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias Digitais, do programa A.M.S pelo CNCST,
pertence ao Eixo Tecnoldgico Gestédo e Negocios e propde carga horaria total de 1867 horas e 2.240 aulas.

Corpo Técnico disponivel para o Curso
Tipo Quantidade
Diretor 1
Coordenador do curso
Diretoria de Servico Académico
Diretoria de Servico Administrativo
Bibliotecéaria
Auxiliar Administrativo
Auxiliar de Biblioteca
Multimidia (apoio)
Estagiério 1

NN

Demanda do Curso desde a Autorizacdo (Processos seletivos vestibulinho)

Semestre Vagas (Matutino) Candidatos (Matutino) Relacéo candidato/vaga (Matutino) —_—
2023/2 40 84 2,1 1
2023/1 40 126 3,15 —
2022/2 40 105 2,63 ——
2022/1 40 263 6,58 —
2021/2 40 198 4,95 —
2021/1 40 222 5,55 _—
2020/2 40 315 7,88
2020/1 40 239 5,98
2019/2 40 161 4,03
2019/1 40 192 4,8
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Demonstrativo de alunos Matriculados no Curso

Semestre | Ingressantes (Matutino) Demais séries (Matutino) Total (Matutino)
2023/2 40 145 185
2023/1 40 132 172
2022/2 40 113 153
2022/1 40 97 137
2021/2 40 81 121
2021/1 40 80 120
2020/2 40 64 104
2020/1 40 50 90
2019/2 40 31 71
2019/1 40 5 45

Semestre | Egressos (Matutino)
2023/1 3
2022/2 10
2022/1 7

Matriz Curricular

1| ADMO006 Administracéo Geral Presencial | 80 - - - 80 -
2| LPOO003 |Técnicas de Apresentacédo de Portfélio] Presencial | 40 40 | - - 80 -
3| MATO11 Matemética Discreta Presencial | 80 - - - 80 -
4| PMAO013 Principios de Marketing Presencial | 80 - - - 80 40
1° | 5| COM011 Interpretacdo e Producédo de Textos | Presencial | 80 - - - 80 40
6| Imio13 Tec"""’gﬁnﬁi'c’ggg;‘ag” © | Presencial| 20 | 20 | - | - | 40 -
7| ING013 Inglés | Presencial | 40 - - - 40 -
1| ADMO007 Pesquisa Mercadolégica Presencial 80 - - - 80 -
2| EST009 Estatistica Presencial | 80 - - - 80 -
3| IALO07 Algoritmo e Légica de Programacédo | Presencial | 40 40 | - - 80 -
4| IMD001 Projeto Integrador | Presencial | 40 40 | - - 80 80
2° | 5| AGO013 Gestéo de Projetos Presencial | 40 40 | - - 80 -
6| MPTO14 MetodologlaTcéi ri)?ggiléga Cientifico- Presencial | 40 _ B _ 20 _
7| ING014 Inglés Il Presencial | 40 - - - 40 -
1| ISW015 Design Digital Presencial | 40 40 | - - 80 -
2 | ILP002 Programacao Orientada a Objetos Presencial | 40 40 | - - 80 -
3 | 1BDOO7 Banco de Dados Presencial | 40 40 | - - 80 -
4 | PMA014 Plano de Marketing Presencial 80 - - - 80 -
3° |5 | DDEO10 Direito Empresarial e do Consumidor | Presencial | 40 - - - 40 -
6 | COMO017 Comunicagdo Visual Presencial | 40 - - - 40 -
7 | COM018 Comunicacéo Interna Presencial | 40 - - - 40 -
8 | ING015 Inglés Il Presencial | 40 - - - 40 -
1| ILPO12 Experiéncia do Usuério Presencial | 40 40 | - - 80 B ———]
2| ILPO14 Criacdo de Websites Presencial | 40 40 | - - 80 - —_—
3| IMHops | Programacdoe para Ambientes | prosencial| 40 | 40 | - | - | 80 - —
4° | 4| IMD002 Projeto Integrador Il Presencial 40 40 - - 80 80 T
5] PMA015 Marketing Digital Presencial | 40 | 40 | - [ - | 80 - p—
6| DDEO11 Direito da Propriedade Intelectual | Presencial | 40 - [ - -1 a0 - =
7] INGO016 Inglés IV Presencial 40 40 —— (l;
o
=}
re]
N
o
N
1 | IRCO16 Redes e Internet Presencial | 40 40 | - - 80 - )
5° |2 | GEEO16 Gestéo de Marcas Presencial | 80 - - - 80 40 &
3 | IMHO05 Programacéo para Mobile | Presencial | 40 40 | - - 80 - &
Ll
O
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4| MHoo4 | Programacdo para Amblentes | pocencial | 40 |40 |- | - | 80 :
5 | COM019 Comunicacdo em Midias Digitais Presencial 80 - - - 80 -
6 | IMHopg | Seguranca ”A’pﬁf;fgg’:"”me"m de | presencial | 20 |20 |- | - |40 ;
7 | INGO17 Inglés V Presencial | 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre 340 [140 | - - 480 40
Quantidade de aulas semestrais
Sem.[N°[ Sigla Componente Oferta | Presenciais | On-line Total Atividade Curricular
Sala | Lab. |Sala] Lab. de Extensdo
1| CEE014 Empreendedorismo e Inovacéo Presencial 80 - - - 80 -
2| IMH006 Programacao para Mobile |1 Presencial | 40 40 | - - 80 -
3| ISwWo016 Design Audiovisual Presencial | 40 40 | - - 80 -
60 4| IMHO07 | Tépicos Especiais em Midias Digitais | Presencial | 40 40 | - - 80 80
5| IMH008 Ciéncia dos Dados Presencial | 40 40 | - - 80 -
6| 1IA005 Inteligéncia Atrtificial Presencial 20 20 | - - 40 -
7| INGO018 Inglés VI Presencial | 40 - - - 40 -
Total de aulas do semestre. 300 | 180 | - - 480 80

Distribuicdo da carga horéaria dos componentes complementares

No CST em Design de Midias Digitais ha previsédo de componentes complementares.

Aplicavel ao CST Componente Complementar Total de horas Obrigatoriedade
X] Trabalho de Graduacéo - 160 horas Obrigatério a partir do 5° Semestre
[X] Estagio Curricular Supervisionado - 240 horas 4 ° Semestre

Resumo De Carga Horéria

RESUMO DE CARGA HORARIA:

Matriz Curricular com 2400 horas (ou 2880 aulas de 50 minutos), sendo 300 horas destinadas a Atividade Curricular de Extenséo;
Trabalho de Graduag&o com 160 horas;

Estagio Curricular Supervisionado com 240 horas;

Total do curso: 2800 horas;

Total de Atividades Curriculares de Extenséo para este curso: 300 horas.

Atividades de Extenséo
Orientacdes para definicdo de programas ou projetos das atividades de extens&o:

Projeto de Extensédo aplicado no 1° Semestre

Titulo Oficina de Criacéo de Crdnicas: Leitura e Reflexéo Critica
Temaética Desenvolvimento da leitura, reflexdo critica e producéo de cronicas por meio de oficinas interativas.
A disciplina Interpretacéo e Producéo de Textos propde um projeto de 20 horas que visa incentivar a leitura, promover a
reflexdo critica e estimular a criagdo de cronicas entre estudantes do ensino médio e demais interessados dq
comunidade. As oficinas serdo realizadas nas dependéncias internas da Fatec Carapicuiba, proporcionando um
ambiente propicio para a aprendizagem e a troca de experiéncias literarias.
@ Incentivar a pratica da leitura e da interpretacéo de textos;
@ Desenvolver habilidades de escrita por meio da criagio de cronicas;
Objetivos » Promover a reflexo critica sobre temas contemporaneos;
@ Estimular a criatividade e a expresséo pessoal dos participantes;
 Fomentar a integracéo entre a faculdade e a comunidade local.
Carga horéaria 10 horas-aulas equivalente a 33 horas.
 Estudantes do ensino médio da regido;
® Membros da comunidade interessados em leitura e producéo textual.
. Planejamento e Organizacdo (12 semana):
Definigao do cronograma das oficinas;
Preparacéo dos materiais didaticos.
Divulgag&o e Inscrigdes (22 semana):
Divulgag&o nas escolas e na comunidade;
Processamento das inscrigdes dos participantes.
Realizagao das Oficinas (32 a 62 semana):
Encontros semanais com atividades de leitura e anélise de cronicas;
Exercicios praticos de escrita e técnicas narrativas.
Orientagao Individualizada (Durante as oficinas):
Feedback personalizado sobre as produgdes dos participantes;
Discusséo de ideias e desenvolvimento de temas.
Apresentacdo Final (72 semana):
Sesséo de leitura das cronicas produzidas;
. _Compartilhamento de experiéncias e aprendizagens.
» Coletanea digital ou impressa das cronicas produzidas;
Entregas » Relatdrio final do projeto com avaliacdes e recomendagdes;
e Certificados de participacdo para os envolvidos.
f Observacédo da participacio e engajamento nas atividades;
@ Andlise das cronicas quanto a criatividade, coeréncia e coeséo; Questionarios de auto avaliacéo e feedback dos
participantes;
e Avaliac8o qualitativa pelos facilitadores das oficinas.

Descricao

Publico-alvo

Acbes/Etapas de
execugao

TP O CP FOP ®O PO D
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Instrumentos e
procedimentos
de avaliacdo
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Componente(s)cu

rricular(es) Interpretacéo e Producéo de Textos

envolvidos
@ Registros de frequéncia e participagcéo nos encontros;

Formas de @ Arquivo das cronicas produzidas pelos participantes;

evidéncia » Fotos e videos das oficinas e apresentagdes finais;
 Relatérios e depoimentos coletados durante o projeto.

Projeto de Extensé&o aplicado no 1° Semestre
Titulo Projeto Solidério de Marketing Social: Unindo Solidariedade, Impacto Social e Pratica Académica
Temati Aplicacdo de estratégias de marketing social para o desenvolvimento e execugdo de campanhas solidérias,
ematica ) . N
romovendo impacto social e formacéo cidada.

A disciplina Principios de Marketing propde um projeto solidario com carga horaria de 40 horas, que visa unir
solidariedade, impacto social e pratica académica. O objetivo é capacitar os alunos a criar e executar campanhas
solidarias, utilizando estratégias de marketing para vivenciar experiéncias formativas que envolvam conhecimento

Descricdo cientifico e postura intelectual. O projeto busca contribuir para a formacéo cidada dos alunos, permitindo que vejam g
impacto direto de suas acBes na sociedade. Além disso, a iniciativa pode tornar-se continua dentro da Fatec
Carapicuiba, com turmas auxiliando novas ONGs ou expandindo trabalhos com o Instituto Amor em Mechas e a ONG
Mamas do Amor, organizacdes apoiadas pela instituicdo desde 2017.
@ Aplicar conceitos de marketing social na pratica;
@ Capacitar alunos na criacdo e execucdo de campanhas solidarias;

Objetivos » Promover experiéncias formativas que integrem conhecimento cientifico e postura cidadé;

f Contribuir para o impacto social positivo por meio do apoio a ONGs;
¢ Fortalecer a formac&o cidada dos alunos, evidenciando o impacto de suas acdes.

Carga horéria

¥0 horas-aulas equivalente a 33 horas.

Publico-alvo

@ Alunos da disciplina Principios de Marketing (executores);
 OrganizacGes Nao Governamentais (ONGSs) e instituicdes sociais;
@ Comunidade externa beneficiada pelas campanhas solidarias.

Acdes/Etapas de
execugao

1. Planejamento Inicial (Semanas 1-2):

Apresentagao do projeto aos alunos;

Selecéo das ONGs ou causas a serem apoiadas;

Formagao de grupos de trabalho e definicdo de responsabilidades.
Pesquisa e Diagnéstico (Semanas 3-4):

Andlise das necessidades das ONGs escolhidas;

Identificagéo do publico-alvo e canais de comunicagéo;
Levantamento de recursos e parcerias potenciais.
Desenvolvimento das Campanhas (Semanas 5-7):

Criacdo de estratégias e planos de marketing social;

Elaboragdo de materiais promocionais e contetido digital;
Planejamento logistico das a¢des solidarias.

Execucéo das Campanhas (Semanas 8-10):

Implementacé&o das ac6es planejadas;

Engajamento da comunidade e divulgac&o nas midias sociais;
Monitoramento e ajustes conforme necessario.

Avaliacdo e Feedback (Semana 11):

Coleta de dados e resultados das campanhas;

Andlise do impacto social alcangado;

Reuni&o com as ONGs para feedback mutuo.

Relatério Final e Apresentacdo (Semana 12):

Elaborag&o de relatério final detalhado;

Apresentacéo dos resultados para a comunidade académica;

TP OO0 PIO0PRODPR®OODONOT D

c. Reflexdo sobre aprendizados e sugestfes para projetos futuros.

Entregas

@ Planos de marketing social elaborados pelos alunos;

» Materiais promocionais e conteido de campanha produzidos;

@ Relatério final com andlise de resultados e impacto social;

l» Apresentacdes finais para a comunidade académica e ONGs parceiras.

Instrumentos e
procedimentos

@ Avaliacéo dos planos de marketing quanto a criatividade e eficacia;
@ Observacéo da participagdo e comprometimento dos alunos nas atividades;
@ Andlise dos resultados obtidos pelas campanhas (metas atingidas, engajamento, etc.);

de avaliacdo e Feedback das ONGs parceiras sobre a colaboragéo e resultados;
@ Auto avaliacéio dos alunos sobre o aprendizado e desenvolvimento pessoal.
Componente(s)cu
rricular(es) Principios de Marketing
envolvidos
@ Registros fotograficos e videos das campanhas e atividades;
@ Depoimentos de beneficiarios e representantes das ONGs;
Formas de - R ~ .
evidéncia  Métricas de desempenho das campanhas (alcance, engajamento, doagdes, etc.);
 Documentos e materiais produzidos durante o projeto;
@ Certificados de participacéo e reconhecimento emitidos pelas ONGs.
Projeto de Extensédo aplicado no 2° Semestre
Titulo Desenvolvimento de Estratégias de Marketing para ONGs Locais
Tematica Aplicacdo pratica dos_ conhecimen;os em Administr:_:\géo, Marke_ting, Pesquisa Mercadolégica e Técnicas dg
Apresentacdo para auxiliar ONGs locais em suas estratégias de comunicacéo e captacéo de recursos.
Descricdo O projeto propde que os alunos do Projeto Integrador | utilizem os conhecimentos adquiridos nos componentey
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curriculares para desenvolver planos e materiais de marketing que atendam as necessidades reais de ONGs locai
atuantes em setores como salde, educagdo, meio ambiente e assisténcia social. Orientados pelos professores, o
estudantes trabalhardo em grupos para identificar desafios enfrentados por essas organizagdes e propor solugdes qug
ampliem sua visibilidade e impacto social.

Obijetivos

@ Integrar conhecimentos dos componentes curriculares em um projeto pratico;

» Desenvolver habilidades em planejamento estratégico, pesquisa de mercado e técnicas de apresentagao;
@ Contribuir para o fortalecimento de ONGs locais, aprimorando suas estratégias de comunicag&o e marketing;
@ Estimular a responsabilidade social dos alunos, promovendo a interagdo com a comunidade;

@ Aprimorar competéncias como trabalho em equipe, lideranca e comunicacéo eficaz.

Carga horéria

B0 horas-aulas equivalente a 67 horas.

Publico-alvo

@ Alunos matriculados no Projeto Integrador | (executores);
@ ONGs locais atuantes nos setores de saude, educacéo, meio ambiente e assisténcia social;
l Comunidade externa beneficiada pelas acdes das ONGs.

AcgoOes/Etapas de
execugao

. Apresentagdo e Sensibilizagédo (Semanas 1-2):

Introdug&o ao projeto e sua importancia social;

Palestras sobre o papel das ONGs e desafios enfrentados;

Formagéo de grupos de trabalho.

Selecéo das ONGs e Setores (Semana 3):

Cada grupo escolhe um setor de atuagéo (saude, educagdo, meio ambiente, assisténcia social);
Alocagdo de ONGs dentro dos setores escolhidos, sem mencionar nomes especificos.
Diagnéstico das Necessidades (Semanas 4-5):

Contato com as ONGs para entender suas necessidades em marketing e comunicacéo;
Realizacdo de pesquisas mercadolégicas para identificar o plblico-alvo e concorrentes.
Planejamento Estratégico (Semanas 6-8):

Elaboragéo de planos de marketing personalizados para cada ONG;

Definicao de objetivos, metas e estratégias de comunicagéo.

Desenvolvimento de Materiais (Semanas 9-11):

. Criagdo de materiais promocionais: folders, banners, posts para midias sociais, apresentagdes institucionais|
ntre outros;

Aplicacéo de técnicas de design e comunicacéo visual aprendidas nas disciplinas.
Apresentacdo das Propostas (Semana 12):

Apresentacdo dos planos e materiais desenvolvidos para as ONGs e professores;
Coleta de feedbacks para refinamento das propostas.

Implementagéo Piloto (Semanas 13-14):

Aplicacdo de uma parte das estratégias desenvolvidas em um ambiente controlado;
Monitoramento de resultados iniciais e ajustes necessarios.

Avaliagdo e Reflexdo (Semana 15):

Avaliag&o dos resultados obtidos e do impacto gerado;

Reflex&o coletiva sobre os aprendizados e desafios enfrentados.

Apresentacéo Final (Semana 16):

Apresentagdo dos resultados finais para a comunidade académica e representantes das ONGs;
Discussao sobre a continuidade das acdes e possibilidades futuras.

TP OO P XOP IO POORPOOPEOP PO PNOTP

Entregas

@ Plano de Marketing detalhado para cada ONG;

@ Materiais promocionais desenvolvidos (digitais e/ou impressos);

@ Relatério de pesquisa mercadolégica com dados e insights relevantes;
® Portfélio documentando todo o processo e resultados alcancados.

Instrumentos e
procedimentos
de avaliagao

@ Qualidade técnica dos planos e materiais desenvolvidos;

@ Relevancia e aplicabilidade das solugdes propostas para as ONGs;

f Engajamento e proatividade dos alunos durante o projeto;

f Capacidade de trabalhar em equipe e cumprir prazos estabelecidos;
» Feedback das ONGs sobre a colaboracéo e resultados obtidos.

Componente(s)c
urricular(es)  PProjeto Integrador |
envolvidos
 Registros de reunides e interagdes com as ONGs;
 Documentacéo visual dos materiais produzidos;
Formas de . L
evidéncia  Depoimentos de representantes das ONGs e beneficiarios;
® Relatérios e anélises das atividades realizadas;
e Certificados ou cartas de reconhecimento emitidos pelas ONGs.
Projeto de Extenséo aplicado no 4° Semestre
Titulo Desenvolvimento de Solucdes Digitais para Microempreendedores Individuais (MEIs)
Aplicacdo préatica dos conhecimentos em design digital, programacéo, banco de dados, criagdo de websites,
Temati lexperiéncia do usuario e marketing digital para desenvolver solu¢des digitais que atendam as necessidades de
emaética P } A o
lpequenos empresarios e Microempreendedores Individuais (MEIs), fortalecendo a relacéo entre a faculdade e a
comunidade empresarial local.
O Projeto Integrador Il propde que os alunos integrem os conhecimentos adquiridos nos 1°, 2°, 3° e 4° semestres
para desenvolver solugdes digitais personalizadas para pequenos empresérios e MEIs da regido. Orientados pelos
professores dos componentes curriculares, os estudantes trabalhardo em equipes multidisciplinares para identificar
Descrigdo desafios enfrentado‘s por esses e_mpreendedores, como a necelzs_sidade' ,de_ presenca digiFaI, otimiza(;_éo (_je
processos ou estratégias de marketing, e propor solucdes tecnoldgicas vidveis, como websites, lojas virtuais,
@aplicativos simples, ou planos de marketing digital. Este projeto visa proporcionar uma experiéncia pratica que
integra diversas areas de conhecimento, ao mesmo tempo em que contribui para o desenvolvimento econémico
local, apoiando empreendedores que desempenham um papel fundamental na economia regional.
Objetivos l® Integrar conhecimentos dos componentes curriculares em um projeto real com impacto econdmico e social;
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» Desenvolver habilidades técnicas em design, programagéo, banco de dados e marketing digital aplicadas ao
icontexto empresarial;

® Aplicar conceitos de experiéncia do usuéario (UX) para criar solugdes que atendam as necessidades dos clientes e
iseus consumidores;

l» Contribuir para o fortalecimento de pequenos negécios locais, promovendo o empreendedorismo e a inovagao;

® Estimular o trabalho em equipe e a comunicagéo eficaz em projetos multidisciplinares;

» Desenvolver competéncias em gestdo de projetos, atendimento ao cliente e apresentacéo profissional.

Carga horéria

B0 horas-aulas equivalente a 67 horas.

Publico-alvo

® Alunos matriculados no Projeto Integrador II;
e Pequenos empresarios e MEIs locais que necessitam de suporte tecnolégico para expandir seus negécios;
e Comunidade externa em geral, beneficiada pelo fortalecimento da economia local.

1. Planejamento e Organizacéo (Semanas 1-2):

@.  Apresentacdo do projeto aos alunos e formacéo das equipes;
b.  Sensibilizagéo sobre a importancia dos pequenos negdécios na economia local;
AcGes/Etapas de C. Definig;f;\o dos papéis e responsabilidadgs dentro das equipes.

execucio 2.  Selecdo dos Empreendedores Pgrcewos (Semanaf 3.'4): N
a. Mapeamento de pequenos empresérios e MEls da regido interessados em participar;
b.  Selecdo dos empreendedores com base em critérios como necessidade, potencial de impacto e diversidade de
isetores (comércio, servigos, artesanato, alimentagao, etc.);
C. Estabelecimento de acordos de parceria e confidencialidade.
B.  Andlise de Necessidades (Semanas 5-6):
Q. Reunides com os empreendedores para entender seus negécios e desafios;
b. Levantamento de requisitos para as solu¢des a serem desenvolvidas;
C. Pesquisa sobre o mercado e publico-alvo de cada negdcio.
. Planejamento do Projeto (Semanas 7-8):
Q. Elaboragao do escopo do projeto e cronograma de atividades para cada empreendedor;
b. Definicéo das tecnologias e ferramentas a serem utilizadas;
C. Criagao do plano de gerenciamento de riscos e definicédo de indicadores de sucesso.
5. Desenvolvimento das Solugbes (Semanas 9-12):
@.  Design e Prototipagao:
. Criacdo de identidades visuais, layouts de websites ou aplicativos, materiais gréficos, conforme a
necessidade;
i. Aplicacéo de principios de design thinking e UX.
b. Programag&o e Implementacé&o:
. Desenvolvimento de websites, lojas virtuais ou aplicativos simples utilizando linguagens e frameworks
ladequados;
Ii. Configuracéo de banco de dados para armazenamento de informagdes, se necessario.
C. Marketing Digital:
i. Elaboracéo de planos de marketing digital personalizados;
i. Configuracéo de perfis em midias sociais, SEO basico e outras estratégias de divulgacéo.
6.  Testes e Validagdo (Semanas 13-14):
Q. Realizagao de testes com os empreendedores e, se possivel, com usuarios finais;
b.  Coleta de feedback e realizagdo de ajustes nas solucdes desenvolvidas;
C. Garantia da usabilidade, acessibilidade e desempenho adequado das solugées.
7. Entrega e Treinamento (Semana 15):
@.  Apresentacao das solugbes finalizadas aos empreendedores;
b.  Treinamento para uso e manutencéo das ferramentas desenvolvidas;
C. Entrega da documentagéo necessaria (manuais, instru¢des de uso, dados de acesso).
8.  Apresentagdo Final e Reflexdo (Semana 16):
@.  Apresentacdo dos projetos para a comunidade académica, empreendedores e convidados;
b. Reflex&@o sobre os aprendizados, desafios e resultados alcangados;
C. Discusséo sobre possibilidades de continuidade, suporte futuro e acompanhamento dos resultados.
® Solugbes digitais personalizadas (websites, lojas virtuais, aplicativos simples, materiais de marketing) para
cada empreendedor;

Entregas

 Documentagao completa do projeto (requisitos, diagramas, cédigo- fonte, manuais de uso);
® Plano de marketing digital personalizado;

® Relatdrio final com andlise do processo, resultados e reflexdes dos alunos;
® Apresentacéo profissional dos projetos.

Instrumentos e
procedimentos

® Qualidade técnica das solugdes desenvolvidas (funcionalidade, design, usabilidade, desempenho);
» Relevancia e impacto das solugdes para os empreendedores parceiros;

® Integracéo efetiva dos conhecimentos das diversas disciplinas envolvidas;

* Engajamento e profissionalismo dos alunos no relacionamento com os clientes;

de avaliagao - N
e Capacidade de adaptacéo e resolu¢éo de problemas durante o projeto;
» Feedback dos empreendedores sobre a experiéncia e os resultados obtidos.
Componente(s)c
urricular(es) Projeto Integrador I
envolvidos
 Registros de reunides e interacdes com os empreendedores (atas, fotos, videos);
® Protétipos, mockups e materiais desenvolvidos durante o projeto;
Formas de l» Codigo-fonte organizado e documentado;
evidéncia e Depoimentos dos empreendedores sobre o impacto das solugées;

® Relatdrios de testes e avaliagdes de usabilidade;
@ Métricas _iniciais de desempenho das solucdes apés a implementacdo (acessos, vendas, engajamento).
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[Certificados ou reconhecimentos obtidos pelo projeto. |

Projeto de Extenséo aplicado no 5° Semestre

Titulo

Desenvolvimento de Estratégias de Branding para Negdécios Locais

Temética

Aplicacdo pratica dos conceitos de gestdo e desenvolvimento de marcas para auxiliar pequenos negécios locais ngj
consolidacéo e fortalecimento de suas marcas no mercado, por meio de acdes de comunicacéo off-line e online.

Descrigéo

Este projeto propSe que os alunos da disciplina Gestdo de Marcas utilizem os conhecimentos adquiridos para|
desenvolver estratégias de branding para empreendedores da regido. Os estudantes formardo equipes para|
identificar as necessidades desses empreendedores em relagdo & gestdo de suas marcas, produtos e servigos.
O objetivo é criar e implementar planos de gestédo de marcas que envolvam desde a construcéo ou revitalizagéo da
identidade visual até estratégias de posicionamento no mercado com a adequagéo de portfélio de produtos e
acoes de marketing. Ao final do projeto, os alunos terdo contribuido para o fortalecimento das marcas dos|
empreendedores locais, aplicando na pratica os conceitos tedricos estudados e desenvolvendo competéncias
rofissionais e socioemocionais relevantes.

Obijetivos

@ Integrar conhecimentos de gestédo de marcas, produtos e servicos em projetos reais;
@ Desenvolver habilidades em construgéo e gestdo de marcas de valor;

@ Aplicar estratégias do composto mercadolégico, observando os impactos na marca;
@ Auxiliar pequenos negécios na consolidagéo de sua posi¢do no mercado por meio de agdes de comunicacéo

isual e virtual;

@ Estimular a criatividade e o pensamento estratégico na resolugéo de problemas reais;
@ Promover a interacédo entre alunos e comunidade empresarial local, fortalecendo a responsabilidade social €
cidadania.

Carga horéria

#0 horas-aulas equivalente a 33 horas.

Publico-alvo

Alunos matriculados na disciplina Gestéo de Marcas (executores);
Empreendimentos locais que necessitam de apoio na gestdo de suas marcas;
Comunidade externa em geral, beneficiada pelo fortalecimento de empreendimentos locais.

Acdes/Etapas de
execugao

Planejamento e Sensibilizacdo (Semanas 1-3):

Apresentacéo do projeto, destacando a importancia da gestéo de marcas para negdcios;
Formagao de equipes multidisciplinares;

Identificacéo dos Empreendedores Parceiros (Semanas 4-6):

Mapeamento de empreendimentos interessados em participar;

Seleg&o de participante;

Estabelecimento de termos de parceria e confidencialidade.

Andlise de Situagéo e Diagnostico (Semanas 7-8):

Reunides com empreendedor(a) para entender o negdcio, publico-alvo, concorrentes e desafios de marca;
Aplicacéo de ferramentas de pesquisa mercadolédgica para coletar dados relevantes;
Andlise do portfélio de produtos/servicos e posicionamento atual da marca no mercado.
Planejamento Estratégico de Marca (Semanas 9-11):

Definicdo dos objetivos e publicos;

Elaboracéo de estratégias de construcdo ou rebranding.

0. Desenvolvimento (Semanas 12-16):

Criago ou atualizagéo marca;

Planejamento de presenga off e/ou online.

1. Apresentagdo (Semana 17):

Apresentagéo do projeto;

Discussoes.

2. Ajustes e entrega final (Semanas 18-20):

Readequacéo da apresentacio e entrega final de arquivos para cliente e portfélio académico.

Entregas

Plano de Gest&o de Marca;
Arquivos correlatos.

Instrumentos e
procedimentos de

Avaliacéo continua do desempenho dos alunos durante as etapas do projeto;
Qualidade técnica dos planos e materiais desenvolvidos;
Criatividade e inovagéo nas solugdes propostas;
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avaliagéo ! 7 > -
Engajamento e profissionalismo no relacionamento com os empreendedores;
Componente(s)cur
ricular(es) Gestao de Marcas
envolvidos
@ Registros das atividades realizadas;
Formas de @ Apresentacdo final;
evidéncia ®  Arquivos com materiais produzidos (identidade visual, materiais promocionais on e/ou off-line...); —
» Depoimentos do(a) empreendedor(a), guando possivel. —_—
Projeto de Extensé&o aplicado no 6° Semestre _—
Titulo Portal de Tecnologias Emergentes: Explorando Inovacées em Midias Digitais ]
Tematica Des‘envolvimemo de um portal interativo sgbrg tegnologias emergentes, integrando conhecimentos de Design de|
Midias e Computacéo para oferecer experiéncias imersivas e educativas. —
O projeto propde a criagcdo de um Portal de Tecnologias Emergentes, desenvolvido pelos alunos da disciplina —
[Tépicos Especiais em Midias Digitais do curso de Design de Midias, com carga horaria de 80 horas por semestre. O ]
portal abordara temas contemporaneos e tecnologias emergentes, como Inteligéncia Artificial, Internet das Coisas (loT), = ,ir
Marketing Digital, Midias Sociais e Design Digital. Os alunos seréo responsaveis por criar e curar salas virtuais €| 8
Descricio conteudos dl_gltals, explqran_do _desd_e tecnologlgs simples até ferramentas avan(;adas, como ree_llldade VI(tuaI, o
para proporcionar experiéncias imersivas aos visitantes. O foco € promover um ambiente de aprendizagem ativo €| &
interdisciplinar, no qual os estudantes desenvolvem habilidades técnicas e criativas enquanto investigam o impacto das| o
novas tecnologias. A cada semestre, os alunos serdo desafiados a produzir e organizar novas exposicdes 8
tematicas, contribuindo para a atualizagéo e evolugéo continua do portal. O portal ser& aberto ao publico, promovendo| o
g interac&o entre universidade e sociedade por meio de eventos, visitas virtuais e materiais educacionais acessiveis. o
0
Ll
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@ Desenvolver habilidades técnicas e criativas na produgéo de contetdos digitais;

@ Investigar e disseminar conhecimentos sobre tecnologias emergentes;
 Promover a aprendizagem ativa e interdisciplinar entre os alunos;

@ Integrar o conhecimento académico com as demandas sociais da comunidade;
@ Proporcionar a comunidade acesso a informacées atualizadas sobre inovagdes tecnolégicas;
@ Estimular a interagdo entre universidade e sociedade através de um portal acessivel e educativo.
Carga horéaria {80 horas-aulas equivalente a 67 horas.

@ Estudantes do curso de Design de Midias e areas afins;

@ Alunos matriculados na disciplina Tépicos Especiais em Midias Digitais (executores);
Publico-alvo » Profissionais e entusiastas de tecnologias emergentes;

@ Comunidade externa em geral interessada em inovagdes tecnoldgicas;

® Instituicdes educacionais e organizacdes que buscam conhecimento em midias digitais.
1. Planejamento e Organizagdo (Semanas 1-2):

Definicéo dos temas e tecnologias a serem abordados no portal;

Formagé&o de equipes e distribuicio de tarefas entre os alunos.

Pesquisa e Curadoria de Contetido (Semanas 3-4):

Pesquisa aprofundada sobre tecnologias emergentes selecionadas;
Curadoria de materiais e recursos para incluséo no portal.

Desenvolvimento de Salas Virtuais (Semana 5-8):

Design e programacéo das salas virtuais;

Implementacéo de recursos interativos e imersivos.

Producéo de Conteldos Digitais (Semanas 5-8):

Criag8o de textos, videos, infogréaficos e outros materiais multimidia;

Edicéo e formatagéo dos contelidos para o portal.

Integracéo e Testes (Semanas 9-10):

Integracdo dos conteldos e funcionalidades no portal;

Testes de usabilidade e experiéncia do usuario.

Lancamento e Divulgagdo (Semanas 11-12):

Lancamento oficial do portal ao publico;

Campanhas de divulgag&o nas midias sociais e canais institucionais.
Interacéo com a Comunidade (Semanas 13-14):

Organizacao de eventos e visitas virtuais;

Engajamento com usudrios através de feedback e atividades interativas.
Avaliagdo e Melhoria continua (Semana 15):

Coleta de dados e analise do desempenho do portal;

Planejamento de melhorias para os proximos semestres.

@ Portal de Tecnologias Emergentes funcional e acessivel;

@ Salas virtuais tematicas desenvolvidas pelos alunos;

@ Conteldos digitais educacionais sobre tecnologias emergentes;

@ Relatdrio final detalhando o processo, resultados e aprendizados.

f Avaliacdo dos contetdos quanto a qualidade, relevancia e inovagao;

Obijetivos

Acdes/Etapas de
execugao
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Entregas

Instrumentos e
procedimentos

@ Andlise da usabilidade e interatividade das salas virtuais;
 Observacéo da participagéo e colaboragdo dos alunos nas atividades;

de avaliagdo  le Feedback da comunidade e usuarios do portal;
@ Auto avaliacdo dos alunos sobre o desenvolvimento de habilidades e conhecimentos.
Componente(s)c
urricular(es) [Tépicos Especiais em Midias Digitais
envolvidos
@ Registros de desenvolvimento (documentos, esbogos, protétipos);
Formas de . Captgras de tela, videqs e demqqstragées das salas vir}uai;
evidéncia » Depoimentos de usudrios e participantes dos eventos virtuais;

@ Estatisticas de acesso e engajamento no portal;
e Certificados ou reconhecimentos obtidos pelo projeto.

Da Comisséo de Especialistas (fls. 110 a 122)

- Contextualizagcdo do Curso, do Compromisso Social e Justificativa:

“O texto gerado pela IES para contextualizar o Curso Superior de Tecnologia em Midias Digitais, ressalta
as mudancgas ocorridas no mundo do trabalho com o advento das tecnologias digitais, enfatizando a
necessidade de preparar pessoal qualificado para atuar num ambiente caracterizado pela transicdo de um
modelo econémico industrial para um modelo baseado nas informagdes e nos conhecimentos, acentuado
pela rapida mudanga tecnoldgica. Para tanto faz-se necessario, formagées voltadas especificamente para
desenvolvimento, produgdo, gestdo e critica de processos, produtos e praticas relacionadas as
tecnologias digitais. As competéncias e habilidades associadas ao perfil profissional tém levado a
reformulagdo dos processos de formagao a partir de novas areas de conhecimento e de novas praticas de
producéo e de compreens&o. E o caso de formacdes voltadas especificamente para o desenvolvimento,
producéo, gestdo e critica de processos, produtos e praticas relacionadas as tecnologias digitais. Nesse
contexto nasceu a proposta do Curso Superior de Tecnologia em midias digitais.A cidade de Carapicuiba
pertence a zona oeste da Regido Metropolitana de Sdo Paulo, fazendo limite com os municipios de
Barueri (a oeste e norte), Osasco (a leste), Jandira (a sudoeste), Itapevi e Cotia (a sul) (PNUD, 2017).
Carapicuiba é a quarta maior densidade demografica do territério nacional (IBGE, 2017, tendo o menor
PIB da regido e apresenta um perfil tipico de uma “cidade dormitério”. A Pirdmide Etaria de Carapicuiba
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apresenta uma populacéo notadamente jovem, e em um estudo global da revista norte-americana Time —
relacionado as redes sociais — as Unicas cidades brasileiras que aparecem entre as 100 primeiras séo
Carapicuiba (85°) e Vitdria (96°), sendo que Carapicuiba aparece a frente de cidades tradicionalmente
associadas a tecnologias, internet e redes sociais, tais como Londres, Abu-Dhabi e San Jose. Essas
informagGes sdo relevantes para indicar o destacado nivel de utilizagdo/interesse do publico jovem de
Carapicuiba pelas midias sociais. Com essas informacgdes € plenamente justificavel a existéncia néo sé
do curso em processo de renovagdo de reconhecimento quanto os outros oferecidos pela IES,
proporcionando oportunidades de formacédo publica de qualidade a populagdo jovem contribuindo
sobremaneira para o desenvolvimento da regi&o.”

- Objetivos Gerais e Especificos:
“O Projeto pedagdgico apresenta as competéncias esperadas do egresso dividida em duas vertentes:
geral e especifica. A geral diz mais sobre o que se espera do egresso de um curso superior em qualquer
area (Capacidade de desenvolver atividades de forma colaborativa em equipes multidisciplinares; >
Capacidade de comunicagdo interpessoal e expressdo correta em documentos técnicos, inclusive em
Lingua Estrangeira. > Espirito empreendedor e visdo critica na busca de novas oportunidades de
desenvolvimento profissional; > Criatividade e intuicdo agucadas aliadas a preparo técnico adequado; >
Buscar uma formacgdo continuada ao longo do exercicio profissional; > Formagao ético-profissional que
propicie sensibilidade para as questdes humanisticas e sociais) e a especifica foca nas competéncias
esperadas para um
egresso de curso superior na area tecnolégica (Capacidade de identificar novas oportunidades de
negdcio; > Demonstrar de raciocinio légico; > Interesse para o aprendizado continuo de novas
tecnologias;ldentificar as principais caracteristicas da Sociedade da Informacdo e do Conhecimento, a
partir da visualizagdo numa linha de tempo da evolugéo social e tecnolégica do homem Contemporaneo).
Apresenta um quadro onde relaciona as disciplinas da grade que estdo relacionadas as competéncias
esperadas em cada vertente. Dessa forma fica bastante claro do ponto de vista dos avaliadores como é
atingido os objetivos explicitados.”

- Curriculo, Ementario e Sequéncia e Bibliografias:

“Ao analisar o catalogo nacional de cursos superiores de tecnologia, verificamos que neste catalogo ndo
consta o curso com a denominagéo de design de midias digitais e sim o curso equivalente denominado
Tecnologia em producéo multimidia como perfil profissional semelhante ao denominado Design de Midias
Digitais que consta nas Diretrizes para o Cursos Superiores de Tecnologia do Centro Paula Souza. Outra
diferenca significativa entre as duas fontes é que o Catélogo Nacional explicita o nimero minimo de horas
dos cursos ali listados, o que ndo ocorre nas diretrizes estaduais. Mas analisando a grade curricular,
constatamos que o curso em questédo ultrapassa com folga o nimero minimo de horas que consta no
Catéalogo Nacional que é de 1600 horas. Com relagdo a infraestrutura minima requerida, ambos
mencionam Laboratério de informatica com programas e equipamentos compativeis com as atividades
educacionais do curso. Posto essas consideracdes sobre a legislacdo, passamos a analise do ementario,
sequenciamento de disciplinas e bibliografias. As disciplinas estéo distribuidas em 6 semestres, cada um
deles com 400 Horas. Nos Ultimos 3 semestres estéo distribuidas as 240 horas de estagio e nos ultimos
dois as 160 horas de Trabalho de Graduagdo. Tanto o ementario quanto o sequenciamento das
disciplinas estdo perfeitamente adequados a proposta do curso e as bibliografias tanto a basica quanto a
complementar estdo adequadas.”

- Matriz Curricular:

“Como j& mencionado, a matriz apresentada desenha ao longo dos semestres as competéncias
explicitadas no perfil do profissional proposto. As duas disciplinas denominadas Projeto Integrado | e Il
fazem uso das competéncias adquiridas nos semestres ou no semestre que a antecede (no caso do
Projeto Integrado | que é oferecida no segundo semestre) para delinear um projeto a ser desenvolvido. Os
avaliadores puderam analisar in loco alguns desses projetos e acreditamos que 0s mesmos cumprem o
papel de aliar a teoria com a pratica. Além dessas duas disciplinas, o estagio e o Trabalho de conclusédo
de curso também cumprem esse mesmo papel, sendo que nesses dois casos temos de forma mais
explicita a transposicéo do conhecimento em situagdes reais da vida profissional.”

- Metodologias de Aprendizagem:
“Conforme relato dos alunos as duas disciplinas de projeto sdo feitas em grupo e via de regra necessitam
de ambientes simulados e laboratérios onde os alunos podem desenvolver seus projetos de forma
autdénoma facilitando o desenvolvimento de vérias habilidades como a de trabalho em grupo, a autonomia
e criatividade para o desenvolvimento até em situagdes adversas de falta de equipamentos mais
sofisticados e apropriados.”

- Disciplinas na modalidade EaD:
“Na grade atual ainda ndo existe nenhuma disciplina ofertada na modalidade a distancia. O NDE optou
por fazer o processo de renovacéo de reconhecimento enquanto estuda a possivel implantacéo da oferta
de disciplina a distancia.”

- Projeto de Estagio Supervisionado:
“O Projeto de estagio supervisionado esta totalmente regulamentado e segue a legislagdo pertinente e as
normas internas da IES.”
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“A grade apresentada contempla o Trabalho de concluséo de curso com a denominagdo de Trabalho de
Graduagdo devidamente orientado por docente do curso. O regulamento especifico consta do PPC e
prevé que o referido trabalho possa ser: o desenvolvimento de atividade de estudo, pesquisa e
construgdo de textos especificos envolvendo conhecimentos e atividades da area da Tecnologia em
Design de Midias Digitais. O resultado dever4 ser apresentado por meio da elaboragdo de uma
monografia, relatério técnico, projeto, analise de casos, desenvolvimento de instrumentos, equipamentos
ou protétipos, levantamento bibliografico, com publicagéo das contribuigdes.”

- Vagas, horarios de funcionamento, tempo de integralizagdo:

“O Curso de Graduagdo em Tecnologia em Design de Midias Digitais da Fatec de Carapicuiba, oferece
turmas no periodo matutino (22 a 62 feira, das 7h40h as 13h), 40 vagas por semestre. O ingresso se da
via processo seletivo (vestibular), realizado em uma Unica fase, com provas das disciplinas do nicleo
comum do ensino médio ou equivalente, em forma de testes objetivos. A carga horéria total de 2800
horas deve ser integralizada em um minimo de seis (6) e maximo de dez (10) semestres, atendendo
assim, ao disposto no CNCST e na Resolucdo CNE/CP-03/2002 (DCN). Em conversa com os alunos
sentimos que para as necessidades da regido a oferta do mesmo curso no periodo noturno deveria ser
avaliada. N&o esta institucionalizado um sistema efetivo de acompanhamento de egressos, segundo 0s
relatos dos professores e dos alunos,o que tem acontecido é a participacéo de ex-alunos em palestras e
atividades com os atuais alunos do curso.”

- Sistema de Avaliacdo do Curso:

“O Sistema de avaliacdo do curso segue o regimento de graduagdo da FATEC que especifica no Artigo
37 que: A avaliagdo do rendimento escolar é realizada através dos trabalhos previstos em cada atividade
curricular do curso. 8§ 1° - Os trabalhos realizados em cada atividade curricular podem ser utilizados para
a verificacéo da aprendizagem e serem divididos em diferentes instrumentos, como avaliagdes escritas,
orais, exercicios, relatorios, projetos, revisdes, artigos, desenvolvimento de softwares, fiimes, etc. § 2° -
Para a verificagdo da aprendizagem numa dada atividade curricular serdo obrigatérias, no minimo, duas
notas para compor a média final. 8§ 3° - Os critérios de avaliacdo compreendem os parametros que
norteiam o professor na afericdo da aprendizagem e podem englobar, dentre outros: dominio da lingua
culta, clareza de raciocinio, exatiddo da resposta, entrega no prazo estipulado, auséncia de rasuras,
dominio de termos técnicos, utilizacdo correta de simbologia, etc. § 4° - As formas de verificagdo da
aprendizagem sdo estabelecidas pelo Professor responsavel pela atividade curricular, devendo ser
aprovadas pela respectiva Coordenadoria de Curso, no Plano de Ensino e divulgadas no inicio de cada
periodo letivo.”

- Atividades relevantes:

“Existem diversas atividades desenvolvidas dentro do curso, dentre as quais se destaca a Publicagcdo da
Revista “Midia e Design”, voltada a interdisciplinaridade, comprometida em “publicar trabalhos que n&o
apenas avancem no conhecimento técnico, mas também reflitam sobre as implicagdes sociais, culturais e
éticas das midias digitais”. Além desta, diversas outras atividades elencadas nas pags. 55 a 63
demonstram atividades significativas dentro da extensao, produgéo cientifica e outros eventos. A Iniciacéo
cientifica é estimulada junto ao corpo discente, principalmente pela criagdo da BTA (Biblioteca virtual de
projetos académicos), inaugurada em 2020, biblioteca fruto de um trabalho de IC, com o objetivo de
abrigar a produgdo académica dos alunos, implantada em 2023. Fica claro o esforgo da instituicdo em
promover e participar de diversas atividades em sua area de atuagdo, procurando agregar uma série de
atividades que promovam a expansédo dos horizontes do curso e gque valorizem a reflexdo sobre sua area
especifica; porém, sédo poucos os projetos de Iniciacdo Cientifica, e recomendamos fortemente um maior
empenho neste quesito, principalmente por ser a Iniciacdo Cientifica fundamental para a formacéo e
ampliacdo do conhecimento dos alunos.”

- AvaliacGes Institucionais:
“As FATECs participam do ENADE, com 77 cursos sendo avaliados, porém o Curso De Midia e Design
ainda ndo participa do processo. Entre outras avaliacBes diversas do corpo docente e discente,
encontramos diversos projetos avaliados por outras instituicdes de ensino, congressos, publicacdes e
outras atividades académicas, conforme consta das fls. 64 a 69 do processo em questdo.”

- Gestdo Municipal de Saude:
“Néo se aplica.”

N&o h& mencéo no PPC da utilizagdo de Recursos Educacionais de Tecnologia da Informag&o como
proposta formal do curso. Os professores podem utilizar ou ndo, dentro da liberdade de catedra,
ferramentas como Teans, Quizz, Menminder e outros, sendo esta utilizagao voluntaria e opcional.”

- Docentes e Coordenacéo do Curso:

“O coordenador possui mandato de dois anos, eleito pelo corpo docente. O coordenador atual do curso
possui graduagdo em Engenharia da Computagdo e mestrado em Ciéncias Médicas pela UNICAMP,
formagdo em Gestdo de Projetos pela FIA/USP, e Gestédo Estratégica e Competitividade pela Fundacéo
Dom Cabral. Atua na FIA/USP e FGV sendo contratado na FATEC como professor horista, carga total de
18. Seu perfil académico revela boa aderéncia com a proposta do curso.”

- Plano de Carreira:
“A carreira docente é regulada pela Lei Complementar no 1.044, de 13 de maio de 2008, e alterada pelas

Lei no 1240, de 22 de abril de 2014, pela Lei Complementar no 1252, de 03 de julho de 2014, e pela Lei
Complementar no 1.343, de 26 de agosto de 2019 que Instituiu o Plano de Carreiras, de Empregos
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Publicos e Sistema Retribuitorio dos Servidores do Centro Estadual de Educagao Tecnologica "Paula
Souza" — Ceeteps. O ingresso nas FATECs se da por concurso publico, e a carreira docente é composta
por classes: Professor de Ensino Superior, referencia I, grau A; Professor de Ensino Superior, referencia
I, grau A; Professor de Ensino Superior, referencia Il, grau C; Professor de Ensino Superior, referencia Ill,
grau A; Professor de Ensino Superior, referencia Ill, grau C; sendo facultada a opg¢ao pelo Regime de
Jornada Integral - RJI. Em 2022, houve um abrangente processo de Evolugdo Funcional, onde 54
docentes e funcionarios (aproximadamente 90% do quadro funcional) foram contemplados com a
Progressao ou Evolugao. Atualmente, nao existem professores em Jornada Integral, sendo todos horistas,
e sua remuneracdo hoje aponta valores pouco expressivos. Seria interessante a contratagdo de
professores em Jornada Integral, o que poderia permitir um maior campo de atuagdo em areas como a
Iniciagdo Cientifica e projetos de Pesquisa integrados. E importante ressaltar a qualidade académica que
o corpo docente do curso apresenta. Atualmente, o curso conta com 03 professores especialistas, 15
Mestres e 12 Doutores, atendendo plenamente ao disposto da Deliberagdo CEE 145/2016.”

Nucleo Docente Estruturante (NDE) ou estrutura similar e Colegiado do Curso:

“O curso possui um NDE eleito pelos pares e com reunides trimestrais, presidido pelo Coordenador de
Curso. Todas as alteragGes propostas junto ao PPC séo analisadas e submetidas a Congregacédo apds
parecer técnico do NDE, o que caracteriza sua integragdo com a Unidade. Os representantes discentes
sdo eleitos pelos pares semestralmente e a cada dois anos podem se candidatar a Congregagdo da
unidade, assim como os representantes docentes.”

- Infraestrutura fisica, wifi, internet:

- Biblioteca:

“A infraestrutura fisica dos cursos é bem desenvolvida, boas salas de aula com recursos de informética
colocados a disposicédo dos alunos e pacotes basicos de edicdo de imagem sdo disponibilizadas, bem
como o acesso a rede. Ha falta de uma estrutura de produgdo audiovisual montada e que permita
captacao de imagens de modo mais profissional, uma vez que ndo existem cameras fotogréaficas ou ilhas
de edicdo de audio/video disponiveis, algo que é fundamental para este curso, e que ja foi recomendado
no parecer de reconhecimento. Assim, julgamos necessario um olhar da gestédo geral das FATECs sobre
o0 tema, uma vez que a capacitacdo dos alunos em realizar produgdo audiovisual deve ser um dos
fundamentos para a qualidade pretendida do curso.”

“A biblioteca atualmente estd bem instalada, contando com uma Bibliotecaria em tempo integral
contratada recentemente, que esta organizando o acervo e as atividades do espago. O acervo procura
cobrir de forma satisfatéria a bibliografia basica e complementar do curso, porém a aquisicao de titulos é
feita por solicitagdo a administragdo central, e nem sempre é atendida dentro de um prazo satisfatorio.
Existe uma boa base de publicagbes on-line disponibilizada, através do sistema on-line
http://biblio.cps.sp.gov.br. Assim, é satisfatério o acervo e a estrutura, porém é necessario um olhar atento
para a manutengéo e adequagdo do acervo as necessidades docentes e discentes.”

- Funcionéarios Administrativos:

“O quadro de servidores é precario, apontando a falta de profissionais absolutamente necessarios para as
atividades de suporte ao curso. Existe sobrecarga de atividades e falta de profissionais de suporte a area
de TI, produgdo audiovisual e afins. A qualificagdo esta de acordo com as atividades desempenhadas,
porém € preocupante o pequeno nimero de servidores e a ndo existéncia de uma politica formal de
contrata¢@o/reposi¢cdo dos mesmos.”

Recomendacdes realizadas no ultimo Parecer:

As recomendacdes foram atendidas em sua quase totalidade, dentro das possibilidades oferecidas pela
FATEC, destacando-se as atividades referentes a biblioteca; porém, quanto a estrutura de producéo
audiovisual, que julgamos ser de extrema importancia para o bom andamento e qualidade esperada dos
alunos, ndo houve avancgos significativos. Houve a implantagdo da Sala Maker, mas a mesma necessita
de equipamentos adequados para cumprir plenamente sua fungdo. Além disso, as recomendagdes sobre
a contratacdo de servidores especificos para as atividades técnicas do curso também ndo foram
atendidas”
Manifestac&o Final dos Especialistas:

“Esta comissdo de especialistas foi designada para proceder as analises com vistas a renovagdo do
reconhecimento do CST em Design de Midias Digitais da FATEC de Carapicuiba. A visita agendada
previamente, ocorreu de comum acordo com a dire¢do. A unidade disponibilizou video institucional com a
infraestrutura e as reunides foram realizadas no dia 13 de marco de 2024.

A avaliagdo ocorreu em um ambiente harmonioso considerando os objetivos a que se prestam a
renovacéo do reconhecimento do curso de Design de Midias Digitais da Fatec de Carapicuiba. Cabe
salientar que o clima cordial e atencioso se estendeu a toda as equipes com as quais foram realizadas as
reunides.”

Conclusédo da Comissao

Considerando a documentacéo apresentada, a visita a Instituicdo e as reunibes com o corpo
docente, servidores e alunos, os pareceristas recomendam a renovagdo do reconhecimento do Curso
Superior de Tecnologia em Design de Midias Digitais do Centro Estadual de Educacéo Tecnol6gica Paula
Souza — FATEC de Carapicuiba.
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Consideracgdes Finais
O presente requerimento foi protocolado dentro do prazo legal.
A Instituicdo demonstra que vem cumprindo sua misséo junto a Sociedade.
Titulac@o docente perfeitamente enquadrada nos termos da Deliberagéo CEE 145/2016.
Quanto a “Curricularizagéo da Extensao” encontra-se atendida.

Quanto aos indicativos de “demanda”, a relagdo candidato x vaga demonstra a importancia do curso
assim como o nimero de vagas ofertada se mostra compativel com a demanda.

Os Especialistas discorrem sobre uma visita serena e produtiva, ndo tendo qualquer apontamento
relevante ou recomendagcéo tracada.

2. CONCLUSAO

2.1 Aprova-se, com fundamento na Deliberacdo CEE 171/2019, o pedido de Renovagdo do
Reconhecimento do Curso Superior de Tecnologia em Design de Midias Digitais, solicitado pela FATEC
Carapicuiba, do Centro Estadual de Educacéo Tecnoloégica Paula Souza, pelo prazo de cinco anos.

2.2 A presente renovagdo do reconhecimento tornar-se-a efetiva por ato préprio deste Conselho
apo6s a homologacgéo do presente Parecer pela Secretaria de Estado da Educacéo.

Séao Paulo, 08 de dezembro de 2025.

a) Cons. Claudio Mansur Saloméo
Relator

4. DECISAO DA CAMARA
A CAMARA DE EDUCACAO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto do Relator.

Presentes os Conselheiros Amadeu Moura Bego, Claudio Mansur Salomao, Décio Lencioni
Machado, Eliana Martorano Amaral, Hubert Alquéres, Mario Vedovello Filho, Roque Theophilo Filho e Rose
Neubauer.

Sala da Camara de Educagédo Superior, 10 de dezembro de 2025.

a) Cons. Hubert Alquéres
Presidente da Camara de Educacg&o Superior

DELIBERACAO PLENARIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCACAO toma conhecimento, da decisdo da Camara de
Educacéo Superior, nos termos do Voto do Relator.

Colégio Bandeirantes, em 17 de dezembro de 2025.

a) Cons? Maria Helena Guimaraes de Castro

Presidente
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