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CONSELHO PLENO
1. RELATÓRIO

1.1 HISTÓRICO

O Diretor do Instituto Municipal de Ensino Superior de Assis, Prof. Ms. Eduardo Augusto Vella Gonçalves, encaminha a este Colegiado por meio do Ofício nº 55/2011, de 03 de novembro de 2011, às fls. 02, o Projeto do Curso de Especialização em Marketing, Propaganda e Vendas, solicitando análise nos termos da Deliberação CEE nº 9/98, alterada pela Deliberação CEE nº 34/2003, a ser ofertado pela Instituição. Atualmente, a norma de regência é a Deliberação CEE nº 108/2011.
O Curso está previsto para ser realizado entre março de 2012 e novembro de 2013. Será ofertado em duas opções de horário: no período noturno, duas vezes por semana, das 19h às 23h10 ou aos sábados, das 7h20 às 12h30 e das 13h30 às 18h40, satisfeita, assim, a exigência normativa de submissão a esse Conselho com, ao menos, noventa dias de antecedência (art. 4º da citada Deliberação alterada).
1.2 APRECIAÇÃO
Da detida análise dos autos é possível aferir que o critério de carga horária é devidamente observado e que o aproveitamento final somente será reconhecido se o aluno contar participação efetiva em, ao menos, 75% (setenta e cinco por cento) da carga horária de cada disciplina que compõe o Curso (fls. 51).
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Quanto às disciplinas, estas serão em número de 14 (quatorze), com carga horária de 20 (vinte) a 30 (trinta) horas, perfazendo um total de 360 (trezentos e sessenta) horas. Tratando-se de carga horária igual ao mínimo legal, nada há a objetar quanto a esse aspecto.
O temário dos módulos denota especifica preocupação com a interdisciplinaridade, agregando temas atinentes ao marketing, às formas de propaganda e ao processo de venda (fls. 09).
O corpo docente indicado para se incumbir dos módulos é formado por 16 (dezesseis) docentes, cujos títulos e curricula encontram-se encartados às fls. 53 a 73 dos autos, sendo 2 (dois) Doutores, 13 (treze) Mestres e um Especialista, além do Coordenador, Prof. Doutor Daniel Fernando Matheus Gomes, formados por diferentes Instituições de Ensino Superior, demonstrando a potencialidade de formação abrangente a ser oferecida aos discentes.
DISCIPLINAS E DOCENTES COM AS RESPECTIVAS TITULAÇÕES – fls. 52
	Disciplinas
	Docente/Titulação



	Marketing Estratégico 
	1. Luiz Carlos Santi 
 Mestre em Administração – Universidade Norte do Paraná - fls. 65

	Gestão Estratégica Empresarial
	2.Pedro Alexandre Gomes 
 Mestre em Economia – Universidade de Brasília – fls. 68

	
	3. Marcos Jeronimo Goroski Rambalducci 
 Doutor em Administração de Empresas – Universidade Presbiteriana Mackenzie – fls, 67

	Promoção e Merchandising
	4. André Rogério Berto 
 Mestre em Administração – Universidade Estadual de Londrina, PR – fls. 58

	
	5. João Antonio de Freitas Coelho 
 Especialista em  Planejamento e Gerenciamento Estratégico – PUC/PR- fls. 61

	Gestão Estratégica de Vendas
	6. Marco Antonio Sena de Souza 
 Mestre em Engenharia da Produção – Universidade Federal de Santa Catarina – fls. 66

	Gerência de Produtos
	7.Marco Antonio Sena de Souza 
  Mestre em Engenharia da Produção – Universidade Federal de Santa Catarina – fls. 66

	Formação do Preço de Venda
	8. Carine Maria Senger 
 Mestre em Desenvolvimento, Gestão e Cidadania – Univ. Regional do Noroeste, RS – fls. 59

	Administração da Propaganda e da Comunicação
	9. Renato Rodrigues Martins 
 Doutor em Comunicação e Semiótica – PUC/SP- fls. 69

	
	10. Leonardo José Pedroso Viana 
 Mestre em Administração – PUC – fls. 64

	Sistemas de Informações Gerenciais
	11.Sueli de Fátima Consolini 
Mestre em  Administração – PUC/SP – fl.s 72 

	Supply Chain Management, Trade  Marketing e Logística
	12.João Luiz Gilberto Carvalho 
 Mestre em Administração – Universidade Estadual de Londrina, PR – fls. 63

	Métodos e Técnicas de Pesquisa Científica
	13. João Henrique dos Santos  
 Mestre em História – UNESP/Assis – fls. 62

	Metodologia do Ensino Superior 
	14.Eliane Benatti de Freitas 
 Mestre em  Letras – Universidade Estadual de Londrina, PR – fls. 60

	
	15. Silvia Helena Aguiar Raimundo de Carvalho 
Mestre em Educação – Universidade  Estadual de Londrina,PR – fls. 71

	Tópicos Especiais a serem abordados:

- Ética e Responsabilidade Social

- Marketing de Relacionamento

- Endomarketing
	10.Leonardo José Pedroso Viana 
Mestre em Administração – PUC /SP– fls. 64

	
	16. Rosângela Rocio Jarros Rodrigues 
 Mestre em Educação – UNESP- fls. 70


Nos termos do art. 4º, § 2º, da Deliberação CEE nº 108/2011, cabe a este Relator analisar se o docente não portador do título de mestre pode ser considerado, excepcionalmente, no corpo docente. Primeiramente, é de se indicar que o número de especialistas indicados (um único) está conforme o permissivo legal, restando analisar a capacitação do docente. Seu curriculum está encartado às fls. 52 dos autos. Especialista em Planejamento e Gerenciamento Estratégico pela PUC-PR é docente da UNOPAR (Universidade Norte do Paraná – campus de Londrina) e tem atuação profissional destacada em gerência de Planejamento e Projetos de Melhoria. Além do mais, dividirá o módulo de 20 horas sobre Promoção e Marketing com outro docente, portador do título de mestre. Por tais razões (pertinência temática e divisão de um módulo curto com outro docente) recomendo a aprovação do Especialista no curso.

Quanto ao corpo discente, serão em número mínimo de 35 (trinta e cinco) e máximo de 50 (cinquenta) profissionais graduados em curso superior nas áreas de Administração, Comunicação, Relações Públicas, Marketing e Propaganda, Publicidade e afins, especialmente os que tenham atuação como executivos, empresários e gestores de empresas e profissionais liberais que atuem em consultoria de Marketing.
A aprovação se dará com o aproveitamento em todas as disciplinas, com nota igual ou superior a sete pontos, obtida em instrumento avaliatório definido pelo docente responsável, por meio de provas, seminários, trabalhos individuais ou em grupo. Além disso, e da frequência mínima antes mencionada, será exigida a elaboração de um Trabalho de Conclusão de Curso, elaborado individualmente, na forma de monografia orientada por um docente, entregue 90 dias após o término das aulas. A aprovação do candidato se dará por nota igual ou superior a sete pontos.
A proposta apresentada é interessante e atende à demanda por cursos pós-graduados em Marketing, Propaganda e Vendas.
2. CONCLUSÃO
Aprova-se, com fundamento na Deliberação CEE nº 108/2011, o Curso de Especialização em Marketing, Propaganda e Vendas, do Instituto Municipal de Ensino Superior de Assis, com um máximo de cinquenta vagas.

A Instituição deverá elaborar Relatório final circunstanciado sobre o Curso, mantendo-o em seus arquivos para efeito de futura avaliação deste Conselho.
       São Paulo, 19 de março de 2012.

a) Consº João Grandino Rodas

Relator

3. DECISÃO DA CÂMARA

A CÂMARA DE EDUCAÇÃO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto do Relator.

Presentes os Conselheiros: Angelo Luiz Cortelazzo, Arthur Fonseca Filho (ad hoc), Décio Lencioni Machado, João Cardoso Palma Filho, João Grandino Rodas, Maria Lúcia Marcondes Carvalho Vasconcelos, Milton Linhares e Neide Cruz.

Sala da Câmara de Educação Superior, em 04 de abril de 2012.

a) Cons. Angelo Luiz Cortelazzo

Presidente

DELIBERAÇÃO PLENÁRIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCAÇÃO toma conhecimento, da decisão da Câmara de Educação Superior, nos termos do Voto do Relator.

Sala “Carlos Pasquale”, em 11 de abril de 2012.

Consª. Guiomar Namo de Mello

No exercício da Presidência, nos termos

do Art. 11 da Deliberação CEE n° 17/73
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