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CONSELHO PLENO
1. RELATÓRIO

1.1 HISTÓRICO
O Pró-Reitor de Graduação da Universidade de São Paulo encaminha a este Conselho, pelo Ofício PRG/A/082/2015, protocolado em 22 de dezembro de 2015, pedido de Renovação do Reconhecimento do Curso de Marketing, oferecido pela Escola de Artes, Ciências e Humanidades, nos termos da Deliberação CEE nº 99/2010 – fls. 368.
As Especialistas Profªs Drªs Adriana Aparecida Pessatte Azzolino e Maria Regina Adoglio Netto foram designadas para emitir Relatório circunstanciado sobre o Curso, em pauta – fls. 376.

1.2 APRECIAÇÃO
Com base na Deliberação CEE nº 99/2010, que dispõe sobre a Renovação do Reconhecimento e Reconhecimento de cursos oferecidos por Instituições de Ensino Superior, jurisdicionadas ao CEE, e nos dados do Relatório Síntese, passamos à análise dos autos.
Atos legais referentes ao Curso

A última Renovação do Reconhecimento do Curso se deu pelo Parecer CEE nº 168/2011, Portaria CEE/GP nº 240/2011, publicada no DOE em 08/06/11, pelo prazo de 05 anos.

Responsável pelo Curso: Prof. George Bedinelli Rossi, Doutor em Administração de Empresas, ocupa o cargo de Coordenador do Curso.
Dados Gerais
Horários de Funcionamento: manhã, das 08h às 12h e noite, das 19h às 22h45min, ambos de segunda a sexta-feira.
Duração da hora/aula: 60 minutos.
Carga horária total do Curso: 3.060 horas.
Número de vagas oferecidas: manhã, 60 vagas por ano e noite, 60 vagas por ano.
Tempo para integralização: mínimo de 08 e máximo de 12 semestres.
Caracterização da infraestrutura física da Instituição reservada para o Curso

	Instalação
	Quantidade
	Capacidade
	Observações

	Salas de aula
	36
	60 alunos cada
	Total geral -  2160

	
	4
	90 aluno cada
	Total geral -  360

	Laboratórios
	22
	902
	

	Salas de Resolução de Problemas
	11
	12 alunos cada
	Total geral  - 132

	Auditórios
	5
	580
	

	Anfiteatros
	3
	360
	


Biblioteca

	Tipo de acesso ao acervo
	Livre 

	É específica para o Curso
	Não

	Total de livros para os cursos da Unidade (nº)
	32.155 volumes

	Teses
	371

	Periódicos
	1.209 títulos / 20.211 fascículos

	Multimeios
	197

	Outros tipos
	4.700

	Total geral
	57.634


                       Sitio na web: http://each.uspnet.usp.br/site/biblioteca.php
Corpo Docente

A relação nominal de docentes encontra-se no Relatório Síntese, anexo aos autos. O corpo docente é inteiramente composto por doutores, perfazendo um total de 22 professores, sendo que destes, 03 possuem pós-doutorado, atendendo à Deliberação CEE nº 55/2006, que fixa normas para a admissão de docentes para o magistério em cursos superiores de bacharelado e licenciatura.

Corpo Técnico disponível para o Curso

	Seção de Apoio aos Cursos e Docentes
	6

	Seção Técnica de Informática
	21

	Serviço de Graduação
	8


Demanda do Curso nos últimos processos seletivos, desde o último Reconhecimento

	Período
	Vagas
	Candidatos
	Relação Candidato/Vaga

	2011
	120
	1220
	10,17

	2012
	120
	1209
	10,08

	2013
	120
	1168
	9,73

	2014
	120
	1142
	9,52

	2015
	120
	856
	7,13


Demonstrativo de alunos matriculados e formados no Curso, desde o último Reconhecimento

	Período
	Matriculados - Matutino
	Egressos

	
	Ingressantes
	Demais séries
	Total
	

	2011/1
	63
	216
	279
	7

	2011/2
	0
	268
	268
	27

	2012/1
	60
	249
	309
	18

	2012/2
	0
	289
	289
	36

	2013/1
	59
	227
	286
	16

	2013/2
	0
	273
	273
	30

	2014/1
	60
	228
	288
	12

	2014/2
	0
	272
	272
	32

	2015/1
	60
	246
	306
	---

	2015/2
	0
	---
	---
	---


	Período
	Matriculados - Noturno
	Egressos

	
	Ingressantes
	Demais séries
	Total
	

	2011/1
	60
	248
	308
	14

	2011/2
	0
	285
	285
	36

	2012/1
	60
	247
	307
	15

	2012/2
	0
	285
	285
	41

	2013/1
	60
	233
	293
	13

	2013/2
	0
	278
	278
	31

	2014/1
	60
	233
	293
	15

	2014/2
	0
	284
	284
	38

	2015/1
	60
	247
	307
	1

	2015/2
	0
	---
	---
	---


Matriz Curricular 
	Disciplinas Obrigatórias
	CA
	CT
	CH

	1º Semestre
	
	
	

	Tratamento e Análise de Dados / Informações
	2
	0
	30

	Resolução de Problemas I
	4
	0
	60

	Estudos Diversificados I
	2
	0
	30

	Fundamentos de Marketing
	4
	0
	60

	Fundamentos de Comunicação I
	2
	0
	30

	Lógica Matemática
	2
	0
	30

	Subtotal
	16
	
	240

	2º Semestre
	
	
	

	Fundamentos de Administração
	4
	0
	60

	Estudos Diversificados II
	2
	0
	30

	Fundamentos de Comunicação II
	2
	0
	30

	Cálculo I
	2
	0
	30

	Psicologia
	4
	0
	60

	Subtotal
	14
	
	210

	3º Semestre
	
	
	

	Pesquisa de Marketing I
	4
	0
	60

	Comportamento Organizacional
	4
	0
	60

	Cálculo II
	2
	0
	30

	Matemática Financeira
	2
	0
	30

	Gestão de Comunicação Integrada de Marketing
	4
	0
	60

	Probabilidade
	4
	0
	60

	Subtotal
	20
	
	300

	4º Semestre
	
	
	

	Pesquisa de Marketing II
	2
	0
	30

	Inferência Estatística
	4
	0
	60

	Comportamento do Consumidor
	4
	0
	60

	Gestão Estratégica
	2
	0
	30

	Finanças
	4
	0
	60

	Resolução de Problemas II
	4
	0
	60

	Subtotal
	20
	
	300

	5º Semestre
	
	
	

	Pesquisa de Marketing III
	2
	0
	30

	Análise Multivariada I
	4
	0
	60

	Gestão de Preços
	4
	0
	60

	Marketing Estratégico
	4
	0
	60

	Gestão de Produtos e Novos Produtos
	4
	0
	60

	Comunicação Organizacional
	2
	0
	30

	Subtotal
	20
	
	300

	6º Semestre
	
	
	

	Gestão de Vendas
	4
	0
	60

	Análise Multivariada II
	2
	0
	30

	Marketing de Serviços
	4
	0
	60

	Gestão de Canais de Distribuição e Logística
	4
	0
	60

	Micro e Macroeconomia
	4
	0
	60

	Seminários de Elaboração de TCC
	2
	0
	30

	Subtotal
	20
	
	300

	7º Semestre
	
	
	

	Gestão de Marcas
	2
	0
	30

	Gestão Simulada de Marketing
	4
	0
	60

	Negociação
	2
	0
	30

	Elaboração de TCC I
	0
	6
	180

	Estágio Supervisionado I
	0
	5
	150

	Economia Brasileira
	4
	0
	60

	Subtotal
	12
	11
	510

	8º Semestre
	
	
	

	Ética em Marketing
	2
	0
	30

	Evolução do Pensamento de Marketing
	2
	0
	30

	Gestão Simulada Empresarial
	4
	0
	60

	Elaboração de TCC II
	0
	6
	180

	Estágio Supervisionado II
	0
	5
	150

	Subtotal
	8
	11
	450


Resumo da Carga Horária

	Disciplinas
	Carga Horária

	Obrigatórias
	2.610

	Optativa Eletiva
	150

	Estágio
	300

	Total
	3.060


Como não há Diretrizes Curriculares específicas para o Curso de Marketing, tomou-se como base a carga horária mínima para o Curso de Administração que, pela Resolução CNE/CES nº 2/2007, propõe o mínimo de 3.000 horas, cumpridas pela IES. A estrutura curricular do Curso também atende à Resolução CNE/CES nº 3/2007, que dispõe sobre o conceito de hora-aula.
Da Comissão de Especialistas – de fls. 378 a 393
Sobre a Infraestrutura, as Especialistas afirmaram que as salas de aula são adequadas, assim como os laboratórios didáticos e de informática. Comentaram apenas que os laboratórios podem melhorar, estabelecendo uma metodologia ou planejamento de uso a fim de atender à demanda dos laboratórios de uma forma geral, por exemplo, prevendo o aumento de número de máquinas disponíveis para bom desdobramento do Projeto Pedagógico.

Com relação à Biblioteca, consideraram os ambientes, capacidade de atendimento, tamanho, mobiliário, acessibilidade e pessoal de atendimento adequados. Afirmaram que há disponibilidade de obras de referência em quantidade suficiente para o Curso.

A Comissão de Especialistas verificou que existe o acompanhamento efetivo dos egressos pela IES, além de participarem de eventos organizados pelos estudantes, como convites para depoimentos profissionais, palestras, outros.

Na matriz curricular, consideraram que a distribuição de disciplinas por semestre/ano está de acordo com a distribuição da carga horária apresentada. Informaram que o Trabalho de Conclusão do Curso, assim como os Estágios Curriculares Supervisionados estão de acordo com a legislação pertinente. Destacaram o oferecimento da disciplina Estudos Diversificados, cujo objetivo é o enriquecimento cultural, acadêmico e científico e também a quantidade de produção técnica e científica produzida pelos alunos e pelos docentes.

Relataram que o corpo docente e o Coordenador do Curso estão comprometidos com o trabalho e que suas formações atendem aos requisitos de qualificação, atualização e aderência às disciplinas.

Foram realizadas reuniões com o corpo docente e discente e os principais comentários podem ser verificados às fls. 392.

Por fim, as Especialistas consideraram que o Curso mostra evolução, comprometimento com objetivos propostos e formação de alunos conforme o perfil discente em termos de pesquisa, extensão, e técnicas e práticas do mercado profissional. Trata-se de um curso dinâmico, que oferece aos graduandos inúmeros convênios com um número expressivo de organizações, proporciona a cooperação internacional com um vasto número de universidades estrangeiras, no envio e na recepção de alunos, oferece atividades extracurriculares e interdisciplinares que proporcionam uma visão de mercado e, especificamente, com a área de marketing, de forma ampla e plural. O Projeto Pedagógico de Curso, com ênfase nos estudos quantitativos, tem trazido excelentes resultados para a formação profissional dos egressos e bons resultados em termos de grade curricular e projetos desenvolvidos pelos alunos. Observa-se que o curso de Marketing da EACH possui grande diferencial na formação técnica e científica dos seus alunos e atualmente já é considerado um dos melhores cursos na área, com reconhecimento pelo mercado de trabalho. Há um ambiente produtivo e que alunos, professores e gestores mostram boa interação e diálogo no sentido de ganhos mútuos. Registra-se o fato de que a EACH oferece boas condições de acessibilidade nos ambientes do campus. Em vista do exposto ao longo deste Relatório, esta Comissão recomenda a renovação do reconhecimento do curso de Marketing da Escola de Artes, Ciências e Humanidades (EACH) da Universidade de São Paulo. 

2. CONCLUSÃO
2.1 Aprova-se, com fundamento na Deliberação CEE nº 99/2010, o pedido de Renovação do Reconhecimento do Curso de Marketing, oferecido pela Escola de Artes, Ciências e Humanidades, da Universidade de São Paulo, pelo prazo de cinco anos.
2.2 A presente renovação do reconhecimento tornar-se-á efetiva por ato próprio deste Conselho, após homologação deste Parecer pela Secretaria de Estado da Educação.

São Paulo, 04 de maio de 2016.

a) Cons. Hubert Alquéres
Relator

3. DECISÃO DA CÂMARA

A CÂMARA DE EDUCAÇÃO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto do Relator.

Presentes os Conselheiros Bernardete Angelina Gatti, Guiomar Namo de Melo, Hubert Alquéres, Jacintho Del Vecchio Junior, João Cardoso Palma Filho, Márcio Cardim, Maria Cristina Barbosa Storopoli, Maria Elisa Ehrhardt Carbonari, Maria Helena Guimarães de Castro e Roque Theophilo Júnior.

São Paulo, 04 de maio de 2016.

a) Consª Maria Cristina Barbosa Storopoli
Vice-Presidente

DELIBERAÇÃO PLENÁRIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCAÇÃO toma conhecimento, da decisão da Câmara de Educação Superior, nos termos do Voto do Relator.

Sala “Carlos Pasquale”, em 11 de  maio de 2016.

Cons. Francisco José Carbonari

       Presidente
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