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1. RELATORIO
1.1 HISTORICO

CONSELHO PLENO

O Magnifico Reitor da Universidade Municipal de Sdo Caetano do Sul encaminha a este Conselho,
pelo OF. Reit. 153/2014, protocolado em 04-09-2014, os documentos para Renovacdo do Reconhecimento
do Curso de Comunica¢do Social — Habilitagdo em Publicidade e Propaganda, nos termos da Deliberacéo

CEE N° 99/2010.

Para emissdo de Parecer Técnico foi disponibilizado CD com arquivos eletrbnicos constando
dados previstos pela referida Deliberacéo.

1.2 APRECIACAO

A seguir, apresenta-se o Relatorio Sintese que a Instituicdo submeteu a este Conselho para
obtencéo da renovacgédo do reconhecimento do Curso de Comunicacéo Social - Habilitacdo em Publicidade e
Propaganda, em cumprimento do estabelecido no Artigo 3° da Deliberacdo CEE N° 99/2010.

Relatdrio Sintese

Renovacéo do Reconhecimento do Curso de Comunicac¢ao Social

Curso: Comunicagdo Social
Habilitagdo: Publicidade e Propaganda

Atos legais referentes ao Curso

e Autorizagéo: Portaria CEE/GP n° 211/95 de 08/04/1995.

e Reconhecimento: Parecer CEE/GP n° 4/2000 de 12/01/2000.

e Renovacéo do reconhecimento: Parecer CEE/GP n° 405/2006 de 09/10/2006.
e Renovacgédo do reconhecimento: Parecer CEE/GP n° 330/2009 de 13/10/20089.
¢ Renovacgédo do reconhecimento: Parecer CEE/GP n° 291/2012 de 10/07/2012.

Responsavel pelo Curso: Sergio Sanches Marin

Titulacéo: Doutor

Cargo ocupado na Instituicao: Gestor do Curso de Publicidade e Propaganda




Dados Gerais

Horarios de Funcionamento: manha: das 08h as 11:30h, de segunda a sexta-feira
noite: das 19:20h as 22:50h, de segunda a sexta-feira

sabados: atividades académicas curriculares complementares (AACC) e
reposicdes/antecipa¢fes de aulas.

Duracao da hora/aula: 50 minutos

Carga horaria total do Curso: 2746 horas

Numero de vagas oferecidas, por periodo: manha: 80 vagas por semestre.
noite: 160 vagas por semestre.

Tempo minimo para integralizacédo: 08 semestres.

Tempo maximo para integralizacdo: 14 semestres.

Caracterizagcao da infraestrutura fisica da Instituicdo reservada para o Curso

Instalacéo Quantidade | Capacidade Observacbes
Salas de aula 13 860
Laboratérios 23 860 Audio, video, fotografia, informética
e agéncias experimentais.
Apoio 04 50 Sala dos professores, secretaria, e
gestao de curso.

Biblioteca
Tipo de acesso ao acervo Livre
E especifica para o curso nao

Total de livros para o curso (n°) 146 titulos e 1576 exemplares de bibliografia basica
e 1401 titulos e 3665 exemplares de bibliografia
complementar.

Periddicos 34 titulos de periédicos, sendo 14 assinaturas e o
restante doagdes e periddicos académicos

Videoteca/Multimidia 33 Titulos; 49 exemplares

Teses 7 titulos; 9 exemplares

Outros A Biblioteca conta com o0 acesso ao Portal de

Periddicos da Capes.

Endereco do sitio na WEB que contém detalhes do acervo:
http://www.uscs.edu.br/infra/biblioteca/

Corpo Docente
Relacdo Nominal dos Docentes

Nome Titulacéo Regime de Disciplina(s) H/a
académica Trabalho semanais

Ana Claudia Marques Mestre H Planejamento de 02

Govatto Campanha

Carlos Jorge Barros Doutor H Linguagem em Audio 02

Monteiro e Video



http://www.uscs.edu.br/infra/biblioteca/

Nome

Titulacéo
académica

Regime de
Trabalho

Disciplina(s)

H/a
semanais

Claudinei Benitez Luque
Nakasone

Mestre

H

Fotografia e
lluminacao; Fotografia
Publicitaria I;
Fotografia Publicitaria
Il

06

Claudio Arpagaus Dotto

Mestre

Fundamentos de
Marketing;
Comunicacao
Integrada

06

Daniela Jakubausko

Doutora

Linguagem e
Argumentacao;
Producéo de Texto.

16

Daniela Urbinati Castro

Mestre

Redacéo Publicitaria I,
Redacédo Publicitéria
II; TCC — Redacéo
Publicitaria

10

Eliana Terezinha Blessa
Parisi

Mestre

Promocé&o de Vendas
e Merchandising

04

Eloiza de Oliveira
Frederico

Mestre

Técnicas de Locucao
e Interpretacéo;
Linguagem
Jornalistica

04

Fernando Luiz Monteiro
de Souza

Doutor

Processos Politicos

04

Herom Vargas Silva

Doutor

Arte e Cultura
Contemporanea,
Historia
Contemporanea

06

Irene Cantero Barone

Mestre

Estatistica e Pesquisa
de Mercado

02

Ives Alejandro Munoz

Graduado

Antropologia Cultural
de Contemporéanea.

04

Jodo Batista F. Cardoso

Doutor

Criacéo Publicitaria Il;
Criacéo Publicitaria Il

04

José de Sa

Doutor

Etica e Legislagéo
Publicitaria e
Promocional

02

Leandro Tadeu Novi

Mestre

Midias Digitais;
Marketing —
Estratégias de Prod. e
Branding;
Planejamento e
Atendimento de
Marketing; Elaboracdo
de Proj. de Com.
Integrada; TCC —
Planejamento de
Comunicacdo

18

Lideli Crepaldi

Doutora

Psicologia Aplicada a
Comunicacao;

04

Lirducio Girardi Jr.

Doutor

Sociologia e
Comunicacao

06




Nome

Titulacéo
académica

Regime de
Trabalho

Disciplina(s)

H/a
semanais

Luciana Patara

Mestre

Criacdo Publicitaria |

02

Luciano de Souza

Mestre

Edicdo em Audio e
Video; Linguagem e
Producé&o Audiovisual;
TCC — Producéo de
Audio e Video

18

Manuel Fernandes S.
Souza

Mestre

Marketing — Estratégia
de Preco e
Distribuic&o

04

Marina Jugue Chinem

Mestre

Producéo Visual,
Producéo Gréfica;
TCC — Dire¢éo de Arte

08

Missila Loures Cardozo

Mestre

Design Gréfico e
Digital; Produgéo
Publicitaria para
Internet; TCC —
Propaganda Digital;
TCC — Produgéo
Gréfica

10

Patricia Maria Garib

Mestre

Linguagem Publicitéria

04

Paulo Alves de Lima

Mestre

Computagédo Grafica

04

Pedro Mendes Britto

Mestre

Midia I; Planejamento
Midia; TCC - Midia

10

Priscila Ferreira Perazzo

Doutora

Pesquisa em
Comunicacdo

04

Roberto Bazanini

Doutor

Filosofia,
Comunicacéo e
Sociedade.

02

Roberto Elisio dos Santos

Livre Docente

Teorias da
Comunicacéao

04

Rodrigo Fonseca
Fernandes

Doutor

Roteirizacao

02

Sergio Sanches Marin

Doutor

Fundamentos
Econbémicos; Histéria
da Propaganda; E-
Commerce e
Planejamento de
Marketing

08

Yolanda Coppen Martin

Mestre

Empreendedorismo
(Criatividade,
Inovacao e A¢ao)

02

Docentes segundo a Deliberagdo CEE 55/2006

TITULACAO Ne %
Graduados 01 3,3
Mestres 17 54,8
Doutores 13 41,9
TOTAL 31 100,0




Corpo técnico disponivel para o Curso

TIPO QUANTIDADE
Edicdo de audio e video
Estudios de TV e Radio 06
Laboratoérios de informatica
Secretaria 01

Demanda do Curso nos ultimos processos seletivos, desde o ultimo Reconhecimento
(altimos 5 anos)

Periodo VAGAS CANDIDATOS Relagdo Candidato/Vaga

Manhad | Tarde Noite Manha | Tarde Noite Manhad | Tarde Noite
2006 80 -- 160 51 -- 214 0,64 -- 1,34
2007 80 -- 160 58 -- 231 0,72 -- 1,44
2008 80 -- 160 30 -- 168 0,37 -- 1,05
2009 80 -- 160 23 -- 107 0,29 -- 0,67
2010/1 80 -- 160 36 -- 153 0,45 -- 0,96
2010/2 80 -- 160 16 -- a7 0,20 -- 0,29
2011/1 80 -- 160 61 -- 156 0,76 -- 0,97
2011/2 80 -- 160 6 -- 41 0,07 -- 0,26
2012/1 80 -- 160 62 -- 168 0,77 -- 1,05
2012/2 80 -- 160 20 -- 48 0,25 -- 0,30
2013/1 80 -- 160 61 -- 177 0,76 -- 1,11
2013/2 80 -- 160 19 -- 46 0,23 -- 0,28
2014/1 80 -- 160 79 -- 229 0,99 -- 1,43
2014/2 80 -- 160 7 -- 66 0,08 -- 0,41

Demonstrativo de alunos matriculados e formados no Curso desde o Ultimo
Reconhecimento, por semestre

MATRICULADOS

Periodo Ingressantes Demais séries Total Egressos

Manha | Tarde | Noite [ Manha | Tarde |Noite | Manha | Tarde | Noite | M T | Noite
2006 15 -- 113 28 -- 362 43 475 | - | --- 100
2007 23 - 115 - - 375 23 — | 490 | - | - 114
2008 - 70 - - 294 — | 364 | - | - 101
2009 - 54 - - 224 — | 278 | - | - 65
2010/1 24 - 82 - - 167 24 e | 249 | - | - |
2010/2 09 - 27 18 - 75 27 | 102 | - | - 53
2011/1 34 - 74 14 - 103 48 SR I oA N I —
2011/2 05 - 30 40 - 194 45 | 204 | - | - 57
2012/1 31 - 95 27 - 187 58 - 282 | - | - | -
2012/2 11 - 22 50 - 257 61 - 307 | - | -- 22
2013/1 29 - 98 36 - 262 59 - 360 | - | --
2013/2 7 - 35 47 - 351 57 - 386 | - | -- 50
2014/1 35 -- 84 24 -- 356 59 -- 440 -- -- 15
2014/2 -- -- 45 43 -- 438 43 -- 481 -- --




Matriz curricular do Curso, contendo distribuicdo de disciplinas por periodo (ano)

GRUPO 01 - TECNOLOGIA E SOCIEDADE

DISCIPLINAS CARGA HORARIA

LINGUAGEM E ARGUMENTACAO 80h
COMPUTACAO GRAFICA 80h
EDICAO EM AUDIO E VIDEO 80h
TECNICAS DE LOCUCAO E INTERPRETACAO 40h
FILOSOFIA, COMUNICACAO E SOCIEDADE 40h
PROCESSOS POLITICOS CONTEMPORANEOS 80h

Total: 400h

GRUPO 02 - COMUNICAGAO E TOPICOS EMERGENTES

DISCIPLINAS CARGA HORARIA

PRODUGCAO DE TEXTOS 80h
PSICOLOGIA APLICADA A COMUNICACAO 40h
FOTOGRAFIA E ILUMINACAO 80h
MIDIAS DIGITAIS 80h
ANTROPOLOGIA CULTURAL CONTEMPORANEA 40h
TEORIAS DA COMUNICACAO 40h
SOCIOLOGIA E COMUNICAGAO 40h

Total: 400h

GRUPO 03 - CULTURA E COMUNICAGCAO

DISCIPLINAS CARGA HORARIA
EMPREENDEDORISMO (CRIATIVIDADE, INOVACAO E ACAO) 40h
ARTE E CULTURA CONTEMPORANEA 80h
ROTEIRIZACAO 40h
HISTORIA CONTEMPORANEA 40h
LINGUAGEM EM AUDIO E VIDEO 40h
LINGUAGEM PUBLICITARIA 40h
LINGUAGEM JORNALISTICA 40h
PESQUISA EM COMUNICACAO 80h
Total: 400h

Nucleo Especifico de Publicidade e Propaganda

GRUPO 04 — PUBLICIDADE E PROPAGANDA — NUCLEO ESPECIFICO

DISCIPLINAS CARGA HORARIA
FUNDAMENTOS ECONOMICOS 40h
FUNDAMENTOS DE MARKETING 80h




ESTATISTICA E PESQUISA DE MERCADO

80h

HISTORIA DA PROPAGANDA 40h
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA | 40h
DESIGN GRAFICO E DIGITAL 80h
ETICA E LEGISLACAO PUBLICITARIA E PROMOCIONAL 40h

Total: 400h

GRUPO 05 — PUBLICIDADE E PROPAGANDA — NUCLEO ESPECIFICO

DISCIPLINAS CARGA HORARIA

MARKETING — ESTRATEGIA DE PRECO E DE DISTR. 40h
CRIACAO PUBLICITARIA | 80h
REDA(;AO PUBLICITARIA | 80h
PRODU(;AO PUBLICITARIA PARA INTERNET 40h
LINGUAGEM E PRODUCAO AUDIOVISUAL 80h
FOTOGRAFIA PUBLICITARIA I 40h
MIDIA | 40h

Total: 400h

GRUPO 06 — PUBLICIDADE E PROPAGANDA — NUCLEO ESPECIFICO

DISCIPLINAS CARGA HORARIA

COMUNICACAO INTEGRADA 80h
PLANEJAMENTO MIDIA 80h
PLANEJAMENTO DE CAMPANHA 80h
CRIACAO PUBLICITARIA I 40h
PRODUCAO VISUAL 40h
MARKETING —ESTRATEGIAS DE PROD. E BRANDING 40h
PRODUCAO GRAFICA 40h

Total: 400h

GRUPO 07 — PUBLICIDADE E PROPAGANDA — NUCLEO ESPECIFICO

DISCIPLINAS CARGA HORARIA

E-COMMERCE E PLANEJAMENTO DE MARKETING 80h
PLANEJAMENTO E ATENDIMENTO EM COMUNICAQAO 80h
PROMOCAO DE VENDAS E MERCHANDISING 80h
ELABORACAO DE PROJ. DE COMUN. INTEGRADA 80h
CRIAQAO PUBLICITARIA 111 40h
REDAQAO PUBLICITARIA I 40h

Total: 400h




GRUPO 08 — PUBLICIDADE E PROPAGANDA — NUCLEO ESPECIFICO

DISCIPLINAS CARGA HORARIA

TCC — PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO 40h
TCC — REDACAO PUBLICITARIA 80h
TCC - DIRECAO DE ARTE 80h
TCC - MIDIA 80h
TCC — PROPAGANDA DIGITAL 40h
TCC — PRODUCAO GRAFICA 40h
TCC — PRODUCAO DE AUDIO E VIDEO 40h

Total: 400h

O Curso tem duracéo de quatro anos e carga horéria total de 2.746 horas, sendo 3.200 horas-aula
(equivalentes a 2.666 horas reldgio) distribuidas em oito semestres de 400 horas cada, mais 80 horas de
Atividades Académicas Curriculares Complementares (AACC) obrigatérias, presenciais e a distancia.

Formacéo Basica 3.200 h/a 2.666 horas
Atividades Académicas Curriculares Complementares - 80 horas
AACC

Carga Horaria Total 2.746 horas

A estrutura curricular do Curso atende a Res. CNE/CES N.° 02, de 18 de junho de 2007, que dispbe
sobre carga horaria minima e procedimentos relativos a integralizacéo e duragdo dos Cursos de graduacéo,
bacharelados, na modalidade presencial; e a Res. CNE/CES N° 3, de 2 de julho de 2007, que dispbe sobre
procedimentos a serem adotados quanto ao conceito de hora-aula, e da outras providéncias.

O Projeto Pedagoégico do Curso é bem fundamentado e as atividades descritas evidencia boa
insercdo dos estudos na realidade contemporanea, com destaque para seus aspectos mercadoldgicos.
Trata-se de um Curso com énfase na pratica sem desprezar a fundamentacgéo tedrica. Essas caracteristicas
foram notadas pela Comissao de Especialistas que ap6s andlise dos autos e visita a Instituicdo, deu parecer
favoravel a renovacao do reconhecimento, acreditando na seriedade e comprometimento da Universidade
Municipal de Sdo Caetano do SUL (USCS), tradicional e respeitada IES do Estado de Sdo Paulo. Esse
parecer fundamentou-se na andlise do Projeto Pedagdgico sobre o qual os Especialistas assim se
manifestaram:

Desde o primeiro semestre do Curso de Publicidade e Propaganda, os alunos séo
estimulados com atividades interdisciplinares que permitem vivenciar a articulacdo dos diversos
conhecimentos e situagfes que exijam trabalhar em equipe, no desdobramento de projetos que
contemplam a pesquisa, 0 planejamento e o desenvolvimento de produtos comunicacionais.
Tal pratica, que visa incrementar habilidades e competéncias préprias dos comunicadores
sociais, busca solucdes diferentes, inovadoras e arrojadas, é aplicada no ambito de cada eixo
tedrico e pratico dos respectivos semestres. O Projeto Interdisciplinar (PI) engloba todas as
disciplinas, no que se refere aos objetivos, metodologia e sistema de avaliagéao.

Com relacéo ao acervo que atende ao Curso Superior de Graduacdo em Comunicagao
Social- Publicidade e Propaganda, constatou-se que a maior parte da bibliografia basica
proposta na idealizacdo do Curso encontra-se na biblioteca em ndmero suficiente para os
alunos do Curso (um exemplar para cada 10 alunos em média), assim como de revistas
especializadas do Curso.



Os materiais e equipamentos dos laboratérios especificos do Curso séo suficientes e
adequados para atender as necessidades do mesmo.

Todos os professores ingressam a IES, através de concurso publico. Fazem parte do
curso de Publicidade e Propaganda 31 professores, distribuidos conforme ja& mencionados no
relatério. Verificou-se, na opinido dos professores e alunos, reflexos da competéncia da atual
gestora do curso (recém empossada em outubro de 2014) professora Luciana Patara, egressa
da Instituicio e seu empenho na IES em termos de modernizacdo de gerenciamento de
recursos humanos e materiais.

Vale destacar que os alunos apontam a importancia dos cursos terem seus diretérios
académicos e ndo apenas o DCE. Os académicos também indicam que o curso poderia ter
mais atividades de extensdo, com seu envolvimento direto. Os estudantes ressentem-se da
instalagdo de uma “sala de descompressao” (sala para brainstorm) e de mais atividades com
agéncias de publicidade, notadamente do ABC, ja que ha mais de 100 empresas desse ramo
instaladas na regido. De acordo com a gestora do curso, essas sdo algumas de suas
prioridades de ag&o.

Por sua vez, os docentes mostraram conhecer o Plano de Carreira da IES e, tanto
quanto os alunos, também apontam que o curso poderia ter mais atividades de extensao que,
acreditam, ir4 acontecer com atual gestéo do curso.

O Curso relne adequadas condigfes de oferta, dispondo de um bom projeto
pedagogico, adequada qualificacdo docente, corpo discente participativo e instalagcdes que
atendem as necessidades da comunidade académica.

A realidade macro institucional foi apresentada e explicitada pela Comissao Prépria de
Avaliacéo, criada por Deliberacdo CONSEPE n° 033/2005, de 29 de junho de 2005, atualmente
presidida pela profa. Dra. Neyde Lopes de Souza.

2. CONCLUSAO

Aprova-se, com fundamento na Deliberagdo CEE n° 99/2010, o pedido de Renovacdo do
Reconhecimento do Curso de Comunicacdo Social - Habilitacdo em Publicidade e Propaganda, da
Universidade Municipal de S&o Caetano do Sul, pelo prazo de cinco anos.

A presente renovacdo do reconhecimento tornar-se-a efetiva por ato préprio deste Conselho, ap6s
homologacéo deste Parecer pela Secretaria de Estado da Educacéo.

Sao Paulo, 15 de janeiro de 2015.

a) Cons? Guiomar Namo de Mello
Relatora
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3. DECISAO DA CAMARA
A CAMARA DE EDUCAGCAO SUPERIOR adota, como seu Parecer, o Voto da Relatora.

Presentes os Conselheiros: Bernardete Angelina Gatti, Guiomar Namo de Mello, Hubert Alquéres,
Marcio Cardim, Maria Cristina Barbosa Storopoli, Maria Helena Guimaraes de Castro, Mario Vedovello Filho
e Rose Neubauer.

Sala da Camara de Educacao Superior, em 21 de janeiro de 2015.

a) Cons? Rose Neubauer
Presidente

DELIBERACAO PLENARIA

O CONSELHO ESTADUAL DE EDUCACAO toma conhecimento, da decisdo da Camara de
Educacado Superior, nos termos do Voto da Relatora.
Sala “Carlos Pasquale”, em 28 de janeiro de 2015.

Cons. Francisco José Carbonari
Presidente
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